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چکیده
شرکت‌های  صادرات  توسعه  در  وارداتی  نهاده‌های  نقش  بررسی  هدف  با  پژوهش  این 

تولیدی ایران انجام شده است. با وجود تأثیر انکارناپذیر واردات حرفه‌ای بر توان صادراتی، 

جایگزینی  سیاست‌های  سایه  در  و  پرداخته  رابطه  این  به  کمتر  داخلی  پژوهشی  ادبیات 

توصیفی-پیمایشی،  روش  با  حاضر  مطالعه  است.  مانده  مغفول  موضوع  این  واردات، 

آماری شامل ۹۸ شرکت تولیدی فعال  از نمونه  از طریق پرسشنامه  را  داده‌های مورد نیاز 
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صادرات  توسعه  بر  معناداری  و  مثبت  تاثیر  نهاده‌ها«  »نوع  و  تامین«  »مبادی  وارداتی«، 

دانش  و  فناوری  وسیله  به  وارداتی«  نهاده‌های  »ارزش  دارند.  ایران  تولیدی  شرکت‌های 

کارآمد« به سبب امکان تأمین مداوم  نهفته در آنها، »واردات از مبادی پیشرفته، معتبر و 

کیفیت محصولات  کیفیت نهاده‌ها و »نوع نهاده‌های وارداتی« با بالا بردن توان تولید و  و با

نوآوری  کنند.  می‌ ایفا  شرکت‌ها  المللی  بین  رقابت  توان  بردن  بالا  در  موثری  نقش  نهایی، 

اصلی این پژوهش در نگاه دوسویه به تجارت خارجی )ارتباط متقابل واردات و صادرات( 

توسعه صادرات  برای  اهرمی  به عنوان  واردات هدفمند می‌تواند  که نشان می‌دهد  است 

کند. یافته‌های این مطالعه برای مدیران بنگاه‌ها در جهت توجه به واردات حرفه‌ای  عمل 

بازارهای صادراتی مفید  در  برای حضور  پلی  به عنوان  آن،  از  ارتباطات حاصل  و  و دانش 

کنار دغدغه‌هایی همچون حفظ تراز ارزی  که در  گذاران از این جهت  است و برای سیاست‌

، به اهمیت واردات به شکل مناسب و در راستای شبکه‌سازی برای ورود به بازارهای  کشور

کنند.  خارجی توجه 

F14, F23, L60 :JEL طبقه‌بندی



1. zakery@iust.ac.ir	 JEL Classification: F14, F23, L60

Examining the Role of Imported Inputs in Export Development 

of Manufacturing Companies in Iran
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This research was conducted to examine the role of imported inputs in enhancing export 
performance of Iranian manufacturing firms. Despite the undeniable impact of specialized 
imports on export capacity, domestic research literature has paid limited attention to this 
relationship, and under the dominance of import substitution policies, this issue has been 
neglected. The present study, employing a descriptive-survey method, collected the required 
data through questionnaires from a statistical sample of 98 manufacturing firms active 
in foreign trade (import-export). The analyses were performed using structural equation 
modeling. The results indicate that "the value of imported inputs," "supply sources," and 
"types of inputs" have a positive and significant impact on the export development of 
Iranian manufacturing firms. "The value of imported inputs," through the technology and 
know-how embedded in them, "imports sourced from advanced, reputable, and efficient 
suppliers", due to their ability to provide continuous and high-quality inputs, and "the types 
of imported inputs," by enhancing production capacity and final product quality, play an 
effective role in improving the international competitiveness of firms. The main innovation 
of this research lies in its dual perspective on foreign trade (the import-export nexus), 
demonstrating that targeted imports can serve as a driver for export development. The 
findings of this study are useful for firm managers seeking to leverage specialized imports 
and the associated knowledge and networks as a pathway to enter export markets, and 
for policymakers to consider the importance of proper imports for building networks and 
entering foreign markets, alongside concerns such as maintaining the country's currency 
balance.
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1. مقدمه 
گذشته،  دهه‌های  طول  در  اقتصاد،  تقویت  راستای  در  صادرات  توسعه  اهمیت  به  توجه  با 

و  تجزیه  مورد  بین‌المللی  تجاری  مطالعات  در  گسترده  طور  شرکت‌ها   به  صادراتی  فعالیت‌های 

گرفته است. تحقیقات مختلف موانع و محرک‌های فعالیت‌های صادراتی1 و همچنین  تحلیل قرار 

برای  شرکت‌ ها  گیری‌های  تصمیم‌ عملکرد  بر  تأثیرات  و  اساسی  فرایندهای  کننده،  تعیین‌ عوامل 

کرده‌اند3,2. راه‌اندازی فعالیت‌های بین‌المللی را بررسی 

کسری تراز تجاری با حدود 2 میلیارد دلار افزایش از حدود 4.7 میلیارد دلار در سال  در ایران 

از  رسید.   1402 سال  در  دلار  میلیارد   16.8 حدود  و   1401 سال  در  دلار  میلیارد   6.5 حدود  به   1400

کشور و محصولات وابسته به آن  کشور از ذخایر نفتی و معدنی  طرفی بیش از 80 درصد صادرات 

گیرد. در مقابل 70 درصد واردات مربوط به ماشین‌آلات و تجهیزات و اقلام غذایی و  صورت می‌

کثر مقاصد  کارخانه تولید مواد خام برای ا کشور ما به مثابه  کشاورزی است4. در واقع متاسفانه 

کلیدی برای بهبود تراز تجاری است و با افزایش  کشور یک عامل  صادراتی است. توسعه صادرات 

کثر  تولید ناخالص داخلی و ارزآوری، کشور را در مسیر رشد پایدار اقتصادی قرار می‌دهد. از طرفی ا

شرکت‌های تولیدی ایرانی برای رقابت در بازار جهانی به نهاده‌های وارداتی برای ارتقای فرایند 

کشور در  که بخشی از سنگینی تراز تجاری  کیفیت محصولات خود متکی هستند،  تولید و بهبود 

سمت واردات ناشی از این مهم است. بنابراین یافتن ارتباط بین واردات و صادرات شرکت‌های 

تولیدی کشور و استفاده از این یافته‌ها در راستای توسعه صادرات، می‌تواند به افزایش درآمدهای 

کمتر به آن پرداخته شده است و  کشور  که متاسفانه در  کند،  کمک  کشور  ارزی و رشد اقتصادی 

کثر صنایع  گذاری‌ها در ا بیشتر واردات در تقابل با حمایت از تولید داخلی دیده شده و سیاست‌

در جهت پیشگیری از واردات و استفاده از تولیدات داخلی انجام شده است.

گذشته شواهد مفصلی را در مورد ارتباط بین فعالیت‌های واردات و صادرات ارائه  مطالعات 

که نشان می‌دهد واردات نهاده‌ها به شدت فعالیت‌های صادراتی آینده و همچنین  کرده است، 

کند. شواهدی در این راستا برای کشورهای  کیفیت محصولات صادراتی آنها را تقویت می‌ دامنه و 

1. Leonidou et al. (2007)
2. Jones and Coviello, (2005)
3. Pangarkar (2008)
4. https://www.irica.ir
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در  شرکت‌ها  از  ای  نمونه  و  اسلوونی5  ایتالیا4،  فرانسه3،  چین2,1،  مانند  است،  شده  ارائه  مختلف 

فناوری هم در  به عنوان یک منبع  وارداتی  نهاده‌های  و شرقی6. نقش  اروپای مرکزی  کشور   27

کید بر  مطالعات تجمیعی8,7 و هم در مطالعات شرکتی10,9 شناسایی شده است. در این مورد، تأ

در  که  هستند  فناوری  ارز  سطخ  و  نوع  آن  به  دستیابی  به  قادر  بنگاه‌ها  که،  است  واقعیت  این 

واردات  با  شرکت‌ها  کند.  می‌ برخوردار  بالاتری  کیفیت  از  را  آنها  و  یافته  تجسم  وارداتی  کالاهای 

محصولات  معرفی  سمت  به  نتیجه  در  و  می‌برند  بهره  جدید  فناوری‌های  از  جدید،  کالاهای 

جدید یا بهبود یافته برای فروش در بازارهای بین‌المللی سوق داده می‌شوند11. یکی از مهمترین 

، ابتدا جذب فناوری مورد نیاز بوده و سپس بومی‌سازی  کانال‌ها برای افزایش رشد اقتصادی نیز

کیفیت تولیدات و به دنبال  کارگیری آن در چرخه تولید، برای ایجاد تنوع در تولید و بالا بردن  و به‌

آن افزایش صادرات است12. 

هدف این پژوهش، بررسی نقش نهاده‌های وارداتی در توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی 

ظرفیت‌های  از  تولیدی  شرکت‌های  استفاده  به  بتواند  که  عواملی  شناسایی  است.  ایرانی 

کمک  کنندگان خارجی در راستای توسعه صادرات  با تامین‌ ارتباط  نهاده‌های وارداتی و فرصت 

با  کالاهای  سمت  به  صادرات  دادن  سوق  در  تلاش  و  کشور  اقتصادی  وضعیت  بهبود  در  کند، 

ارزش افزوده بالاتر و جلوگیری از خام فروشی، موثر خواهد بود.

کاربردی انجام شده است. پرسشنامه  این تحقیق به صورت مقطعی، توصیفی-پیمایشی و 

واردات  که هم  ایرانی،  تولیدی  و توسط مدیران 66 شرکت  ارسال  آماری 98 شرکت  نمونه  برای 

صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  تأثیر  تحلیل‌ها  شد.  تکمیل  داشتند،  صادرات  هم  و 

1. Feng et al., (2016)
2. Xu and Mao, (2018)
3. Bas and Strauss-Kahn, (2014)
4. Lo Turco and Maggioni, (2013)
5. Damijan and Kostevc, (2015)
6. Aristei et al., (2013)
7. Caselli and Wilson, (2004)
8. Acharya and Keller, (2009)
9. Halpern et al., (2015)
10. Fan et al., (2015)
11. Castellani and Fassio, (2018)

12. احمدوند و فطرس، )1396(
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نهاده‌های  کلی  نقش  بررسی  بر  علاوه  حاضر  تحقیق  در  کرد.  تایید  را  ایران  تولیدی  شرکت‌های 

نهاده‌های  مبادی  و  ارزش  نوع،  نقش  ایران،  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  توسعه  در  وارداتی 

گرفته است. در نتیجه  وارداتی در توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی ایران نیز مورد بررسی قرار 

با شناسایی بهترین شیوه‌ها و زمینه‌های بالقوه برای بهبود استفاد ه از نهاده‌های وارداتی برای 

سایر  و  مدیران  گذاران،  سیاست‌ برای  عملی  توصیه‌های  و  بینش‌ها  می‌توان  صادرات،  توسعه 

از  بین‌المللی  بازارهای  رقابتی در  افزایش مزیت  به  کمک  ایران، جهت  تولید  ذینفعان در بخش 

این طریق، ارائه داد. 

ساختار مقاله حاضر در ادامه به این شرح است: پس از بررسی مبانی نظری پژوهش و  طرح 

روش‌شناسی  سوم  بخش  در  دوم،  بخش  در  تحقیق  پیشینه  به  توجه  با  تحقیق،  فرضیه‌های 

انجام  و تحلیل داده‌ها  این روش، تجزیه  بر اساس  و در بخش چهارم  آورده شده است  تحقیق 

گیری در بخش پنجم شامل نتایج آزمون فرضیه‌های تحقیق و مقایسه آن با  شده است. نتیجه‌

تحقیقات  برای  پیشنهادات  و  تحقیق  محدودیت‌های  بیان  و  پیشنهادات  و  پیشین  تحقیقات 

آتی، آورده شده است.

۲. مبانی نظری پژوهش 
جامع  نظری  چارچوب  نیازمند  ایران  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  و  واردات  بین  رابطه  بررسی 

که  کند،  کسب‌وکارها، به عنوان مبنا استفاده می‌ است. این پژوهش، از دیدگاه بین‌المللی‌شدن 

شامل فرایندهای توسعه فعالیت‌های تجاری فراتر از مرزهای ملی است. در این بخش، مفاهیم 

کلیدی مرتبط با بین‌المللی‌شدن، واردات، منبع‌یابی جهانی، و صادرات، ارائه می‌شوند تا زمینه 

گردد. لازم برای تدوین فرضیات تحقیق فراهم 

2-1. بین‌المللی‌شدن
کار برای ورود به بازارهای خارجی  کسب و  با توجه به مبانی دیدگاه مبتنی بر منابع1، توانایی یک 

و کسب مزیت رقابتی مورد نیاز برای بین‌المللی‌شدن، توسط منابع و قابلیت‌های ارزشمند، پایدار 

کوچک و متوسط دارای منابع غیرقابل تقلید،  و منحصر به فرد آن تعیین می‌شود. شرکت‌های 

1. RBV (Resource-based View) 
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کمبود منابع،  شانس بیشتری برای بین‌المللی‌شدن موفق دارند1؛ در عین حال، به دلایلی مانند 

ساختارهای شکننده‌تر و دانش اندک از کشورهای هدف، تعهد کمتری نسبت به بین‌المللی‌شدن 

در مقایسه با شرکت‌های بزرگ دارند2. 

بیان  نوآوری،  با  مرتبط  مدل  و  آپسالا3  مدل  ویژه  به  بین‌المللی‌شدن،  مرحله‌ای  مدل‌های 

بین‌المللی‌شدن  مدل‌های  مقابل  در  است.  تدریجی  فرایند  یک  بین‌المللی‌شدن  که،  کنند  می‌

گذاری‌های جدید بین‌المللی دارند، یا اساسا در مقیاس جهانی  که سرمایه‌ سریع، بر شرکت‌هایی 

خارجی  تجارت  بر  مشتمل  خود،  عام  حالت  در  بین‌المللی‌شدن  دارند4.  تمرکز  شده‌اند،  ایجاد 

قرار  بررسی  مورد  بیشتر  ادامه  در  که  است،  خارجی  گذاری  سرمایه‌ حتی  و  صادرات(  و  )واردات 

گرفته است. 

2-2. واردات
از عوامل مهم و تاثیرگذار بر رشد  کانال تجارت  از  در فرایند جهانی‌شدن اقتصاد، سرریز فناوری 

کارگیری فناوری  اقتصادی است. جذب فناوری خارجی از طریق واردات محصولات صنعتی و به 

با  تولیدی  کالاهای  کمیت  و  کیفیت  افزایش  این محصولات، موجب توسعه صادرات،  نهفته در 

کالاهای با ارزش افزوده بالاتر شده  ، بهبود فناوری و روی آوردن به تولید  کمتر صرف هزینه‌های 

کارایی و رشد بخش‌های مختلف اقتصادی منجر  که در نتیجه به تخصیص بهتر منابع،  است، 

می‌شود5.

رفاه  افزایش  باعث  واردات  تنوع  است.  بین‌المللی  تجارت  حیاتی  اجزای  از  یکی  واردات 

کشورهای در حال توسعه را  کننده و دسترسی به محصولات واسطه‌ای مختلف می‌شود و  مصرف‌

کنند. علاوه بر این، افزایش  کشورهای توسعه‌یافته وارد  قادر می‌سازد تا فناوری‌های متنوعی را از 

را  اقتصادی  که رشد  کند،  کمک می‌ تولیدشده  کیفیت محصولات  به  قابل توجهی  به طور  تنوع 

بازار  برای  تولید  برای  شرکت‌ها  تشویق  در  کلیدی  نقشی  می‌تواند  واردات  کند6.  می‌ تحریک  نیز 

1. Elsharnouby et al., (2024)
2. Steinhäuser et al., (2020)
3. uppsala
4. Yordanova et al., (2024)

5. احمدوند و فطرس، )1396(
6. Can et al., (2023)
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که در آنها بیکاری  کشورهای در حال توسعه دارد،  کند و پیامدهای مهمی برای  بین‌المللی ایفا 

یک نگرانی مهم باقی مانده است و دسترسی به دانش و فناوری هدف اصلی برای تقویت توسعه 

بخش خصوصی است 1.

واردات لحاظ نشود، ممکن است منجر  که  زمانی  اقتصادی  نقش صادرات در تحلیل رشد 

به اغراق‌ در رابطه پویا بین صادرات و رشد اقتصادی شود2. واردات موتور محرک رشد اقتصادی 

کند3.  کند تا منابع رشد خود را متعادل  کمک می‌ کشور  است و به 

واردات،  تعرفه‌های  در  تغییر  دلیل  به  وارداتی  واسطه‌ای  نهاده‌های  دریافت  هزینه‌های  گر  ا

ممکن  شرکت‌ها  کند،  تغییر  واردات،  ثابت  هزینه‌های  در  برون‌زا  تغییرات  سایر  یا  واقعی  ارز  نرخ 

سطح  تغییر  با  یا  کنند،  می‌ استفاده  که  وارداتی  واسطه‌ای  نهاده‌های  مجموعه  تغییر  با  است 

واردات برای نهاده‌های واسطه‌ای وارداتی موجود خود به این تغییر پاسخ دهند. این تغییرات 

انواع  با  نهاده‌ها  این  جایگزینی  دلیل  به  را،  وارداتی  نهاده‌های  از  استفاده  است  ممکن  هزینه، 

تغییرات  برساند.  حداقل  به  را  تولید  کل  هزینه‌های  و  داده  قرار  تاثیر  تحت  داخلی،  نهاده‌های 

تأثیر  صادرات  تعادل  سطح  بر  کانال  دو  از  حداقل  وارداتی  واسطه‌ای  نهاده‌های  از  استفاده  در 

بالاتر ممکن  کیفیت  با  بالقوه  و  بیشتر  وارداتی  واسطه‌ای  نهاده‌های  از  استفاده  اولاً،  گذارد:  می 

دهد4. افزایش  را  شرکت  محصولات  برای  تقاضا  نتیجه  در  و  برده  بالا  را  خروجی  کیفیت  است 

دوم، افزایش نهاده‌های واسطه‌ای وارداتی ممکن است بر تولید شرکت از طریق تابع تولید تأثیر 

کیفیت برتر نهاده‌های واسطه‌ای وارداتی نسبت به  بگذارد. فناوری تولید ممکن است به دلیل 

کارآمدتر شود 5. نهاده‌های داخلی 

کالاهای  و  اولیه  مواد  را  کشور  واردات  از  بزرگی  بخش  مختلف،  دهه‌های  طی  در  همواره 

 1400 تا   1370 دهه‌های  طی  است.  داده  تشکیل  سرمایه‌ای  کالاهای  بعدی  رتبه  در  و  واسطه‌ای 

کالاهای واسطه‌ای و 22  کشور مواد اولیه و  شمسی، به طور متوسط بیش از 63 درصد از واردات 

ارزش جهانی6، مسیرهای ســرریز دانش و  زنجیره  کالاهای سرمایه‌ای بوده است. توسعه  درصد 

1. Edwards et al., (2018)
2. Panta et al., (2022) 
3. Usman and Bashir, (2022)
4. Bas and Strauss-Kahn, (2014)
5. Halpern et al., (2015)
6. Global value chain (GVC)
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کند1. اقتصاد  که وابستگی به واردات را توجیه‌پذیر می‌ واردات تکنولوژی از جمله مسائلی است 

گذاری، وابستگی قابل توجهی به واردات نهاده‌های تولید و  ایران هم در تولید و هم در سرمایه‌

کند2. کالاهای سرمایه‌ای دارد و لذا اختلال در واردات می‌تواند تولید را مختل  نیز 

گمرکی و اداری، پیچیدگی‌های قانونی و عدم  وجود موانع غیرتعرفه‌ای نظیر محدودیت‌های 

شفافیت در فرایندهای تجاری، به‌ویژه برای شرکت‌های کوچک و متوسط، مشکلات جدی ایجاد 

بازارهای  از  مناسب  قیمت  و  کیفیت  با  کالاهای  ورود  از  مانع  می‌توانند  مشکلات  این  کند.  می‌

در  نیست.  کشورها  سایر  از  استقلال  ملی،  تولید  از  حمایت  هدف  واقع،  در  شوند3.  بین‌المللی 

دارند.  خارجی  وابستگی  تجهیزات  و  فناوری  چه  و  مصرفی  مواد  لحاظ  به  چه  صنایع  نیز  ایران 

آنها مفهومی  تولید داخلی  که  بالا است  آنقدر  ایجاد صنایع  در  فناوری‌های لازم  تنوع  از طرفی، 

ندارد. هر چند که در شرایط تحریمی و ایجاد موانع خارجی متعدد برای واردات کالاهای خاص به 

کالاها حتی با قیمت تمام شده بالا، باز هم از تامین خارجی به‌صورت  ، تولید داخلی برخی  کشور

خرید واسطه‌ای و ناپایدار توجیه‌پذیرتر است، ولی در این شرایط نیز باید نگاه متعادلی به واردات 

و مجموعه فواید و محدودیت‌های آن داشت4. 

2-3- منبع‌یابی جهانی
کنندگان مستقر  کالاها، خدمات یا اجزا از تامین‌ منبع‌یابی جهانی شامل رویکرد استراتژیک تامین 

تنوع  و  تخصصی  مهارت‌های  به  دستیابی  هزینه،  کارایی  افزایش  برای  مختلف  کشورهای  در 

با  تولید  کاهش هزینه‌های  برای  از منبع‌یابی جهانی  زنجیره‌تامین است. شرکت‌ها  به  بخشیدن 

کنند و در نتیجه  کمتر و نرخ ارز مطلوب استفاده می‌ کار  استفاده از مبادی با هزینه‌های نیروی 

کسب‌وکارها اجازه می‌دهد از  سودآوری و مزیت رقابتی را افزایش می‌دهند. منبع‌یابی جهانی به 

مهارت‌ها و تخصص‌های خارجی که ممکن است در داخل کشور موجود نباشد، بهره‌مند شوند5. 

کرات قوی قراردادی،  کننده، و مذا منبع‌یابی جهانی مؤثر شامل بررسی دقیق، ارزیابی تأمین‌

1. صباغیان و همکاران، )1403(
2. بشیری و حیدری، )1402(

3. شکیبی و عامری، )1401(
گودرزی فراهانی، )1403( 4. صادقی و 

5. Simfoni, (2024)
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بیشتر  که  کننده، است1. شرکت‌هایی  تأمین‌ با  به صرفه  و مقرون  اعتماد  قابل  روابط  ایجاد  برای 

کارآمدتر از همتایان خود  درگیر توسعه منابع هستند و شبکه واردات متنوع تری دارند، در واقع 

کنندگان  هستند و به نظر می رسد، یک شبکه واردات گسترده‌تر )شامل طیف گسترده‌ای از تامین‌

بین‌المللی‌شدن  فرایندهای  بخشد2.  می  بهبود  را  اطلاعات  و  دانش  انتقال  پتانسیل  خارجی( 

فرصت‌های  است  ممکن  که  است،  مرتبط  جهانی  منبع‌یابی  فعالیت‌های  با  فزاینده‌ای  طور  به 

کند3.  جدیدی را برای رشد بازار از طریق صادرات فراهم 

2-4. صادرات
که شرکت‌ها هنگام حرکت به سمت بین‌المللی‌شدن، ارتقای  صادرات یک استراتژی رشد است، 

کنند و به عملکرد اقتصادی در مقیاس بین‌المللی  شایستگی، تخصص و دانش خود استفاده می‌

که شرکت‌ها به دلیل افزایش واردات در بازارهای  کنند. رشد تجارت باعث شده است  کمک می‌

را برای فروش  با رقابت فزاینده‌ای مواجه شوند. همچنین، تجارت خارجی فرصت‌هایی  داخلی 

، شرکت‌های فعال  کرده است. برای این منظور محصولات و خدمات در بازارهای خارجی ایجاد 

بازارهای  شرایط  با  را  خود  بازاریابی  برنامه‌های  چگونه  که  بگیرند،  تصمیم  باید  زمینه  این  در 

شرکتی،  سطوح  در  استراتژیک  فعالیت  یک  عنوان  به  می‌تواند،  صادرات  دهند.  تطبیق  خارجی 

صنعتی و ملی تلقی شود. شرکت‌ها باید به دنبال چشم‌اندازهای جدید بازار باشند و با پیش‌بینی 

، معرفی محصولات و برندهای جدید،  ، مشارکت در بازارهای نوظهور خواسته‌ها و فرصت‌های بازار

می‌توانند از رقبای خود جلوتر باشند4. 

صادراتی،  فروش  رشد  صادرات،  شدت  مانند  معیارهایی  صادرات،  عملکرد  ارزیابی  برای 

معیارهای  عنوان  به  صادرات،  عملکرد  از  کلی  رضایت  و  صادرات  بازار  سهم  صادرات،  سودآوری 

این  در  اعتماد  قابل  و  دقیق  اطلاعات  جمع‌آوری  زیرا  گیرند،  می‌ قرار  استفاده  مورد  نتیجه‌ای 

زمینه‌ها، به دلیل مسائل محرمانگی و پیچیدگی‌های موجود در داده‌های عملکردی شرکت‌ها، 

1. Wilson, (2008)
2. Andersson and Stone, (2017)
3. Francioni et al., (2016)

4. صالحی و جمشیدی، )2022(
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ذخایر  انباشت  برای  ابزاری  عنوان  به  را  صادرات  گذاران،  سیاست‌ است1.  چالش‌برانگیز  بسیار 

ارزی، افزایش فرصت‌های شغلی، بهبود عملکرد، بهره‌وری ملی و مسیری برای توسعه اقتصادی 

از  انباشت سریع سرمایه، استفاده  برای  راه  بهترین  کشورهای در حال توسعه،  برای  می‌دانند2. 

مزیت‌های نسبی برای انجام تجارت بین‌المللی است3.

2-5. فرضیه‌های تحقیق
کاستلانی و فاسیو4  در این تحقیق به دنبال بررسی نقش نهاده‌های وارداتی بر صادرات هستیم. 

نقش دسترسی به محصولات جدید وارداتی را، به عنوان یک محرک مهم در معرفی محصولات 

کانال ارتقای فناوری  که محصولات وارداتی می‌توانند  کردند،  جدید صادراتی، بررسی و پیشنهاد 

صادرات  شروع  به  منجر  می‌تواند  نهایت  در  امر  این  دهند.  قرار  صادرکنندگان  اختیار  در  را 

برای  شرکت‌ها  تولیدی  فرایند  در  می‌توانند  جدید  وارداتی  نهاده‌های  شود.  جدید  محصولات 

ارتقای محصولات موجود یا برای معرفی محصولات جدید مورد استفاده قرار گیرند. پین و پاتونرو5 

نشان می‌دهند که استفاده از نهاده‌های وارداتی در تولید باعث افزایش بهره‌وری و رشد صادرات 

که با توجه به نقش حیاتی نهاده‌های وارداتی در ارتقای بهره‌وری و  کند  می‌شود. روی6 بیان می‌

گمرکی  گذاری باید شرایطی را برای آزادسازی تجارت و تسهیل رویه‌های  صادرات شرکت، سیاست‌

کشورها تقویت شود.  کند، تا جابه‌جایی آزادتر نهاده‌ها در بین  ایجاد 

علیرغم تحقیقات خارجی فوق، رابطه میان واردات و صادرات در تحقیقات داخلی به ندرت 

گرفته است، لذا در این تحقیق فرضیه اصلی به شرح ذیل بیان شده است: مورد توجه قرار 

تاثیر معناداری  ایران  فرضیه اصلی: نهاده‌های وارداتی در توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی 

دارد. 

آن  از  دقیق‌تری  فرضیات  استخراج  به  ادامه  در  فوق،  فرضیه  بررسی  سپس  و  تدقیق  برای 

خواهیم پرداخت. 

1. Moreira et al., (2022)
2. Kasema, (2023)
3. Li and Li, (2024)
4. Castellani and Fassio, (2018)
5. Pane and Patunru, (2022)
6. Roy, (2022) 
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که  دارد  اشاره  فناوری‌هایی  و  قطعات  اولیه،  مواد  ارزش  به  وارداتی«  نهاده‌های  »ارزش 

کنند.  کشورهای خارجی وارد می‌ شرکت‌های تولیدی برای پشتیبانی از فرایندهای تولید خود از 

گذ اری مالی شرکت‌ها در به دست آوردن نهاده‌های وارداتی، به منظور  این نشان‌دهنده سرمایه‌

واردات  کرد،  کید  تا پاتونرو1  و  پین  مطالعه  است.  محصول،  ارائه  و  تولیدی  قابلیت‌های  افزایش 

شرکت‌ها  صادراتی  عملکرد  در  مثبت  تاثیر  تنوع،  نظر  از  هم  و  ارزش  نظر  از  هم  نهاده‌ها،  بیشتر 

کمتر نهاده‌ها به طور مستقیم هزینه‌های تولید  دارد. ادواردز و همکاران2 نشان می‌دهد، هزینه 

می‌شود.   صادرات  تنوع  و  ارزش  نتیجه  در  و  شرکت  سود  افزایش  باعث  که  می‌دهد،  کاهش  را 

بنابراین فرضیه اول تحقیق به شرح ذیل بیان شده است:

ارزش نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی ایران تاثیر معناداری  فرضیه 1: 

دارد.

نهاده‌های  تولیدی  شرکت‌های  که  است  کشوری  وارداتی«،  نهاده‌های  »مبادی  از  منظور 

کنند. درک اصول تامین نهاده‌های وارداتی برای شرکت‌ها ضروری  مورد نیاز خود را از آن وارد می‌

کنند  کیفیت اتخاذ  کنترل  گذاری و  گاهانه‌ای در مورد منابع تامین، قیمت‌ آ است، تا تصمیمات 

جهانی  منبع‌یابی  حیاتی  جنبه‌های  از  یکی  کنند.  حاصل  اطمینان  بهینه  رقابت  و  عملکرد  از  و 

کاهش خطرات زنجیره تامین از طریق تنوع است. با تامین منابع از چندین  در بخش صادرات، 

منطقه جغرافیایی، شرکت‌ها می‌توانند وابستگی خود را به یک منبع واحد کاهش دهند، بنابراین 

را در برابر اختلالاتی، مانند بلایای طبیعی، رویدادهای ژئوپلیتیکی  انعطاف‌پذیری زنجیره‌تامین 

یک  در  اختلال  که  کند  می‌ تضمین  استراتژیک  تنوع  این  دهند.  افزایش  اقتصادی،  نوسانات  یا 

واسطه‌ای  نهاده‌های  منابع  نقش  بررسی  به  کمپل4،  کند3.  نمی‌ فلج  را  زنجیره‌تامین  کل  منطقه 

بخش  که  شرکت‌هایی  که  داد،  نشان  و  پرداخت  شرکت  سطح  در  صادرات  الگوهای  توضیح  در 

از درآمد  بیشتری  تمایل دارند بخش  کنند،  وارد می‌ کشور خاص  از یک  را  از واسطه‌ها  بیشتری 

نسبت  کوچک‌تر  شرکت‌های  برای  اثر  این  آورند.  دست  به  مذکور  کشور  از  را  محصول  صادرات 

و  دولتی،  شرکت‌های  به  نسبت  خارجی  و  خصوصی  شرکت‌های  برای   ، بزرگ‌تر شرکت‌های  به 

1. Pane and Patunru, (2022) 
2. Edwards et al., (2018) 
3. Mckinsey, (2005)
4. Campbell, (2024)
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که واردات  کرد،  کید  برای محصولاتی با دامنه تمایز بیشتر قوی‌تر است. مطالعه پین و پاتونرو1 تأ

نهاده‌ها، به ویژه زمانی که این نهاده‌ها از کشورهای توسعه‌یافته وارد می‌شوند، می‌تواند بهره‌وری 

که در  کیفیت بهتری است  امر نشان‌دهنده فناوری و  را بهبود بخشد. این  و صادرات شرکت‌ها 

گسترده‌ای از  که واردات طیف  این ورودی‌ها تعبیه شده است. ادواردز و همکاران2 نشان دادند 

 ، کشورهای پیشرفته، با احتمال بالاتر صادرات و دامنه وسیع‌تر نهاده‌های واسطه‌ای، به ویژه از 

مقیاس و ارزش بالاتر صادرات همراه است. 

دوره  در  کشور  اصلی  وارداتی  مبادی  شدن  محدودتر  از  کی  حا تحقیقات  هرچند  ایران،  در 

کلیدی  تحریم است3، ولی در سطح شرکت‌ها همچنان تنوع نسبی مبادی وارداتی و تامین اقلام 

که آیا در این شرایط، نوع  از کشورهای توسعه یافته وجود دارد. ولی هنوز این سوال مطرح است، 

مبادی وارداتی در توسعه صادرات شرکتها موثر است؟ بنابراین فرضیه دوم تحقیق به شرح ذیل 

بیان شده است:

فرضیه 2: مبادی نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی ایران تاثیر معناداری 

دارد.

که  از انواع مختلف مواد اولیه، اجزا و فناوری‌هایی،  »نوع نهاده‌های وارداتی«، عبارت است 

طیف  شامل  این  کنند.  می‌ وارد  خود  تولیدی  فعالیت‌های  از  حمایت  برای  تولیدی  شرکت‌های 

مصرف  خدمات  یا  کالاها  دیگر  تولید  جریان  در  که  کالاهایی  ( واسطه‌ای  کالاهای  از  گسترده‌ای 

نهایی  کنندگان  مصرف‌ وسیله  به  مستقیم  طور  به  که  کالاهایی  ( مصرفی  کالاهای  می‌شوند(، 

که عمر اقتصادی آنها بیش از یک سال است و  کالاهایی  کالاهای سرمایه‌ای ) مصرف می‌شوند( و 

کار می روند و در حین تولید تغییر شکل نمی‌دهند، مانند  کالاها یا خدمات جدید به  برای تولید 

که برای فرایندهای تولید و توسعه محصول ضروری  ماشین آلات، قطعات، تجهیزات و ...( است، 

هستند. نوع نهاده‌های وارداتی انتخاب شده توسط شرکت‌ها، می‌تواند به طور قابل توجهی بر 

کارایی تولید، کیفیت محصول و رقابت کلی آنها در بازارهای داخلی و بین‌المللی تأثیر بگذارد. نوع 

نهاده‌های وارداتی و ترکیب واردات، اعم از سرمایه‌ای، واسطه‌ای و مصرفی از این ‌جهت اهمیت 

اخیر  سال‌های  در  ما  کشور  در  بگذارد.  تأثیر  داخلی  تولید  توان  و  ظرفیت  بر  می‌تواند  که  دارد، 

1. Pane and Patunru, (2022)
2. Edwards et al., (2018)

3. مرکز پژوهش‌های مجلس، )1403(
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از  کی  حا که  است،  داشته  واسطه‌ای  نهاده‌های  واردات  به  را  وابستگی  بیشترین  صنعت  بخش 

اهمیت موضوع است1. 

بر  داخلی  ورودی‌های  و  وارداتی  واسطه‌ای  نهاده‌های  نسبی  اثرات  بررسی  با  روی2  مطالعه 

انواع نتایج عملکرد در سطح شرکت، برای نمونه‌ای از کشورهای در حال توسعه و توسعه‌یافته، با 

استفاده از داده‌های نظرسنجی در سطح شرکت، شواهد قوی مبنی بر اینکه نهاده‌های واسطه‌ای 

وارداتی باعث فروش کلی، صادرات مستقیم و فروش به شرکت‌های چند ملیتی3 داخلی می‌شود، 

نهاده‌های  طریق  از  شده  منتقل  کیفیت  یا  تعبیه‌شده  فناوری  داد،  نشان  همچنین،  کرد.  پیدا 

کند و رقابت صادرات را افزایش  کمک می‌ واسطه‌ای وارداتی، به بهبود بهره‌وری در سطح شرکت 

را با احتمال  از نهاده‌های واسطه‌ای  گسترده‌ای  می‌دهد. ادواردز و همکاران4 نیز واردات طیف 

که افزایش دسترسی شرکت‌های چینی  بالاتر صادرات همراه می‌دانند. خو و مائو5 نشان دادند 

کیفیت تعبیه ‌شده در آنها، یک محیط  به تنوع بیشتری از نهاده‌های وارداتی واسطه‌ای از طریق 

کیفیت  تا  کند  می‌ کمک  چینی  شرکت‌های  به   ، بازار سهم  مجدد  تخصیص  و  خوب  سازمانی 

محصولات صادراتی خود را بهبود بخشند. 

 بنابراین فرضیه سوم تحقیق به شرح ذیل بیان شده است:

فرضیه 3: نوع نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی ایران تاثیر معناداری دارد.
 
 
 
 

 ی واردات یهانهاده
 

  یواردات ی هاارزش نهاده 

  یواردات یهانهاده  یمباد

 ی واردات یها نهاده  نوع

  یها صادرات شرکتتوسعه 
  ید یتول

نمودار 1- مدل مفهومی تحقیق

1. مهاجری و همکاران، )1397(
2. Roy, (2020)
3. Multinational enterprises (MNEs)
4. Edwards et al., (2018)
5. Xu and Mao, (2018) 
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متغیر  وارداتی  نهاده‌های  است،  شده  آورده   )1( نمودار  در  که  تحقیق،  مفهومی  مدل  در 

وارداتی،  نهاده‌های  ارزش  است.  وابسته  متغیر  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  توسعه  و  مستقل 

مبادی نهاده‌های وارداتی و نوع نهاده‌های وارداتی نیز متغیرهای مستقل فرعی می‌باشند. 

۳. روش‌شناسی تحقیق
گردآوری داده‌ها توصیفی پیمایشی،  این تحقیق از نظر زمانی یک تحقیق مقطعی، از نظر ماهیت 

کاربردی است.  و از حیث هدف، از نوع 

گرفته بودند،  که مبنای انتخاب صادرکنندگان برتر سال 1401 ایران قرار  از میان 612 شرکتی، 

و  قابل توجه  به میزان  )واردات و صادرات(  بین‌المللی دو طرفه  که فعالیت  تولیدی،  98 شرکت 

انتخاب  تحقیق  نمونه  عنوان  به  محقق  دسترسی  به  توجه  با  داشتند،  مستند  ارقام  به‌صورت 

شدند. پرسشنامه برای تمامی این 98 شرکت ارسال شد و 66 شرکت به پرسشنامه‌های ارسالی 

پاسخ دادند.

در این پژوهش، از دو روش مطالعه اسنادی و كتابخانه‌ای، و مطالعات میدانی برای گردآوری 

اطلاعات و داده‌های جامعه آماری استفاده شد. 

کتابخانه‌ای، با بررسی پیشینه پژوهش، متغیرها تعیین و پرسشنامه پژوهش تهیه  در بخش 

صادرات  بر  آن  تاثیر  و  نهاده‌ها  واردات  زمینه  در  که  گسترده‌ای  و  متنوع  پیشین  مطالعات  شد. 

را به طراحی پرسشنامه‌ای برای بررسی دقیق این اثرات  و بهره‌وری شرکت‌ها انجام شده‌اند، ما 

که شامل سوالاتی در ابعاد ارزش نهاده‌های وارداتی،  در سطح شرکت‌های تولیدی سوق دادند، 

تولیدی  شرکت‌های  صادرات  بر  آنها  تاثیر  و  وارداتی  نهاده‌های  نوع  وارداتی،  نهاده‌های  مبادی 

است. 

لیکرت  گزینه‌ای  پنج  طیف  در  سوالی   20 ساخته  محقق  پرسشنامه  از  میدانی،  بخش  در 

بخش  دو  در  پرسشنامه  است.  شده  آورده   )1( جدول  در  تحقیق  پرسشنامه  شد.  استفاده 

گی‌های جمعیت شناختی و سوالات اصلی طراحی و تدوین شد.  ویژ
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جدول 1- پرسشنامه تحقیق

شماره 

سوال
ابعاد

گویه‌ها
منبع

	1 . 

ارزش 
نهاده‌های 

وارداتی

مبلغ کل نهاده‌های وارداتی شرکت به چه میزان است )خیلی کم: 
زیر یک میلیون یورو، کم: یک تا ده میلیون یورو، متوسط: ده تا 

بیست میلیون یورو، زیاد: بیست تا سی میلیون یورو، خیلی زیاد: 
بیش از سی میلیون یورو( ؟

پین و پاتونرو 
)2022(

	2 . 
قیمت نهاده‌های وارداتی نسبت به نهاده‌های مشابه تولید 

داخلی به چه میزان مناسب است؟
پین و پاتونرو 

)2022(

	3 . 

سهم هزینه نهاده‌های وارداتی از هزینه‌های تولید شرکت به چه 
میزان است )خیلی کم: زیر ده درصد، کم: ده تا پانزده درصد، 
متوسط: پانزده تا سی درصد، زیاد: سی تا پنجاه درصد، خیلی 

زیاد: بیش از پنجاه درصد(؟

ادواردز و 
همکاران

)2018(

	4 . 

میانگین رشد سالانه مبلغ ارزی کل واردات شرکت در پنج سال 
گذشته به چه میزان بوده است )خیلی کم: زیر یک درصد، کم: 
یک تا پنج درصد، متوسط: پنج تا ده درصد، زیاد: ده تا پانزده 

درصد، خیلی زیاد: بیش از پانزده درصد(؟

عثمان و 
بشیر 
)2022(

	5 . 
کیفیت نهاده‌های وارداتی تا چه اندازه با قیمت آنها ارتباط 

مستقیم دارد؟
ادواردز و 
همکاران

)2018(

	6 . 

مبادی 
نهاده‌های 

وارداتی

تنوع مبادی وارداتی شرکت به چه میزان است )خیلی کم: یک 
یا دو مبدا، کم: سه مبدا، متوسط: چهار یا پنج مبدا، زیاد: پنج تا 

هشت مبدا، خیلی زیاد: بیش از هشت مبدا(؟

کمپبل
)2024(

	7 . 

سهم نهاده‌های وارداتی ساخت کشورهای در حال توسعه از کل 
نهاده‌های وارداتی شرکت به چه میزان است )خیلی کم: زیر پنج 
درصد، کم: پنج تا ده درصد، متوسط: ده تا بیست درصد، زیاد: 

بیست تا سی درصد، خیلی زیاد: بیش از سی درصد(؟

پین و پاتونرو 
)2022(

	8 . 

سهم نهاده‌های وارداتی ساخت کشورهای توسعه‌یافته از کل 
نهاده‌های وارداتی شرکت به چه میزان است )خیلی کم: زیر پنج 
درصد، کم: پنج تا ده درصد، متوسط: ده تا بیست درصد، زیاد: 

بیست تا سی درصد، خیلی زیاد: بیش از سی درصد(؟

پین و پاتونرو
)2022( 

	9 . 
فناوری جذب شده از طریق نهاده‌های وارداتی از کشورهای 

توسعه‌یافته به چه میزان است؟
پین و پاتونرو 

)2022(

.	10  
کیفیت نهاده‌های وارداتی از کشورهای توسعه‌یافته به چه میزان   

است؟
ادواردز و 
همکاران

)2018(
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شماره 

سوال
ابعاد

گویه‌ها
منبع

.	11  

نوع نهاده‌های 
وارداتی

سهم نهاده‌های مصرفی از نهاده‌های وارداتی شرکت به چه 
میزان است )خیلی کم: زیر پنج درصد، کم: پنج تا ده درصد، 

متوسط: ده تا بیست درصد، زیاد: بیست تا سی درصد، خیلی 
زیاد: بیش از سی درصد(؟

خو و مائو
)2018( 

.	12  

که در جریان تولید دیگر  کالاهایی  سهم نهاده‌های واسطه‌ای )
کالاها مصرف می‌شوند( از نهاده‌های وارداتی شرکت به چه میزان 
است )خیلی کم: زیر پنج درصد، کم: پنج تا ده درصد، متوسط: 
ده تا بیست درصد، زیاد: بیست تا سی درصد، خیلی زیاد: بیش 

از سی درصد(؟

ادواردز و 
همکاران

)2018(

.	13  

سهم نهاده‌های سرمایه‌ای )مانند ماشین آلات و تجهیزات( از 
نهاده‌های وارداتی شرکت به چه میزان است )خیلی کم: زیر پنج 
درصد، کم: پنج تا ده درصد، متوسط: ده تا بیست درصد، زیاد: 

بیست تا سی درصد، خیلی زیاد: بیش از سی درصد(؟

خو و مائو 
)2018(

.	14  
فناوری منتقل شده از طریق واردات نهاده‌های واسطه‌ای به چه 

میزان است؟ 
روی 
)2020(

.	15  
نوآوری و توسعه محصول از طریق واردات نهاده‌های سرمایه‌ای 

به چه میزان است؟
روی 
)2020(

.	16  

توسعه 
صادرات 

شرکت‌های 
تولیدی

مبلغ کل صادرات شرکت به چه میزان است )خیلی کم: زیر 
پانصد هزار یورو، کم: پانصد هزار تا یک میلیون یورو، متوسط: 

یک تا دو میلیون یورو، زیاد: دو تا پنج میلیون یورو، خیلی زیاد: 
بیش از پنج میلیون یورو(؟ 

روی
)2020(

.	17  

میانگین رشد سالانه مبلغ ارزی صادرات شرکت در پنج سال 
گذشته به چه میزان بوده است )خیلی کم: زیر یک درصد، کم: 
یک تا پنج درصد، متوسط: پنج تا ده درصد، زیاد: ده تا پانزده 

درصد، خیلی زیاد: بیش از پانزده درصد(؟

پین و پاتونرو
)2022(

.	18   
قیمت محصولات صادراتی شرکت به چه میزان در بازارهای 

هدف رقابتی است؟
عثمان و 

بشیر
)2022(

.	19 کاستلانی و تنوع محصولات تولیدی صادراتی شرکت به چه میزان است؟ 
فاسیو)2018(

.	20  
کیفیت محصولات صادراتی شرکت در مقایسه با رقبای خارجی 

به چه میزان است؟
خو و مائو

)2018(
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 CVR: Content( 1برای بررسی روایی پرسشنامه از روایی صوری و نسبت روایی محتوایی لاوشه

Validity Ratio( استفاده شد و سوالات به تایید 20 نفر از خبرگان رسید. نحوه محاسبه نسبت 

:)CVR(کمّّی روایی محتوایی لاوشه به روش 

 

2

2
N

Nne
CVR

−
=

کرده‌اند می‌باشد. که سوال مربوطه را تایید  N تعداد متخصصان و ne تعداد افرادی 

نتایج در جدول )2( آورده شده است.

جدول 2- ضریب روایی محتوایی سؤال‌های پرسشنامه

neCVRسؤال‌ها

	1 . 19./9

	2 . 17./7

	3 . 18./8

	4 . 19./9

	5 . 15./5

	6 . 16./6

	7 . 19./9

	8 . 17./7

	9 . 18./8

.	10  19./9

.	11  15./5

.	12  16./6

.	13  16./6

.	14  17./7

.	15  18./8

1. Lawshe
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neCVRسؤال‌ها

.	16  19./9

.	17  16./6

.	18  16./6

.	19  16./6

.	20  17./7

که سؤالات را مورد ارزیابی قرار داده‌اند، حداقل مقدار CVR قابل قبول  بر اساس تعداد خبرگانی 

این  کنند. در  می‌ تایید  را  پرسشنامه  روایی  فوق،  جدول  طبق  حاصله  نتایج  که  می‌باشد،   0.42

بررسی  برای  کرونباخ  آلفای  میزان  و  شد  پخش  آزمون  پیش  صورت  به  پرسشنامه   30 پژوهش 

همسانی درونی و پایایی پرسشنامه به صورت جدول )3( ذیل محاسبه شد:

جدول 3- مقدار آلفای کرونباخ پرسشنامه  

مقدار آلفای کرونباخمتغیرها  

748/.ارزش نهاده‌های وارداتی

771/.مبادی نهاده‌های وارداتی

710/.نوع نهاده‌های وارداتی

752/.صادرات شرکت‌های تولیدی

741/.کل

و  می‌شود  تلقی  قبول  قابل  تحقیقاتی  اهداف  برای  معمولاً   ،0.70 از  بالاتر  کرونباخ  آلفای  مقدار 

گیری است. نشان‌دهنده‌ی سطح مناسبی از پایایی یا سازگاری درونی ابزار اندازه‌

۴. تجزیه و تحلیل داده‌ها
در این پژوهش، برای تحلیل استنباطی داده‌ها از رویکرد مدل‌سازی معادلات ساختاری و تحلیل 

مسیر به منظور ارزیابی روابط علی میان متغیرهای پژوهش استفاده شده است. 
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کولموگروف اسمیرنف جهت بررسی نرمال بودن متغیرها 4-1- آزمون 

k-s جدول 4- آزمون

نتیجه آزمونآلفاسطح معناداریمتغیر

نرمال نیست۰۵/.006/.ارزش نهاده‌های وارداتی

نرمال نیست۰۵/.003/.مبادی نهاده‌های وارداتی

نرمال نیست۰۵/.009/.نوع نهاده‌های وارداتی

نرمال نیست۰۵/.007/.صادرات شرکت‌های تولیدی

کوچکتر بودن تمامی مقادیر سطح معناداری از 0.05، داده‌ها نرمال  طبق جدول )4(، با توجه به 

نیستند، و بر این اساس باید از نرم افزار SMART PLS استفاده نمود. 

4-2. معادلات ساختاری و تحلیل مسیر 
و  استاندارد  عاملی  بار  شاخص‌های   ، مسیر تحلیل  و  ساختاری  معادلات  مدل‌سازی  فرایند  در 

گرفتند.  ، مورد استفاده قرار  آماره t، به منظور ارزیابی روابط بین متغیرهای پنهان و مشاهده‌پذیر

و  می‌دهد  نشان  را  مربوطه  پنهان  متغیر  بر  شاخص  هر  تأثیرگذاری  میزان  استاندارد،  عاملی  بار 

تأییدی،  بر اساس معیارهای پذیرفته‌شده در مدل‌سازی  قرار دارد.  تا یک  بازه‌ای بین صفر  در 

مقادیر بالاتر از 0.7 نشان‌دهنده همبستگی قوی و برازش مناسب شاخص با عامل پنهان است. 

، آماره t محاسبه شده است. با توجه به سطح معناداری  برای سنجش معناداری این روابط نیز

کمتر از 1.96 باشد، آن رابطه، از نظر آماری معنادار تلقی  0.05، چنانچه مقدار t برای یک شاخص 

نمی‌شود. 
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4-2-1. معادلات ساختاری و تحلیل مسیر مرتبه اول برای بررسی فرضیه‌های پژوهش
 

 
 

نمودار 2- ضرایب استاندارد )بتا(

 
 

نمودار 3- ضرایب معناداری )تی(
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ضرایب  تمامی  ساختاری،  معادلات  تحلیل  نتایج  به  مربوط   ،)3( نمودار )2(و  نمودار  اساس  بر 

 ) 1.96 > t ( در مدل ساختاری مثبت و از نظر آماری معنادار بودند )مقادیرβ( استاندارد مسیر

جدول 5- شاخص‌های برازش مدل و نکویی

آلفای متغیر
کرونباخ

AVER2Q2SRMRNFId-ULSd-GChi-
square

ارزش نهاده‌های 
وارداتی

./830./811--

مبادی نهاده‌های 
وارداتی

./843./821--

نوع نهاده‌های 
وارداتی

./850./825--

صادرات 
شرکت‌های 

تولیدی

./839./810./809./804

9181.9012.010211.02/.062/.کل مدل

پژوهش  متغیرهای  کرونباخ  آلفای   ،)5( شماره  جدول  طبق  آمده  دست  به  مقادیر  به  توجه  با 

گیری )بالاتر  اندازه‌ AVE روایی همگرایی مدل و مناسب بودن برازش مدل‌های  تأیید می‌شود. 

از 0.5( تأیید می‌شود. مقدار R2 و Q2 )بالاتر از 0.3( نشان از برازش و قدرت پیش‌بینی قوی مدل 

کمتر از 0.08 و NFI نزدیک به 1 نشان‌دهنده مناسب بودن مدل است.  SRMR دارد.  معیار

و  شده  محاسبه  ذیل  فرمول  طبق  که   ،)GOF( مدل  کلی  برازش  شاخص  مقدار  به  توجه  با 

کلی مدل در سطح بسیار قوی و قابل قبول  که برازش  گرفت،  بیش از 0.36 است، می‌توان نتیجه 

قر ار دارد.
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گیری 5. نتیجه‌
در این تحقیق، درصدد بررسی اثرات سه مولفه ارزش نهاده‌ها، مبادی واردات و نوع نهاده‌ها بر 

صادرات شرکت‌های تولیدی کشور بودیم. در ادامه به بیان خلاصه نتایج بررسی فرضیات تحقیق 

می‌پردازیم. 

تاثیر  ایران  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  ارزش  اول:  فرضیه 

شده  مشاهده  تی  و   0.612 بتای  ضریب  با  فرضیه  این  تحقیق،  نتایج  اساس  بر  دارد.  معناداری 

بالاتر  ارزش  می‌دهد  نشان  که  پاتونرو1،  و  پین  تحقیق  با  تحقیق  این  نتایج  شد.  تأیید   6.523

و  ادواردز  تحقیق  و  شود،  منجر  صادرات  و  بهره‌وری  افزایش  به  می‌تواند  وارداتی  نهاده‌های 

کاهش  را  تولید  هزینه‌های  مستقیم  طور  به  نهاده‌ها  کمتر  هزینه  می‌دهد  نشان  که  همکاران2، 

می‌دهد و باعث افزایش سود شرکت و در نتیجه ارزش و تنوع صادرات می‌شود، هم راستاست. 

بنابراین در فرایند واردات، توجه به ارزش نهاده‌های وارداتی، به لحاظ تاثیر آن بر صادرات 

که شرکت‌های تولیدی در اندازه و مقیاس قابل توجهی به واردات  نیز اهمیت می‌یابد. هنگامی 

کنندگان  تامین‌ با  محکم‌تری  و  بیشتر  تجاری  روابط  می‌پردازند،  خود  نیاز  مورد  نهاده‌های 

خواهند  ایجاد  وارداتی(،  کالای  اصلی  )تولیدکننده  اول  دست  کنندگان  تامین‌ خصوصا  خارجی، 

که علاقمند به توسعه  نمود. اهمیت این رابطه برای طرف خارجی ممکن است به حدی برسد 

همکاری خود با شرکت ایرانی به سطوح بالاتر همکاری، همچون انتقال فناوری یا تولید مشترک، 

گی‌های پیشرفته و مطابق با استانداردهای  کالاهایی با ویژ بشود. این نوع همکاری‌ها در تولید 

با قیمت‌های  وارداتی  به نهاده‌های  با دسترسی   ، از سوی دیگر زیادی دارد.  بین‌المللی اهمیت 

به  می‌توان  واردکننده،  چانه‌زنی  قدرت  رفتن  بالا  و  کالا،  کیفیت  حفظ  در  دقت  با  البته  رقابتی، 

کرد. کمک  کاهش قیمت تمام شده و رقابت‌پذیری جهانی محصول نهایی 

تاثیر  ایران  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  مبادی  دوم:  فرضیه 

معناداری دارد. نتایج تحقیق فرضیه تاثیر معنادار مبادی نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات 

دسترسی  کرد.  تأیید   ،7.449 شده  مشاهده  تی  و   0.629 بتای  ضریب  با  را،  تولیدی  شرکت‌های 

کیفیت بالای محصولات، ثبات عرضه و انجام به موقع  که به دلیل   ، به مبادی با سابقه و معتبر

1. Pane and Patunru, (2022)
2. Edwards et al., (2018) 
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تولید  برای  نهاده‌ها  کیفیت  با و  مداوم  تأمین  موجب  می‌تواند  می‌شوند،  شناخته  تعهدات 

کاهش  به  می‌تواند  ایرانی  تولیدی  شرکت‌های  برای  متنوع  وارداتی  مبادی  به  دسترسی  شود. 

قدرت  تامین،  منابع  تنوع  کند.  کمک  جدید،  منابع  جایگزینی  امکان  با  تحریم،  ریسک‌های 

کالای تولیدی  کاهش قیمت تمام شده  کننده را نیز تقویت می‌نماید و می‌تواند در  چانه‌زنی وارد 

که دسترسی به منابع متنوع وجود  و افزایش رقابت‌پذیری جهانی آن نیز موثر باشد. در شرایطی 

که هر  داشته باشد، تحلیل بهتر هزینه و زمان در بخش لجستیک واردات نیز ممکن خواهد بود، 

دو هم در کاهش قیمت تمام شده و هم در دسترسی به موقع و ایمن به نهاده‌های وارداتی تولید 

کیفیت  کشورهای توسعه‌یافته نیز به بالا رفتن  تاثیرگذار خواهد بود. دسترسی به منابع معتبر در 

کند و قدرت رقابتی آن را در بازار جهانی بالا می برد و بدین  و اعتبار محصول تولید شده کمک می‌

نحو در توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی موثر است.

که واردات  که نشان می‌دهد زمانی  نتایج تحقیق برای این فرضیه با تحقیق پین و پاتونرو1، 

تأثیر  بیانگر  و  است  بیشتر  صادرات  بر  آن  تأثیر  گیرد،  می‌ سرچشمه  توسعه‌یافته  کشورهای  از 

کمپل2،  کیفیت نهاده، روی محصول نهایی تولیدی است، و همچنین با تحقیق  مثبت فناوری و 

خاص  کشور  یک  از  را  واسطه‌ای  نهاده‌های  از  بیشتری  درصد  که  شرکت‌هایی  داد  نشان  که 

همچنین،  دارد.  همخوانی  کنند،  می‌ کسب  کشور  آن  از  بیشتری  صادراتی  درآمد  کنند،  می‌ وارد 

کشورهای پیشرفته و  که نشان می‌دهد ما بین نهاده‌های وارداتی از  تحقیق ادواردز و همکاران3، 

کیفیت را در مقایسه با  کشورهای نوظهور تفاوت وجود دارد، زیرا اولی سطوح بالاتری از فناوری و 

کیفی بالاتری است و تأثیر  کشورهای با درآمد بالا دارای سطوح  کند و واردات از  دومی تعبیه می‌

بیشتری بر صادرات دارد، در همین راستاست. 

تاثیر  ایران  تولیدی  شرکت‌های  صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  نوع  سوم:  فرضیه 

که شامل مواد مصرفی، واسطه‌ای و سرمایه‌ای است به  معناداری دارد. نوع نهاده‌های وارداتی، 

 ، گذارد. طبق نتایج تحقیق حاضر طور مستقیم بر توان تولید و کیفیت محصولات نهایی تاثیر می‌

، با ضریب بتای  تاثیر معنادار نوع نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی نیز

0.567 و تی مشاهده شده 5.179، تأیید شد.

1. Pane and Patunru, (2022) 
2. Campbell, (2024) 
3. Edwards et al., (2018) 
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که نشان می‌دهد نوع نهاده‌های وارداتی می‌تواند بر عملکرد  نتایج تحقیق، با تحقیق روی1 ، 

نهاده‌های  واردات  می‌دهد  نشان  که  مائو2،  و  خو  تحقیق  همچنین  و  بگذارد،  تأثیر  صادراتی 

و  ادواردز  تحقیق  همچنین،  است.  هم‌جهت  دارد،  صادرات  کیفیت  بر  مثبت  تاثیر  واسطه‌ای 

کنند،  که مقادیر بالاتری از نهاده‌های واسطه‌ای وارد می‌ کند شرکت‌هایی  که بیان می‌ همکاران3، 

ارزش صادرات بالاتری دارند، در همین راستا است. 

کاربردی 5-1. پیشنهادهای 
هستند،  برخوردار  بسیاری  محدودیت‌های  از  واردات  زمینه  در  ایرانی  تولیدی  شرکت‌های 

، قوانین و دستورالعمل‌های  محدودیت‌هایی نظیر تحریم‌های اقتصادی، نوسانات شدید نرخ ارز

از سیستم  ارز  انتقال  ، عدم امکان  با تغییرات م داوم و مکرر کننده واردات  سختگیرانه و محدود‌

بانکی کشور به بسیاری از کشورها، بر فرایند واردات تأثیر گذاشته و موجب افزایش ریسک تجاری 

برای واردکنندگان شده است. بسیاری از مبادی معتبر وارداتی در کشورهای غربی، در نتیجه این 

نتیجه،  در  و  نموده‌اند  متوقف  ایرانی  تولیدی  شرکت‌های  با  را  خود  مستقیم  همکاری  تحریم‌ها 

کالاهای این منابع را با ریسک و هزینه بالاتر به صورت غیرمستقیم تامین می‌نمایند  واردکنندگان 

دارند،  قرار  پایین‌تری  کیفی  سطح  در  بعضا  که  دیگری  منابع  با  را  معتبر  منابع  این   ، گزیر نا یا  و 

توان  در  منفی  تاثیر  نهاده‌ها  کیفیت  کاهش  تحقیق،  این  نتایج  اساس  بر  نموده‌اند.  جایگزین 

کشور  رقابت آنها در بازارهای بین‌المللی خواهد داشت و این امر باید مورد توجه سیاستگذاران 

تجارت  امر  متولیان  و  شرکت‌ها  مدیران  به  شرح  بدین  پیشنهادهایی  اساس،  این  بر  گیرد.  قرار 

کشور قابل ارائه است:

تشکیل کمیته‌های مشترک واردات و صادرات و استفاده از مشاوره و تحلیل‌های بازار بین‌المللی: 

با توجه به اینکه، بر اساس نتایج تحقیق، تاثیر نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های 

دارند،  بین‌المللی  بازارهای  به  ورود  قصد  که  شرکت‌هایی  گردد  می‌ پیشنهاد  شد،  تایید  تولیدی 

جدی‌تر بر فرایند واردات نهاده‌های خود مدیریت داشته باشند، تا ضمن تامین بهینه نهاده‌های 

قرار دهند. در  نظر  نیز مد  را  بر صادرات محصولات خود  آنها  اثرات میان مدت  تولید،  نیاز  مورد 

1. Roy, (2020)
2. Xu and Mao, (2018)
3. Edwards et al., (2018)  
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صادرات  و  واردات  واحدهای  میان  مشترک  کمیته  شرکت‌ها  در  گردد،  می‌ پیشنهاد  راستا  این 

تحلیل‌های  و  مشاوره  خدمات  از  گیری  بهره‌ با  می‌توانند  مشترک  کمیته‌های  این  شود.  تشکیل 

تخصصی بازارهای بین‌المللی، به‌صورت مستمر نسبت به شناسایی و ارزیابی نیازها و ترجیحات 

کنندگان خارجی، انتخاب بهینه نهاده‌های وارداتی، تعیین مبادی معتبر تأمین و بررسی  مصرف‌

کنند، تا در نهایت بتوانند استراتژی‌های مرتبط با واردات، تولید و  بازارهای هدف صادراتی اقدام 

گرفتن محدودیت‌ها و فرصت‌ها به‌صورت هدفمند تدوین نمایند.  صادرات را با درنظر 

آموزش و ارتقای مهارت‌های منابع انسانی: با توجه به پیچیدگی‌های تولید و مشکلات تأمین 

کیفیت  مواد اولیه خارجی و در راستای انتخاب و تامین نهاده‌های بهینه از نظر مشخصات فنی، 

و قیمت، و بهره‌برداری از فناوری نهفته در نهاده‌های وارداتی در راستای توسعه دانش، آموزش 

و ارتقای مهارت‌های منابع انسانی بسیار مهم است. شرکت‌ها باید برنامه‌های آموزشی ویژه‌ای را 

کارآمد نهاده‌های  کارکنان طراحی کنند، تا بتوانند به طور  برای بهبود مهارت‌های فنی و مدیریتی 

بین‌المللی،  استانداردهای  با  مطابق  کیفیت  با  محصولات  تولید  راستای  در  و  تامین  را  وارداتی 

کنند.  کمک  استفاده نمایند و از این طریق به توسعه صادرات 

واردات  مبادی  که  تاثیری  به  توجه  با  خارجی:  کنندگان  تأمین‌ با  روابط  تقویت  و  منابع  توسعه 

مواد  تأمین  مشکلات  و  تحریم  شرایط  در  واردات  ریسک‌های  کاهش  جهت  دارد،  صادرات  بر 

بیشتری  اهمیت  اعتماد  قابل  و  معتبر  خارجی  کنندگان  تأمین‌ با  بلندمدت  روابط  ایجاد  اولیه، 

کیفیت بالا و سازگار با شرایط  با  کنندگان  کند. شرکت‌های تولیدی باید به دنبال تأمین‌ پیدا می‌

کیفیت، برنامه‌های جایگزینی برای تأمین  کاهش هزینه‌ها و بهبود  خاص تحریمی باشند و برای 

تأمین  استراتژی‌های  از  استفاده  و  بهتر  تأمین  شرایط  برای  کره  مذا کنند.  طرح‌ریزی  اولیه  مواد 

انتخاب  میان  این  در  کند.  کمک  صادرات  توسعه  و  رقابتی  توان  افزایش  به  می‌تواند  جایگزین، 

کمک نهادهای ملی به  کننده مناسب اهمیت بسیار زیادی دارد. مدیران شرکت‌ها باید با  تامین‌

که به واسطه ساختار مالکیت یا دامنه فعالیت،  کنندگانی،  هوشمندی لازم برای تشخیص تامین‌

اثرپذیری و تبعیت بالایی از کشورهای غربی دارند، از شرکت‌هایی که این حد از وابستگی را ندارند 

و لذا قادر به پذیرش ریسک تجارت با ایران هستند، دست یابند.   

گذار با اولویت‌دهی تخصیص ارز  گذاری در واردات تکنولوژی پیشرفته و حمایت سیاست‌ سرمایه‌

به  وارداتی،  نهاده‌های  تامین  که  شرایطی  در  مربوطه:  واردات  هزینه‌های  و  تعرفه  حداقل  لحاظ  و 
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گذاری در واردات  ، با چالش مواجه است، سرمایه‌ کشور دلیل تحریم‌ها و محدودیت‌های تجاری 

شرکت‌های  است.  برخوردار  ویژه‌ای  اهمیت  از  محصولات  در  نوآوری  و  پیشرفته  تکنولوژی‌های 

کالاهای سرمایه‌ای از منابع معتبر با تکنولوژی‌های  گذاری جهت تامین  تولیدی باید به سرمایه‌

پیشرفته توجه کنند تا محصولات با ارزش افزوده بالاتری تولید نمایند. تولید محصولات با کیفیت 

بازارهای بین‌المللی منجر شود. در  افزایش رقابت‌پذیری در  ، می‌تواند به  برتر گی‌های  دارای ویژ

ارز  تخصیص  به  اولویت‌دهی  با  می‌بایست  نیز  کشور  خارجی  بازرگانی  گذاران  سیاست‌ راستا  این 

مورد نیاز واردات این گروه کالایی و کاهش تعرفه‌های واردات و لحاظ امتیازات ویژه جهت کاهش 

کمک نمایند. هزینه‌های واردات این تکنولوژی‌های پیشرفته، به شرکت‌های تولیدی 

کشورهای توسعه‌یافته: در خصوص  گذار به حفظ روابط تجاری با  تنوع در مبادی تأمین و توجه سیاست‌

شد،  تایید  حاضر  تحقیق  در  که  تولیدی،  شرکت‌های  صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  مبادی  اثر 

واردات  لزوم  به  منجر  توسعه‌یافته  کشورهای  با  تجاری  روابط  محدودیت‌های  که  کرد،  اذعان  می‌بایست 

غیرمستقیم از این کشورها، با قبول ریسک، زمان طولانی و هزینه‌های بالاتر خرید غیرمستقیم یا جایگزینی 

کیفیت پایین‌تر می‌شود‌. این وضعیت از اعتبار و  کشورها با  کالای تولیدکنندگان سایر  این منابع معتبر با 

کیفیت محصول نهایی تولیدی کاسته و رقابت‌پذیری جهانی آن را با مشکل مواجه می‌نماید. بنابراین لازم 

گذاران بازرگانی خارجی کشور  به محض ایجاد گشایش در شرایط سیاسی، به اهمیت توسعه  است سیاست‌

کشورهای توسعه‌یافته توجه نمایند. از طرفی، در شرایط تحریم و عدم قطعیت‌های تجاری، تنوع  روابط با 

کلیدی برای شرکت‌های تولیدی پیشنهاد می‌شود.  در مبادی تأمین نهاده‌ها به عنوان یک استراتژی 

کالاها،  از  بسیاری  مورد  در  کنندگان:  تامین‌ عملکرد  ارزیابی  و  معتبر  کنندگان  تامین‌ با  همکاری 

کیفی می‌بخشد،  اعتبار  به محصول عرضه شده  که  از مواردی  کالاهای صنعتی، یکی  مخصوصا 

لیست   ، دیگر بیان  به  است.  معتبر  کنندگان  تامین‌ تولیدی  واسطه‌ای  کالاهای  از  استفاده 

به  خود  محصول  ارزیابی  مرحله  در  شرکت  هر  که  است  مهمی  اسناد  از  یکی  کنندگان1  تامین‌

است.  مهم  بسیار  صادراتی  بازار  در  خارجی  مشتریان  برای  مورد  این  که  می‌دهد،  ارائه  مشتری 

به  می‌بایست  خود  صادرات  توسعه  استراتژی‌های  در  ایرانی  تولیدی  شرکت‌های  بنابراین 

عملکرد  ارزیابی  و  وارداتی،  نهاده‌های  مخصوصا  نهاده‌ها،  برای  معتبر  کنندگان  تامین‌ داشتن 

کنندگان توجه ویژه داشته باشند.  تامین‌

1.Vendor list 
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تمرکز بر واردات نهاده‌های کلیدی و تخصصی و بررسی برای انتخاب و استفاده بهتر از نهاده‌های 

تولیدی،  شرکت‌های  صادرات  توسعه  بر  وارداتی  نهاده‌های  نوع  تاثیر  تایید  به  توجه  با  وارداتی: 

کارایی محصولات  کیفیت و  که بتوانند به بهبود  کلیدی و تخصصی،  تمرکز بر واردات نهاده‌های 

را  خود  تولیدی  محصولات  از  بخشی  که  شرکت‌هایی  دارد.  فراوانی  اهمیت  کنند،  کمک  شرکت 

که به طور خاص  کنند،  را انتخاب  کنند، در راستای توسعه صادرات، باید نهاده‌هایی  صادر می‌

کرده و قابلیت رقابت در سطح بین‌المللی را افزایش دهند.  نیازهای بازارهای صادراتی را برآورده 

5-2. محدودیت‌های تحقیق و پیشنهادهایی برای تحقیقات آینده
جزئیات  و  ارقام  و  اعداد  و  واقعی  داده‌های  به  دسترسی  عدم  تحقیق،  این  اصلی  محدودیت   

مورد نیاز در رابطه با واردات و صادرات شرکت‌های تولیدی ایران بود. بدلیل محرمانه بودن این 

گزیر از روش پرسشنامه برای  اطلاعات، اخذ آنها از مراجع و سازمان‌های مرتبط ممکن نشد و نا

نمونه،  اندازه  بودن  محدود  نظیر  مشکلاتی  با  پرسشنامه  روش  شد.  اقدام  داده‌ها  آوری  جمع 

تنوع در نحوه پاسخ‌دهی به سوالات، سوگیری‌های احتمالی در پاسخ‌ها، تنوع در سطح درک و 

تجربه پاسخ‌دهندگان در مورد نهاده‌های وارداتی، عدم امکان جمع‌آوری داده‌های دقیق، عوامل 

گذاشته باشد و ...، همراه است.  که ممکن است بر پاسخ دهندگان تاثیر  محیطی یا اقتصادی 

 با توجه به اینکه تحقیق حاضر تاثیر معنادار نهاده‌های وارداتی بر توسعه صادرات شرکت‌های 

و  اطلاعات  به  دسترسی  که  سازمان‌هایی،  گردد  می‌ پیشنهاد  کند،  می‌ تایید  را  ایران  تولیدی 

از جمله سازمان صنعت، معدن  دارند،  تولیدی  و صادرات شرکت‌های  واردات  داده‌های دقیق 

کدگذاری می‌تواند حفظ  که محرمانگی آنها با روش  گمرک ایران، با داده‌های واقعی،  و تجارت و 

بازرگانی  با  کشور  تولیدی  نمونه  صادرکنندگان  مورد  در  و  ساله   5 حداقل  زمانی  بازه  برای  شود، 

دهند  قرار  کار  دستور  در  را  دانشگاهی  مشابه  تحقیق  انجام  کارفرما  نقش  در  دوطرفه،  خارجی 

کشور  تا بر اساس نتایج حاصله بازنگری‌های لازم در سیاست‌های مرتبط با واردات نهاده‌ها در 

صورت پذیرد.

کارکنان، وضعیت سهامداری و ...( در  گی‌های شرکت تولیدی )اندازه، تعداد  بررسی تاثیر ویژ

گردد.  بهره مندی آن از نهاده‌های وارداتی در توسعه صادرات برای تحقیقات آتی پیشنهاد می‌
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در  وارداتی  نهاده‌های  از  مؤثر  استفاده  در  انسانی  منابع  مهارت‌های  و  آموزش  تأثیر  بررسی 

راستای توسعه صادرات شرکت‌های تولیدی ایران نیز می‌تواند به بهبود عملکرد شرکت‌ها در این 

کند. کمک  زمینه 

دسترسی به داده‌ها 
داده‌های استفاده شده یا تولید شده در این پژوهش در متن مقاله ارائه شده است.

تضاد منافع نویسندگان
گونه تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این  که هیچ‌ نویسندگان این مقاله اعلام می‌دارند 

مقاله ندارند.
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