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 چکیده

و  کرده  ایجاد  زندگی  سبک  در  ملموسی  تغییرات  نوآورانه،  تحولات  و  فناوری  سریع  رشد 

که  این میان صنعتی  در  قرار داده است.  تأثیر خود  را تحت  اقتصادی  تمامی بخش‌های 

گردشگران  گردشگری است و در نتیجه  بیش از همه، از این تحولات تأثیر پذیرفته، صنعت 

بر  جریان  دو  این  تأثیر  چند  هر  کنند.  می‌ ک  ادرا را  متفاوتی  کاملاً  تجربه  جدید،  عصر  در 

نیازمند  آن‌ها  اثرگذاری  کیفیت  و  نوع  اما  است،  واضح  و  ملموس  کاملاً  گردشگری  حوزه 

بررسی‌های دقیق‌تری است. سؤالی که پژوهش حاضر به آن پاسخ می‌دهد، نوع تأثیرگذاری 

همین  به  است.  ایران  در  گردشگری  صنعت  بر  نوآورانه  تحولات  و  دانش‌بنیان  اقتصاد 

آزمون‌های مورد  انجام  از  تا 1400 پس  ایران برای سال‌های 1369  آماری  ، داده‌های  منظور
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قرار  تحلیل  و  تجزیه  مورد   )ARDL( توزیعی  وقفه‌های  با  خودرگرسیونی  مدل  یک  در   ، نیاز

شده  استخراج  کوتاه‌مدت  و  بلندمدت  روابط  روش،  این  قابلیت‌های  به  توجه  با  و  گرفته 

که هر چند توسعه فضای نوآوری تأثیر مثبت  لت بر آن دارد،  است. یافته‌های پژوهش دلا

به  الزاماً  اقتصاد دانش‌بنیان  توسعه  اما  گردشگر خارجی داشته،   بر جذب  قابل‌توجهی  و 

کاوی علل و عوامل  گردشگر خارجی منتهی نشده و حتی تأثیر منفی داشته است. وا رشد 

گردشگری  صنعت  راهبرد‌های  و  آتی  تحقیقات  برای  مهمی  لت‌های  دلا می‌تواند  احتمالی 

که توسعه زیرساخت‌ها و افزایش نرخ  داشته باشد. نتایج پژوهش همچنان نشان می‌دهد 

تورم همواره  که  این در حالی است  ایران شده،  به  برای سفر  گردشگران  ترغیب  ارز سبب 

کووید 19 را به اندازه   کاهش رغبت آن‌ها بوده است. این پژوهش همچنین تأثیر  منجر به 

گردشگری در دوره  بر صنعت  این پدیده  تأثیر مهم  که نشان‌دهنده  2.767- تخمین زده 

مورد بررسی بوده است. 
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The rapid growth of technology and innovative developments has brought about sig-

nificant changes in lifestyles and has affected all economic sectors. Among these, the 

tourism industry has been the most impacted, providing tourists in the modern era with 

a completely different experience. While the influence of technological and innovative 

developments on tourism is evident, the extent and nature of their effects require more 

in-depth analysis. This research aims to explore the impact of the knowledge-based econ-

omy and technological innovations on Iran's tourism industry.To achieve this, data from 

Iran spanning the years 1990 to 2021 were analyzed using an autoregressive distributed 

lag (ARDL) model, which allowed for the estimation of both long-term and short-term 

relationships. The findings indicate that while the expansion of innovation had a posi-

tive and significant effect on foreign tourist arrivals, the growth of the knowledge-based 

economy did not necessarily translate into an increase in foreign tourism and even had a 

negative effect.Examining the causes and potential factors can have significant implica-

tions for future research and strategic planning in the tourism industry. Additionally, the 

research revealed that improvements in infrastructure and a rise in exchange rates have 

encouraged tourists to visit Iran, whereas inflation consistently reduced their interest. The 

study also quantified the impact of COVID-19 on tourism, estimating it at -2.767, high-

lighting its substantial negative effect.
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﻿1. مق دمه
کرده  رشد  سرعت  به  جهان،  صنایع  بزرگ‌ترین  از  یکی  عنوان  به  گردشگری   ، اخیر دهه‌های  در 

از  که  کشورهایی  ویژه  به  تبدیل شده است.  کشورها  از  اصلی درآمد بسیاری  از منابع  یکی  به  و 

ابزاری برای توسعه  از این صنعت، به عنوان  منابع طبیعی، تاریخی و فرهنگی غنی برخوردارند، 

که دارای پیشینه تاریخی غنی  کنند. ایران، به عنوان یکی از کشورهایی  اقتصادی بهره‌برداری می‌

این  با  گردشگران خارجی دارد.  برای جذب  پتانسیل‌های فراوانی  آثار فرهنگی متنوعی است،  و 

گیری از نوآوری‌ها و فناوری‌های  گردشگری، ایران نیازمند بهره‌ حال، برای رقابت با دیگر مقاصد 

از  یکی  عنوان  به  اخیر  سال‌های  در  دانش‌بنیان  و  نوآورانه  تحولات  است.  صنعت  این  در  نوین 

کارهای کلیدی برای جذب بیشتر گردشگران خارجی شناخته شده است. این تحولات نه تنها  راه‌

گردشگران را بهبود می‌بخشد، بلکه می‌تواند نقش مهمی در ارتقای تصویر جهانی از ایران  تجربه 

داشته باشد1.

سیستم‌های  و  موبایلی  اپلیکیشن‌های  اینترنت،  از  استفاده  جمله  از  نوین،  فناوری‌های 

را  گردشگری  خدمات  و  اطلاعات  به  آسان‌تر  دسترسی  امکان   ،2 سفر برنامه‌ریزی  در  هوشمند 

و  هستند  منحصربه‌فرد  و  متنوع  تجربه‌های  دنبال  به  امروز  خارجی  گردشگران  کرده‌اند.  فراهم 

کند تا به راحتی به اطلاعات در مورد مقصدهای مختلف دسترسی پیدا  کمک می‌ فناوری به آنها 

گردشگران بهره‌مند شوند. ایران نیز  کنند، رزروهای خود را انجام دهند و حتی از تجربیات دیگر 

درباره  دقیق‌تری  اطلاعات  می‌تواند  آنلاین،  پلتفرم‌های  و  دیجیتال  فناوری‌های  از  گیری  بهره‌ با 

گردشگری، هتل‌ها، رستوران‌ها و جاذبه‌های تاریخی خود ارائه دهد و این امر به تسهیل  مقاصد 

در برنامه‌ریزی و افزایش انگیزه گردشگران خارجی برای انتخاب ایران به عنوان مقصد سفر کمک 

کند3.  می‌

 4 گردشگری، استفاده از فناوری‌های سبز یکی دیگر از جنبه‌های تحولات نوآورانه در صنعت 

اثرات زیست‌محیطی سفرهای خود اهمیت  از پیش به  گردشگران خارجی بیش  پایدار است.  و 

می‌دهند و مقاصدی را ترجیح می‌دهند که از فناوری‌های پایدار و سبز در مدیریت منابع طبیعی 

1. Smith & Hall, (2019)
2. Intelligent Systems in Travel Planning
3. Buhalis & Law, (2008)
4. Green technology
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که دارد،  کنند. ایران، با توجه به تنوع زیستی و منابع طبیعی گسترده‌ای  و فرهنگی خود استفاده 

کند، بلکه جذابیت  می‌تواند با استفاده از این فناوری‌ها، نه تنها از محیط‌زیست خود محافظت 

بیشتری برای گردشگران خارجی ایجاد کند1. ایجاد اقامتگاه‌های سازگار با محیط‌زیست، مدیریت 

گردشگری از جمله  پایدار منابع آبی و انرژی و استفاده از انرژی‌های تجدیدپذیر در جاذبه‌های 

دانش‌بنیان  نوآوری‌های  این،  بر  علاوه  شود.  انجام  زمینه  این  در  می‌تواند  که  است  اقداماتی 

دیجیتال،  موزه‌های  ایجاد  کنند.  کمک  ایران  تاریخی  و  فرهنگی  گردشگری  توسعه  به  می‌توانند 

و  باستانی  آثار  از  بازدید  در  تعاملی  تکنولوژی‌های  از  استفاده  و  مجازی  واقعیت  نمایشگاه‌های 

کند. این نوع تجربه‌های نوآورانه  گردشگران ایجاد می‌ فرهنگی، تجربه‌ای جدید و متفاوت برای 

گردشگران  جذب  به  و  کرده  کمک  ایران  از  بازدید  برای  گردشگران  تمایل  افزایش  به  می‌تواند 

کند2. کمک  جدید 

گردشگری ایران، می‌تواند  گیری از تحولات نوآورانه و دانش‌بنیان در صنعت  در نتیجه، بهره‌

را  گردشگران  تجربه  تنها  نه  نوآوری‌ها  این  کند.  ایفا  گردشگران خارجی  کلیدی در جذب  نقشی 

، به بهبود تصویر ایران  گردشگری و توسعه پایدار بهبود می‌بخشد، بلکه با ارتقای زیرساخت‌های 

با  باید  صنعت  این  فعالان  و  گذاران  سیاست‌ رو،  این  از  کند.  می‌ کمک  نیز  بین‌المللی  سطح  در 

گردشگری  صنعت  توسعه  برای  فرصت  این  از  فناوری‌ها،  از  بهینه  استفاده  و  دقیق  برنامه‌ریزی 

بررسی  حاضر  پژوهش  اصلی  سوال  شد،  بیان  مقدمه  در  که  آنچه  به  توجه  با  ببرند.  بهره  کشور 

گردشگر خارجی در ایران است. این پژوهش یک  تأثیر تحولات نوآورانه و دانش‌بنیان بر جذب 

نگاه گذشته محور و علی به مسئله دارد و به دنبال آن است که نوع اثرگذاری هر یک از متغیرهای 

گردشگر خارجی را در دوره زمانی 1369 تا 1400 مورد مطالعه قرار  نوآوری و دانش‌بنیان بر جذب 

اقتصاد  و  نوآوری  اثرگذاری  شیوه‌های  خصوص  در  را  لت‌هایی  دلا پژوهش  این  نتیجه  در  دهد. 

دانش‌بنیان بر جذب گردشگر خارجی ارائه خواهد کرد و امکان برنامه‌ریزی در این زمینه را فراهم 

گرفته و در ادامه  خواهد آورد. بر این اساس بعد از مقدمه مبانی نظری مورد تجزیه و تحلیل قرار 

گیری  پس از بررسی روش پژوهش، یافته‌های پژوهش ارائه شده است. در انتهای مقاله نیز نتیجه‌

لازم صورت پذیرفته است و پیشنهادات اجرایی متناسب با آن ارائه شده است.

1. Gössling, (2017)
2. Tussyadiah (2020)
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2. مبانی نظری پژوهش
بخش دوم مقاله به بررسی مبانی نظری پژوهش اختصاص دارد. هدف اصلی این بخش تبیین 

روابط میان  گردشگر خارجی و تبیین  تأثیرگذار بر جذب  چارچوب نظری، شناسایی مؤلفه‌های 

بر  خاصی  کید  تأ پژوهش،  موضوع  به  توجه  با  که  است  خارجی  گردشگر  جذب  و  متغیرها  این 

قرار  بررسی  مورد  نیز  پژوهش  پیشینه  اینکه  ضمن  شد.  خواهد  دانش‌بنیان  اقتصاد  و  نوآوری 

گردد.  گیرد و نوآوری پژوهش حاضر تبیین می‌ می‌

2-1. نوآوری، دانش‌بنیانی و گردشگری
توجه به اقتصاد دانش‌بنیان، یکی از مهم‌ترین راهبردهای اقتصاد ایران در جهت نیل به اهداف 

سند چشم‌انداز و تحقق اقتصاد مقاومتی محسوب می‌شود1. اقتصاد دانش‌بنیان2 به اقتصادی 

اطلاق می‌شود که در آن تولید و بهره‌برداری از دانش و اطلاعات، به عنوان منابع اصلی برای ایجاد 

تکنولوژیک  نوآوری‌های  دانش‌بنیان،  اقتصاد  در  می‌شود.  استفاده  توسعه  و  رشد  افزوده،  ارزش 

در  مهمی‌  نقش  و  هستند  مطرح  اقتصادی  توسعه  و  رشد  اصلی  محرک‌های  عنوان  به  علمی  و 

در  فناورانه  نوآوری‌های  و  اطلاعات  دانش،  اقتصاد،  از  حوزه  این  در  کنند3.  می‌ ایفا  ثروت  خلق 

مزیت‌ساز  عاملی  به  دانش  امروزه  که  روست  این  از   . دارند  اساسی  نقشی  ثروت  توزیع  و  ایجاد 

سال‌های  در  دانش‌بنیان  اقتصاد  توسعه  است4.  شده  تبدیل  جهان  مختلف  کشورهای  برای 

این  در  است.  داده  قرار  خود  تأثیر  تحت  را  اقتصاد  از  مختلفی  بخش‌های  و  است  مشهود  اخیر 

کوسیستم دانش‌بنیان تأثیر پذیرفته است،  که بیش از همه صنایع از تحولات فناورانه و ا میان 

که فناوری‌های ارتباطی مدرن مانند تلفن )با تلفن همراه( به  گردشگری است. تا زمانی  صنعت 

بسیار  گردشگری  هزینه‌های  بود،  نشده  استفاده  تجارت  در  اطلاعات  انتقال  برای  گسترده  طور 

که صنعت  کرد. شاید به همین دلیل است  بالا بود. اما با ورود شبکه‌های ارتباطی شرایط تغییر 

خاص،  طور  به  است.  بوده  گام  پیش‌ فناورانه  نوآوری‌های  پذیرش  در  مهمان‌یاری  و  گردشگری 

جهانی  توزیع  سیستم  که  زمانی   ،1970 دهه  در  هوایی  خطوط  صنعت  در  ساختاری  تغییرات 

کاشیان، )1398( 1. بیات و 
2. Knowledge Base economy

)2005( ،OECD 3. سازمان
4. استیری و مشیری، )1388(
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هزینه‌های  کاهش  با  امر  این  داد.  رخ  کردند،  آغاز  را  خود  پروژه  اولین  کامپیوتری  رزرو  و   )GDS(

کنش بین خطوط هوایی، واسطه‌های مسافرتی  کنش، به‌ویژه در مورد جستجوی اطلاعات، ترا ترا

کرد. همین امر در مورد ظهور آژانس‌های مسافرتی آنلاین )OTA( از طریق  گردشگران را تسهیل  و 

گذاری، مانند  ک‌ ، بنگاه‌های اقتصادی اشترا اینترنت در دهه 1990 صادق است. در دهه‌های اخیر

2، نه تنها به گردشگران محصولات و خدمات جایگزین گردشگری ارائه کرده‌اند،  ‌بی‌ان‌بی1 و اوبر ‌ایر

اینها  کرده‌اند3. همه  ایجاد  بازار  گسترش معاملات  برای  را  نهادی جدیدی  ترتیبات  اساساً  بلکه 

گردشگری است. مصادیق مهمی از تأثیر اقتصاد دانش‌بنیان بر حوزه 

مفهوم دیگری که ارتباط نزدیکی با اقتصاد دانش‌بنیان دارد، اما تفاوت‌های ماهوی نیز دارد، 

گرفته از خلاقیت و ایده‌های جدید است و به تبدیل این ایده‌ها به  نوآوری4 است. نوآوری نشئت‌

نیفتد.  اتفاق  نیز  نوآوری در حوزه دانش‌بنیان  و در واقع ممکن است  و نتیجه می‌پردازد   عمل 

به  خلاقانه  و  نوین  ایده‌های  ارائه  با  و  می‌شود  شروع  جدید  فرصت‌های  تحلیل  با  فرایند  این 

ایجاد چیزهای جدید، بهبود فرایندها و روش‌ها، و  عمل می‌پردازد. در واقع، نوآوری به معنای 

یافتن راه‌حل‌های نوین برای مسائل مختلف است5. از منظری دیگر نوآوری به معنای ایجاد یا 

که منجر به ارزش‌آفرینی، بهبود  انتقال یک ایده جدید، فرایند، محصول یا خدمات به بازار است 

از فناوری و علم  اتفاق بیفتد،  عملکرد، رشد و توسعه می‌شود. نوآوری می‌تواند در هر زمینه‌ای 

کل، نوآوری معمولاً  کمیاب یا چشمگیر باشد. در  تا سازماندهی و فرهنگ، و می‌تواند به صورت 

ایجاد  را  پیشرفت  و  بهبود  که  دارد،  اشاره  محصولات  یا  فرایندها  روش‌ها،  در  تحول  و  تغییر  به 

رشد  اصلی  موتور  یک  عنوان  به  را  نوآوری  آلمانی،  شهیر  اقتصاددان   7 شومپیتر جوزف  کند6.  می‌

افزوده و رقابت‌پذیری در  ارزش  آن، بنگاه‌ها قادر به خلق  از طریق  که  کند  اقتصادی معرفی می‌

بازارهای جهانی می‌شوند. نوآوری ممکن است در سطح تکنولوژیک، سازمانی، فرایندی یا مدل 

کسب‌وکار رخ دهد. این نوآوری‌ها می‌توانند به شکلی مستقیم به تغییرات اجتماعی و اقتصادی 

کیفیت زندگی انسان‌ها و رشد اقتصادی تأثیرگذار است. که بر  منجر شوند 

1. Air B&B
2. Uber
3. Chen , (2021)
4. Innovation
5. Lee, (2010)
6. Lin, (2007)
7. Schumpeter, (1934)
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در حوزه گردشگری، نوآوری به معنای معرفی روش‌ها، خدمات یا محصولات جدید برای بهبود 

نوآوری  این  نیازهای نوظهور است.  به  پاسخگویی  یا  کارایی خدمات  افزایش  گردشگران،  تجربه 

محقق  گردشگری  حوزه  فعالان  روزمره  فعالیت‌های  در  هم  و  دانش‌بنیان  حوزه  در  هم  می‌تواند 

گردشگران، جذب مشتریان جدید و رقابت‌پذیری بیشتر  شود و عمدتاً با هدف افزایش رضایت 

کند، طراحی  که فرایند سفر را ساده‌تر می‌ در بازار تحقق می‌یابد. ایجاد اپلیکیشن‌های رزرو آنلاین 

بسته‌های سفری متناسب با نیازهای خاص )مانند سفرهای ماجراجویانه، درمانی یا فرهنگی(، 

ارائه فناوری‌های تعاملی مانند راهنماهای واقعیت افزوده )AR( برای معرفی مکان‌های تاریخی 

که قادر به بهره‌برداری از نوآوری در تمام ابعاد زندگی  کشورهایی  برخی از مصادیق آن هستند. 

اقتصادی و اجتماعی خود هستند، در موقعیت بهتری برای دستیابی به رشد پایدار و بلندمدت 

گردشگری نیز بخشی از آن فرایند است1.  که  قرار دارند 

در یک تحلیل مقایسه‌ای و با تکیه بر آنچه که بیان شد می‌توان تفاوت نوآوری و دانش‌بنیانی 

کرد: را در جدول )۱( خلاصه 

جدول 1- تفاوت نوآوری و دانش‌بنیان )ماخذ: یافته‌های پژوهش(

دانش‌بنیاننوآوریموضوع

استفاده از دانش و فناوری پیشرفتهخلاقیت و ایده‌های جدیدتمرکز اصلی

تحقیقات علمی و تخصص فنیخلاقیت، تفکر طراحی و مدیریت نوآوریمنابع اصلی

محصولات و خدمات پیچیده مبتنی بر دانشبهبود فرایندها یا ایجاد محصولات نوخروجی

مبتنی بر علوم پیشرفته و فناوری‌های نوینممکن است دانش جدیدی نیاز نباشدارتباط با دانش

2-2. سایر عوامل مؤثر بر جذب گردشگر خارجی
اقتصادی  توسعه  و  گردشگری  مطالعات  در  کلیدی  موضوعات  از  یکی  خارجی  گردشگر  جذب 

اقتصادی،  جمله  از  متعددی  عوامل  که  داده‌اند  نشان  مختلف  مطالعات  می‌شود.  محسوب 

1. Porter & Stern, (2001)
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گزارش‌های  و  پژوهش‌ها  زمینه مؤثر هستند1.  این  در  زیرساختی  و  اجتماعی، سیاسی  فرهنگی، 

زیرساخت‌های   ، سفر هزینه‌های   ، ارز نرخ  گردشگران،  خرید  قدرت  مانند  عواملی  از  متعدد، 

حمل‌ونقل و امنیت اجتماعی و سایر متغیرهای اقتصادی و غیراقتصادی نام برده‌اند2. بسیاری 

کاملا ملموس و واضح  کیفی هستند و اثرشان  گردشگر خارجی،  از متغیرهای تاثیرگذار بر جذب 

به  مکانی  دلبستگی  مانند  متغیرهایی  بر  پژوهش‌ها  از  برخی  حتی  است.  نظری  مبانی  دارای  و 

کمی به  کاربردی و مدل‌های  کید دارند3. با این حال، در مطالعات  عنوان یک متغیر تاثیرگذار تا

مانند این پژوهش و با توجه به محدودیت داده‌ها و رویکرد اقتصادی پژوهش، نیاز به انتخاب 

رویکرد  به  و  بکشند  تصویر  به  را  جامع‌تری  اثرگذاری  بتوانند  که  دارد  وجود  نماینده  عوامل 

اقتصادی پژوهش نیز نزدیک باشند. 

گردشگر خارجی و تخمین میزان تقاضا  که عوامل مؤثر بر جذب  الگوهای متعددی وجود دارد 

مطرح  کشور  دو  میان  جاذبه  مدل‌های  قالب  در  که  دیاموند4  الگوی  مانند  کنند.  می‌ بررسی  را 

کشور مبدا )P(، تولید ناخالص داخلی سرانه )Y( و قیمت بلیط  می‌شوند بر سه متغیر جمعیت 

کید دارند و به صورت رابطه‌ی )۱( تعریف می‌شوند: هواپیما )F( به عنوان هزینه سفر تأ

)۱(T = aP𝑏𝑏1Y𝑏𝑏2F𝑏𝑏3 
 

آن متغیرهای درآمد سرانه به عنوان  که در  کرامپتون5  است  و  اوزال  به  الگوی دیگر مربوط 

گردشگر  کشور مبدا برای جذب  )EXR(، مخارج  قدرت خرید )PCI(، قیمت نسبی )PRI(،  نرخ ارز

گرفته شده است.  از طریق بازرایابی و تبلیغات )PE( و متغیرمجازی امنیت )Dum(،‌ در نظر 

𝑇𝑇 =  𝑓𝑓(𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃, 𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃𝑃, 𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸𝐸, 𝑃𝑃𝑃𝑃, 𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷𝐷) 
 
)۲(

1. مروت و همکاران، )1396(؛ سالم و خادم نعمت‌اللهی، )1396(
2. Richard, (2018); UNWTO, (2021)
3. Gross & Brown, (2008)
4. Diamond, (1977)
5. Uysal and Crompton, (1984)
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برای تحلیل اثر عوامل مؤثر بر جذب گردشگر خارجی، در این پژوهش متغیرهای دانش‌بنیانی 

آن‌ها در  که مبانی نظری مربوط به  گرفته شده است،  و نوآوری به‌عنوان متغیر مستقل در نظر 

نرخ   ، ارز نرخ  شامل  دیگر  کلیدی  عامل  چهار  حال  این  با  گرفت.  قرار  توجه  مورد  قبلی  بخش 

که به نظر  کنترلی وجود دارند  کرونا به‌عنوان متغیرهای  گردشگری و بحران  تورم، زیرساخت‌های 

این خصوص  و نقشی جامع در  بوده  نماینده سایر متغیرها  بتوانند  اقتصادی  از منظر  می‌رسد 

داشته باشند. انتخاب این عوامل به دلایل زیر توجیه می‌شود:

• از 	 نماینده‌ای  کلان،  اقتصادی  شاخص‌های  به‌عنوان  تورم  و  ارز  نرخ  تورم:  و  ارز  خ  نر

به‌طور  می‌تواند  ارز  نرخ  تغییرات  می‌شوند.  محسوب  میزبان  کشور  اقتصادی  شرایط 

که  گردشگران خارجی تحت تأثیر قرار دهد، در حالی  مستقیم هزینه‌های سفر را برای 

کاهش جذابیت مقصد منجر شود1.  تورم بالا ممکن است به افزایش قیمت خدمات و 

متغیرهای  به‌عنوان  اقتصادسنجی  مدل‌های  در  گسترده‌ای  به‌طور  شاخص  دو  این 

کنترلی استفاده شده‌اند2.

• امکانات 	 حمل‌ونقل،  شامل  گردشگری  زیرساخت‌های  گردشگری:  زیرساخت‌های 

گردشگری  از توانمندی‌های فیزیکی یک مقصد  اقامتی و خدمات مرتبط، نماینده‌ای 

گردشگران  جذب  برای  اصلی  الزامات  از  یکی  مناسب  زیرساخت‌های  وجود  هستند. 

کلیدی در تسهیل و بهبود تجربه سفر ایفا می‌کند3. خارجی است و نقش 

• همه‌گیری 	 به‌ویژه  بهداشتی  بحران‌های  مشابه؛  بهداشتی  بحران‌های  کرونا  بحران 

کنند. اثرات  گردشگری جهانی را مختل  گهانی  که می‌توانند به‌طور نا کرونا، نشان داده‌اند 

تقاضا  افزایش  و  گردشگران  اولویت‌های  تغییر  بین‌المللی،  سفرهای  کاهش  شامل  کرونا 

در  مجازی5  عامل  یک  به‌عنوان  کرونا  متغیر  رو،  این  از  است4.  بوده  امن‌تر  مقاصد  برای 

گنجانده شده است. این تحلیل 

انتخاب این متغیرها به دلیل جامعیت آنها در پوشش ابعاد مختلف تأثیرگذار بر جذب گردشگر انجام شده 

1. Dwyer, (2000)
2. Neumayer, (2010)
3. Buhalis & La2008( , )
4.  Gössling, (2021)
5. dummy variable
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کنار متغیرهای مستقل دانش‌بنیانی  و نوآوری و با توجه به محدودیت‌های داده و مدل‌های  که در  است  

رگرسیونی، قابلیت اجرایی و تحلیل‌پذیری بالایی دارد. تصریح مدل در بخش سوم مقاله ارائه شده است.

2-3. پیشینه تحقیق
پژوهش‌های پیشین نیز در این زمینه عمدتاً رابطه مثبت و معنی‌داری بین میزان جذب گردشگر 

عدم  آن‌ها  اصلی  موردی  تفاوت  اما  گرفته‌اند.  نتیجه  را  نوآوری  و  دانش‌بنیان  توسعه  و  خارجی 

است.  بوده  ایران  شامل  مطالعات  اینکه  ضمن  است.  نوآوری  و  دانش‌بنیان  حوزه  بین  تفکیک 

کنار  در  را  دانش‌بنیان  و  نوآوری  مؤلفه  دو  هر  که  است  این  در  حاضر  پژوهش  نوآوری  رو  این  از 

یکدیگر دیده و مورد مطالعاتی آن را ایران در نظر گرفته است. از جمله این پژوهش‌ها، می‌توان به 

شاه‌آبادی و دیگران )1402( اشاره کرد که معتقدند مؤلفه‌های دانش شامل زیرساخت‌های فناوری 

توسعه  و  آموزش  و  نوآوری  و  ابداعات  سیستم  نهادی،  رژیم  و  اقتصادی  مشوق‌های  اطلاعات، 

منابع انسانی در توسعه گردشگری تأثیر مثبت و معناداری دارد. خلیلی )1401( نیز نشان داده برای 

نیروی  از جمله داشتن  باید روی نقاط قوت خود  گردشگری  اقتصاد دانش‌محور حوزه  رسیدن 

کرد. شاه‌آبادی و دیگران )1398( در پژوهش  گذاری  کرده سرمایه‌ انسانی جوان و نسبتاً تحصیل‌

خود تأثیر پنج نهاده نوآوری ملی شامل نهادها، سرمایه انسانی، زیرساخت‌ها، پیچیدگی بازار و 

ستاده‌های  و  فناوری  و  دانش  ستاده‌های  شامل  ملی  نوآوری  ستاده  دو  و  کسب‌وکار  پیچیدگی 

ارزیابی  معنادار  و  مثبت  را  توسعه  حال  در  کشورهای  در  گردشگری  صنعت  توسعه  بر  خلاقانه 

خروجی  و  ورودی  ابعاد  میان  درونی  ارتباط  بررسی  به   ،)1396( همکاران  و  سلامی  است.  کرده 

به  نیازمند  کشور  نوآوری  خروجی‌های  بهبود  اساس  این  بر  پرداختند.  نوآوری  جهانی  شاخص 

کارکنان دانشی، فناوری اطلاعات و ارتباطات، محیط  ارتقای سطح سنجه‌های تحقیق‌وتوسعه، 

و  ایجاد  در  مؤثــر  عوامــل   )1394( همکاران  و  زنگی‌آبادی  است.  بوم‌شناختی  پایداری  و  سیاسی 

کرده‌اند. الهیاری فرد و عباسی )1390(  گردشـگری دانش‌بنیان در شـهر اصفهـان را برسی  توسـعه 

را به عنوان الگوی مناسب  ساختار و الگوی سازمانی تلفیقی »افقی تیمی، شبکه‌ای و مجازی« 

کارآمد  نیز  گردشگری  که می‌تواند در حوزه  کرده‌اند  برای شرکت‌های دانش‌بنیان خرد پیشنهاد 

که  کنار چندین مطالعه دیگر نشان داده‌اند  1 )2010(، در  باشد. در پژوهش‌های خارجی، هجلگر

1. Hjalager, (2010)
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 )2005( 1 گردشگری است. پژوهش پیکمات و پیترز کلیدی برای توسعه پایدار  نوآوری یک محرک 

گردشگری می‌تواند به رشد اقتصادی و پایداری  که استراتژی‌های نوآورانه در  نیز نشان می‌دهد 

در  نوآوری  که  کنند  می‌ بیان   )2008(  2 ویلیامز و  ترتیب،‌هال  همین  به  کند.  کمک  زیستی  محیط 

کمک به تطابق با تغییرات در ترجیحات گردشگران نقش مهمی دارد و بنابراین یک عامل کلیدی 

گردشگری،  گردشگری محسوب می‌شود. علاوه بر این، ادغام فناوری در  در توسعه سیاست‌های 

 ، به‌ویژه از طریق نوآوری‌های دیجیتال، صنعت را به طور قابل‌توجهی تغییر داده است. نیوهوفر

کارایی عملیاتی  که نوآوری در ابزارهای دیجیتال نه تنها  بوهالیس و لدکین3 )2014( نشان دادند 

در  نوآوری  ابعاد  از  دیگر  یکی  می‌دهد.  ارتقا  نیز  را  مشتریان  رضایت  بلکه  می‌دهد،  افزایش  را 

شیوه‌های   ،)2016(  4 جونز و  گارای  فونت،  گفته  به  است.  پایداری  ترویج  در  آن  نقش  گردشگری، 

مسئولیت  و  شود  منجر  زیست‌محیطی  بهتر  نتایج  به  می‌تواند  پایدار  گردشگری  در  نوآورانه 

بر   )2020(  5 و‌هاپکینز کوهن   ، دیگر سوی  از  بخشد.  بهبود  را  گردشگری  کسب‌وکارهای  اجتماعی 

نوآوری‌های سبز در گردشگری تمرکز دارند و نشان می‌دهند که کسب‌وکارهای گردشگری با اتخاذ 

گرتیزل و  کنند.  کمک  کربن  کاهش  شیوه‌های نوآورانه سبز می‌توانند به پایداری محیط‌زیست و 

گردشگری  نوآوری در تجربه‌های  بر  آن  تأثیر  و  گردشگری هوشمند”  بررسی “ )2020(، به  دیگران6 

کرونا،  که نوآوری‌های تکنولوژیکی، به ویژه در دوران پسا پرداخته‌اند. این پژوهش نشان می‌دهد 

کرده‌اند. نهایتاً پژوهش ساندبو و  گردشگری اهمیت پیدا  به طور فزاینده‌ای برای بازیابی و رشد 

گردشگری و بهبود خدمات  دیگران7 )2021( بر نقش نوآوری‌های دیجیتال در ارتقای تجربه‌های 

که استفاده از داده‌های بزرگ8 و هوش مصنوعی می‌تواند به  متمرکز است. آن‌ها نشان می‌دهند 

همچنین،  دهند.  ارائه  بهینه‌ای  و  شخصی‌سازی‌شده  خدمات  تا  کند  کمک  گردشگری  مقاصد 

می‌توانند  جهانی  بحران‌های  است  معتقد    ،19 کووید  آثار  گرفتن  نظر  در  با   )2022( سیگالا9 

1. Pikkemaat, B., & Peters, M, (2005)
2. Hall, C. M., & Williams, A. M, (2008)
3. Neuhofer, B., Buhalis, D., & Ladkin, A. (2014)
4. Font, X., Garay, L., & Jones, S. (2016)
5. Cohen and Hopkins, (2020)
6. Gretzel, Werthner, Koo, and Lamsfus (2020)
7. Sundbo, Orfila-Sintes, and Sørensen, (2021)
8. Big Data
9. Sigala, (2023)
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و  اجتماعی  پایداری  بر  را  دیجیتالی‌شدن  تأثیر   )2023( فونگ1  و  جیانگ  کنند.  تسریع  را  نوآوری 

نشان  و  کرده  بررسی  سیستماتیک  شبکه‌ای  تحلیل  از  استفاده  با  گردشگری،  صنعت  اقتصادی 

دادند دیجیتالی‌شدن بر پایداری اقتصادی تأثیر داشته و مزایای اقتصادی در توسعه محصولات 

و  فرهنگی  گاهی  آ افزایش  اجتماعی،  توسعه  صنعتی،  توسعه  و  گردشگری  مصرف  گردشگری، 

کند. فاطمه2 و دیگران )2024(  مشارکت گردشگری در فناوری دیجیتال و میراث فرهنگی کمک می‌

که هدف آن تأمین  گردشگری می‌پردازد  در پژوهش خود، به بررسی مفهوم پایداری در صنعت 

گردشگری  کنونی بدون به خطر انداختن منابع برای نسل‌های آینده است و معتقدند  نیازهای 

نظیر  فناوری‌هایی  از  استفاده  و  کند  کمک  گردشگری  کربنی  ردپای  کاهش  به  می‌تواند  پایدار 

هوش مصنوعی و اینترنت اشیا می‌تواند از طریق مدیریت منابع، ترویج انرژی‌های تجدیدپذیر و 

کند.  کمک  کاهش اثرات زیست‌محیطی  ، به  گردشگری پایدار تسهیل شیوه‌های 

3. روش‌شناسی پژوهش
نقش  نمی‌توان  لیکن  است،  تأثیرگذار  گردشگری  صنعت  توسعه  روی  بر  زیادی  عوامل  عموماً   

توسعه اقتصاد دانش‌بنیان و نوآوری اقتصادی را بر توسعه صنعت گردشگری نادیده گرفت. از این 

رو در این بخش، روش مورد استفاده برای بررسی نقش توسعه اقتصاد دانش‌بنیان و نوآوری بر 

کننده  صنعت گردشگری معرفی می‌شود. در ادامه هریک از متغیرهای وابسته و مستقل و تعدیل‌

به صورت اجمالی معرفی می‌شوند. در ادامه و با توجه به مبانی نظری پژوهش، مدل تصریح و 

نهایتاً روش ARDL و آزمون‌های مورد نیاز آن تشریح خواهد شد. 

3-1. داده‌های پژوهش
با توجه به اینکه هدف از انجام این پژوهش، بررسی نقش توسعه اقتصاد دانش‌بنیان و نوآوری 

داده‌های  است.  پژوهش  داده‌های  معرفی  و  مدل  تصریح  نیازمند  است،  گردشگری  صنعت  بر 

پژوهش با استفاده از متغیرهایی که در بخش مبانی نظری پژوهش شناسایی شده است، معرفی 

گردد.  می‌

1. Jiang & Phoong, (2023)
2. Fatema  et al, (2024)
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3-1-1. متغیرهای وابسته
گردشگر خارجی  گردشگر خارجی1 است. متغیر ورود  این مطالعه، تعداد ورود  وابسته در  متغیر 

برای  معمول  به‌طور  گردشگری،  صنعت  با  مرتبط  تحقیقات  در  کلیدی  شاخص  یک  به‌عنوان 

کشور مقصد وارد می‌شوند، استفاده  کشورهای دیگر به یک  که از  گردشگرانی  گیری میزان  اندازه‌

می‌شوند،  کشور  یک  وارد  که  خارجی  گردشگران  تعداد  اساس  بر  معمولاً  متغیر  این  می‌شود. 

محاسبه می‌شود و می‌تواند تحت تأثیر عوامل متعددی قرار گیرد. داده‌های مربوط به تعداد ورود 

گردشگر خارجی به ایران در طی سال‌های 1369 تا1400، از سایت مرکز آمار ایران و سالنامه‌های 

آماری مربوطه استخراج شده است.

3-1-2. متغیرهای مستقل
در این پژوهش، متغیرهای مستقل شامل نوآوری و اقتصاد دانش‌بنیان است. از آنجا که شاخص 

دانش‌بنیان به طور مستقل وجود ندارد و یا شاخص‌های بین‌المللی جدید فقط برای چند سال 

ترکیبی  شاخص  یک  از  دانش‌بنیان  اقتصاد  محاسبه  برای  است  لازم  است،  شده  محاسبه  اخیر 

اداری،  و  اقتصادی  نظام  کیفیت  داده‌های  مجموع  میانگین  از  پژوهش  این  در  شود.  استفاده 

زیرساخت‌های اطلاعاتی، سیستم نوآوری و آموزش و مهارت نیروی انسانی استفاده شده است 

ناهمگنی  به  توجه  با  گیرند.  قرار می‌ استفاده  برای ساخت شاخص دانش‌بنیان مورد  که عموماً 

که هر یک از متغیرها دارای  داده‌ها، در ابتدا لازم است نرمال‌سازی متغیر انجام شود. از آنجایی 

بدین  کرد.  با هم مقایسه  را  نمی‌توان مقادیر متغیرها  گونی هستند،  گونا گیری  اندازه‌ واحدهای 

مجموعه  به  متغیرها  نرمال‌سازی  فرایند  طریق  از  متغیرها،  بین  یکپارچگی  ایجاد  برای  منظور 

کنند و در  که در آن همه متغیرها مقادیری بین صفر ویک اختیار می‌ جدیدی تبدیل می‌شوند 

که می‌توان همه مقادیر با یکدیگر مقایسه  گیری یکسانی خواهند داشت  نهایت واحدهای اندازه‌

کرد.
𝑍𝑍𝑍𝑍  =  𝑥𝑥𝑥𝑥 –  𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥/ 𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥 –  𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥𝑥 

در آن Zi مقدار نرمال شده، xi مقدار هریک از متغیرها،  xmin و  xmax به ترتیب کوچک‌ترین  

و بزرگ‌ترین مقدار در بین مجموعه x هستند. بعد از نرمال‌سازی داده‌ها، با توجه به اینکه تمامی 

1. foreign tourist arrivals
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داده‌ها هم جهت هستند، میانگین ساده از داده‌ها گرفته و یک شاخص ترکیبی ساخته می‌شود. 

و  وینچک1  استناد  به  دانش‌بنیان  شاخص  ساخت  برای  پژوهش  در  استفاده  مورد  متغیرهای 

همکاران، به شرح جدول)2( است:

جدول 2- متغیرهای مورد استفاده در ساخت شاخص‌ ترکیبی اقتصاد دانش‌بنیان2 

شاخص‌های دانش‌بنیان 
)Kb(

)In(سیستم نوآوری
)D( درخواست‌های ثبت اختراع افراد غیرمقیم

کنین )DS( درخواست‌های ثبت اختراع افراد سا

)Ne( نظام اقتصادی و اداری
)TE( اختیار شاخص تجارت زنان و قانون

)EX( صادرات متوسط وبا تکنولوژی بالا

)Inf( زیرساخت اطلاعاتی

ک‌های تلفن همراه )PH1( اشترا

ک تلفن ثابت )PH2( اشترا

کننده از اینترنت )IN( استفاده‌

آموزش و مهارت نیروی 
)Ec( انسانی

)GO( مخارج دولت برای آموزش

)HE1( کمک‌های مالی همکاری فنی

کمک‌های مالی، به‌استثنای همکاری فنی ‌)HE2(

در خصوص شاخص نوآوری، از آنجا که شاخص نوآوری نیز یک شاخص ترکیبی است و داده‌های 

مستقلی ندارد، لازم است این شاخص نیز برای پژوهش ساخته شود. هر چند شاخص نوآوری 

جهانی3 در سال‌های اخیر برای کشورهای مختلف محاسبه می‌شود، اما به دلیل آنکه تعداد 

گیرد، امکان استفاده از آن شاخص وجود ندارد. برای ساخت  محدودی از سال‌ها را در بر می‌

، سرمایه انسانی و تحقیق،  شاخص نوآوری، از میانگین مجموع داده‌های پیچیدگی کسب‌وکار

1.  Vinnychuk et al (2014)

2. وینچک و همکاران،)2014(

3. Global Innovation Index
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که به مانند  زیرساخت‌ها، خروجی‌های دانش و فناوری و پیچیدگی بازار استفاده می‌شود 

گرفته شده است.  شاخص دانش‌بنیانی، هر یک از آن‌ها نرمال شده‌اند و بعد میانگین ساده 

که به  جدول 3 متغیرهای مورد استفاده در ساخت شاخص ترکیبی نوآوری را نشان می‌دهد 

استناد شاخص جهانی نوآوری و در سطح ورودی‌های سیستم نوآوری1 مورد استفاده این 

گرفته است. داده‌های مورد نیاز از سایت بانک جهانی اخذ شده است سازمان نیز قرار 

جدول 3- متغیرهای مورد استفاده در ساخت شاخص‌ ترکیبی نوآوری )سازمان جهانی مالکیت 

)WIPO فکری

نوآوری 

صادرات با فناوری متوسط و پیشرفتهپیچیدگی کسب‌وکار 

مخارج دولت برای آموزشسرمایه انسانی و تحقیق

کنندزیرساخت‌ها  که از اینترنت استفاده می‌ افرادی 

بهره‌وری آبخروجی‌های دانش و فناوری

شاخص پیچیدگی بازارپیچیدگی بازار 

کنترل 3-1-3.متغیرهای 
به  توجه  با  که  می‌دهند  قرار  تأثیر  تحت  را  ایران  به  خارجی  گردشگر  ورود  زیادی  متغیرهای 

، نرخ تورم  توضیحات مطرح شده در بخش مبانی نظری پژوهش، در این پژوهش تأثیر نرخ ارز

کز  از مرا ارز  نرخ  و  تورم  گرفته است. داده‌های  قرار  کرونا مد نظر  و زیرساخت‌ها و متغیر مجازی 

آماری بانک جهانی و بانک مرکزی ایران استخراج شده است. اما در خصوص زیرساخت‌ها یک 

شامل  داده‌ها  از  ترکیبی  از  متغیر  این  ساخت  برای  لذا  ندارد؛  وجود  شده  تعریف  قبل  از  متغیر 

متغیر توان تولید غذا2، حمل و نقل هوایی3 و یک شاخص فناوری اطلاعات )میزان استفاده افراد 

که این داده از مأخذ آماری بانک جهانی استخراج شده است و  از اینترنت4( استفاده شده است 

1. Innovation Input Sub-Index
2. Food production index
3. Air transport, passengers carried
4. Individuals using the Internet
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گرفته شده است. شاخص به دست آمده، عددی بین صفر و  بعد از نرمال‌سازی، میانگین ساده 

که سطح زیرساخت‌ها بهبود پیدا  یک است و هر چه به یک نزدیک‌تر می‌شود، نشان از آن دارد 

کرده است.

3-2. تصریح مدل
از مدل      کشور  گردشگری  بر روی صنعت  نوآوری  و  اقتصاد دانش‌بنیان  تأثیر توسعه  بررسی  برای 

ARDL شده است و با توجه به مبانی نظری، تصریح مدل به شرح رابطه )۳( می‌باشد:

)۳(

𝑇𝑇𝑇𝑇𝑡𝑡 = 𝛼𝛼 + ∑ 𝑦𝑦𝑗𝑗

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
𝑇𝑇𝑇𝑇𝑡𝑡−𝑗𝑗 +  ∑ 𝛽𝛽1

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
 𝐾𝐾𝐾𝐾𝑡𝑡−𝑗𝑗 + ∑ 𝛽𝛽2

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
 𝐼𝐼𝐼𝐼𝑡𝑡−𝑗𝑗

+ ∑ 𝛽𝛽3

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
 𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝑡𝑡−𝑗𝑗 +  ∑ 𝛽𝛽4

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
 𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝐼𝑡𝑡−𝑗𝑗 + ∑ 𝛽𝛽5

𝑛𝑛

𝑗𝑗=1
 𝐸𝐸𝐸𝐸𝑡𝑡−𝑗𝑗

+ 𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝐶𝑡𝑡 + 𝑢𝑢𝑡𝑡 
 

مستقل  متغیرهای  همچنین  می‌باشد،   )TO( گردشگری  صنعت  وابسته،  متغیر  مدل  این  در 

تعریف  حسب  کنترل  متغیرهای  و   )INO( نوآوری   ،)KB( دانش‌بنیان  اقتصاد   : از عبارت‌اند 

عبارت‌اند: از نرخ تورم )INF(، متغیر زیرساخت، )IS( و نرخ ارز )ER(. با توجه به تأثیرگذاری شدید 

گردشگری خارجی، متغیر )COV(  نیز نشان از یک متغیر مجازی دارد.  کووید 19 بر 

3-3. آزمون‌های مدل
3-3-1. آزمون مانایی

زمانی  سری‌های  در  واحد  ریشه  وجود  بررسی  برای  که  است  آماری  آزمون  یک  مانایی1،  آزمون 

گی‌های ایستا  که سری زمانی دارای ویژ استفاده می‌شود. وجود ریشه واحد به این معنی است 

گیرد. در مجموع  فرایند تصادفی زمانی  نیست و ممکن است تحت تأثیر روندهای بلندمدت قرار 

کوواریانس  که میانگین و واریانس آن در طول زمان ثابت بماند. همچنین،  مانا نامیده می‌شود 

1. Unit Root Test
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بین دو دوره زمانی تنها به فاصله یا وقفه بین این دو دوره بستگی دارد و به زمان واقعی محاسبه 

که تغییرات آن  گر یک سری زمانی دارای ریشه واحد باشد، به این معناست  آن وابسته نیست. ا

کرد. این موضوع  به طور تصادفی در طول زمان ادامه می‌یابد و نمی‌توان به سادگی پیش‌بینی 

می‌تواند تأثیرات زیادی بر روی مدل‌سازی و تحلیل داده‌های سری زمانی داشته باشد. از جمله 

پرون2  فیلیپس -  آزمون  و   1 فولر آزمون دیکی -  به  مانایی می‌توان  بررسی  برای  رایج  آزمون‌های 

که آیا باید داده‌ها را قبل از  کنند تا تصمیم بگیرند،  کمک می‌ کرد. این آزمون‌ها به محققان  اشاره 

. مدل‌سازی تغییر دهند یا خیر

3-3-2. آزمون‌های فروض کلاسیک
کلاسیک برای تأیید صحت و اعتبار مدل بسیار مهم است.   در مدل‌های ARDL بررسی فروض 

برای تأیید این فروض، معمولاً از آزمون‌های آماری مختلف استفاده می‌شود:

	1 با . آیا میانگین خطاها برابر  t برای بررسی اینکه  آزمون  از  : می‌توان  آزمون میانگین صفر

کرد. صفر است یا خیر استفاده 

	2 آزمون همسانی واریانس: آزمون‌هایی مانند آزمون برش - پگان3 یا آزمون وایت4 برای .

کار می‌روند. بررسی همسانی واریانس به 

	3 همبستگی . وجود  عدم  بررسی  برای  واتسون5   - دوربین  آزمون  خودهمبستگی:  آزمون 

بین جملات خطا استفاده می‌شود.

	4 . - کولموگروف  آزمون  یا  ویلک6   - شاپیرو  آزمون  مانند  آزمون‌هایی  بودن:  نرمال  آزمون 

کار می‌روند. اسمیرنوف7 برای بررسی نرمال بودن توزیع خطاها به 

که مدل  گرفت  کلاسیک برقرار هستند، می‌توان نتیجه  که فروض  گر نتایج آزمون‌ها نشان دهند  ا

ARDL به طور معناداری معتبر است و می‌تواند برای پیش‌بینی و تحلیل داده‌ها استفاده شود. 

1. Dickey-Fuller Test
2. Phillips-Perron Test
3. Breusch-Pagan
4.  White
5. Durbin-Watson
6.  Shapiro-Wilk
7. Kolmogorov-Smirnov
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در  باشد.  دیگر  روش‌های  از  استفاده  یا  مدل  اصلاح  به  نیاز  است  ممکن  صورت،  این  غیر  در 

کلاسیک برای تأیید صحت و اعتبار مدل بسیار مهم است.  مدل‌های ARDL ، بررسی فروض 

3-3-3. وقفه‌های بهینه
برای متغیرهای توضیح‌دهنده یک مرحله  ARDL، تعیین تعداد وقفه‌های بهینه  در مدل‌های 

که تأثیر زیادی بر کیفیت تخمین‌ها و نتایج مدل دارد. برای تعیین تعداد وقفه‌های  کلیدی است 

از  معمولاً  داده‌ها  محدودیت  شرایط  در  لیکن  می‌شود،  استفاده  مختلفی  معیارهای  از  بهینه، 

معیار شوارتز استفاده می‌شود.

4. یافته‌های پژوهش
نتایج  توصیفی،  آمار  بررسی  ضمن  دارد.  اختصاص  پژوهش  یافته‌های  بررسی  به  بخش  این 

آزمون‌ها و خروجی‌های مدل ارائه می‌شود و در ادامه تحلیل یافته‌ها صورت خواهد پذیرفت.

4-1. آمار توصیفی
مورد  داده‌های  آن  اساس  بر  که  است  توصیفی  آمار  ارائه  پژوهش،  یافته‌های  ارائه  در  اول  گام 

به  مربوط  توصیفی  آمار  جدول)4(  گیرند.  می‌ قرار  تحلیل  و  تجزیه  مورد  پژوهش  در  استفاده 

داده‌های پژوهش را نشان می‌دهد.

جدول 4- آمار توصیفی

شاخص 

آماری

متغیر

MaximumMinimumMeanMedianStd.dev.Observations

15.9939011.9950714.2534214.350931.06959032گردشگران خارجی

اقتصاد 
0.833270.1029540.3835400.3468100.24629332دانش‌بنیان

0.8445270.1082190.3656400.3623810.19584332نوآوری
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شاخص 

آماری

متغیر

MaximumMinimumMeanMedianStd.dev.Observations

0.8439800.0073070.3748330.3389240.27303332زی ساخت‌ها

0.5631970.0019700.2414730.2382370.12813832تورم

0.058260.2132550.0674820.33393432-1.555509رشد نرخ ارز

منبع: یافته‌های پژوهش

 ،)TO( که مشاهده می‌شود، با توجه به 32 مشاهده موجود مربوط به متغیر وابسته همان‌طور 

کشور در سال‌های مورد مطالعه 2 میلیون و 455 هزار و 898 نفر   گردشگر خارجی  میانگین تعداد 

که لگاریتم آن  برابر با 14.25 بوده است. به همین صورت میانه آن برابر  1708885 است،  می‌باشد 

کمتر می‌باشد.  که نیمی از مشاهدات از این عدد بیشتر و نیمی دیگر از این مقدار  بدین معنی 

گردشگر خارجی و در  انحراف معیار آن برابر با  2219529 است و همچنین بیشترین میزان ورود  

گردشگری در بین32 مشاهده برابر با  8 میلیون و 832 هزار و 50 نفر است  مجموع رشد صنعت 

است.  بوده   19 کووید  گیر  همه‌ بیماری  شروع  از  قبل  دوره  و  می‌باشد   1398 سال  به  مربوط  که 

که مربوط به سال 1369، یعنی و سال‌ بعد  کمترین میزان این متغیر نیز برابر با  161954 نفر است 

تا  وارد مدل شده‌اند  لگاریتمی  به صورت  گردشگر خارجی؛  به  از جنگ است. داده‌های مربوط 

گردد. به همین صورت سایر متغیرها نیز قابل‌تفسیر هستند. تحلیل بهتری ارائه 

4-2. آزمون مانایی
کاذب  گام اول در تحلیل داده‌ها، بررسی مانایی داده‌های پژوهش به منظور اجتناب از رگرسیون 

که با سطح خطای 5  است. نتایج با استفاده از نرم‌افزار Eviews و آمارهای حاصل از این آزمون 

درصد  و سطح اطمینان 95 درصد برآورد شده به شرح جدول )۵( می‌باشد.
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جدول 5- نتایج آزمون ریشه واحد دیکی-فولر تعمیم یافته برای متغیرهای مدل

احتمال  نتیجه آماره مقادیر بحرانی در سطح 5 درصد متغیر

نامانا 0.0644 -2.845761 -2.967767 گردشگری خارجی

نامانا 0.9721 0.259208 -2.963972 نوآوری

نامانا 0.9963 1.069167 -2.960411 اقتصاد دانش‌بنیان

نامانا 0.9106 -2.670131 -2.960411 تورم

مانا 0.0006 -4.773072 -2.960411 رشد نرخ ارز

نامانا 0.9106 -0.319923 -2.963972 زیرساخت‌ها

منبع: یافته‌های پژوهش

در   ) ارز )نرخ   ER جز  به  متغیرها  همه  که  می‌دهد  نشان  جدول)۵(  از  آمده  دست  به  نتایج 

بحرانی  مقادیر  قدرمطلق  از  موجود  آماره‌های  قدرمطلق  که  معنا  بدین  هستند  نامانا  سطح 

همین  به  گیرند.  می‌ قرار  ناماناست(  H0)متغیر  پذیرش  حوزه  در  نتیجه  در  می‌باشد  کوچک‌تر 

که در سطح نامانا بودند انجام  گیری، برای متغیرهایی  آزمون ریشه واحد با یکبار تفاضل‌ خاطر 

گیرد. نتایج به دست آمده از این آزمون به شرح جدول )۶( می‌باشد: می‌

جدول 6- نتایج آزمون ریشه واحد دیکی - فولر تعمیم یافته در تفاضل مرتبه اول 

نتیجه احتمال آماره مقادیر بحرانی در سطح 5 درصد متغیر

مانا 0.0054 -3.933588 -2.967767 گردشگر خارجی

مانا 0.0025 -4.219460 -2.963972 اقتصاد دانش‌بنیان

مانا 0.0001 -5.594635 -2.963972 نوآوری

مانا 0.0000 -7.148047 -2.963972 تورم

مانا 0.0000 -8.090018 -2.963972 زیرساخت‌ها

منبع: یافته‌های پژوهش



پژوهشنامه بازرگانی، شماره 115، تابستان  1404  130 

گیری  تفاضل‌ یکبار  با  نبودند،  مانا  که در سطح  نتایج نشان می‌دهد، متغیرهایی  که  همان‌طور 

مانا شدند؛ لذا با توجه به اینکه مدل ارائه شده ترکیبی از متغیرهای  0(I(,I)1( می‌باشد، می‌توان 

کرد.  از مدل ARDL استفاده 

کرانه‌ها  F 4-3. آزمون
کرانه، برای بررسی وجود یا عدم وجود رابطه بلندمدت بین متغیرها استفاده می‌شود.   F آزمون

یا  اقتصادی  مدل  یک  در  متغیر  چند  یا  یک  آیا  اینکه  تعیین  برای  خاص  به‌طور  کرانه   F آزمون 

به  است.  شده  طراحی   ، خیر یا  هستند  بلندمدت(  )رابطه  جمعی  هم  رابطه  یک  دارای  آماری 

در متغیرهای  تغییرات  به  تغییرات در یک متغیر  آیا  که  کند  بررسی می‌ آزمون  این   ، عبارت دیگر

گر برخی از متغیرها پایا نباشند،  دیگر منجر می‌شود و این تغییرات در طول زمان پایدار است. ا

کاذب جلوگیری شود.  آزمون هم انباشتگی ضروری است تا از وجود رگرسیون 

جدول 7- نتایج آزمون سنجش وجود رابطه بلندمدت )آزمون F کرانه‌ها( 
F- Bounds Test

I(1(I(0(SignificancevalueTest Statistic

3%2.08%10%

F-statistic   22.057765

3.38%2.39%5%

3.73%2.7%2.5%

4.15%3.06%1%

منبع: یافته‌های پژوهش

با توجه به جدول )۷( مقدار آماره F محاسباتی برابر با 22.057765 است، از آنجایی که این مقدار 

کران بالا )I)1(( در سطح 1 درصد بزرگ‌تر است، لذا می‌توان وجود رابطه بلندمدت را با سطح  از 

کرد. اطمینان 99درصد تأیید 

4-4. فروض کلاسیک
آماری است.  بررسی نرمال بودن جمله خطا، یک مرحله مهم در تحلیل مدل‌های اقتصادی و 

جمله  بودن  نرمال  بررسی  برای  معمول  روش‌های  از  یکی   )Histogram( هیستوگرام  آزمون 
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از  استفاده  با  مدل‌ها،  اعتبارسنجی  و  خطا  جمله  بودن  نرمال  بررسی  کلی،  طور  به  است.  خطا 

کند تا از صحت و قابل‌اعتماد بودن نتایج  آزمون‌های مختلف، مانند آزمون هیستوگرام، کمک می‌

نرمال  یعنی   H0 فرض  و  گیرد  می‌ قرار  بحرانی  ناحیه  در  محاسباتی  آماره  شوید.  مطمئن  تحلیل 

کلاسیک تأیید می‌شود. بودن رد نمی‌شود. لذا فرض 
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Series: Residuals
Sample 1371 1400
Observations 30

Mean      -2.43e-15
Median  -0.014491
Maximum  0.212134
Minimum -0.157134
Std. Dev.   0.093620
Skewness   0.592160
Kurtosis   2.976905

Jarque-Bera  1.753934
Probability  0.416043 

منبع: یافته‌های پژوهش

نمودار 1- نتایج حاصل از آزمون نرمال بودن توزیع پسماندها

رگرسیون است.  اعتبارسنجی مدل‌های  گام‌های مهم در  از  واریانس یکی دیگر  بررسی همسانی 

برای داده‌های سری زمانی، معمولاً از آزمون ARCH  استفاده می‌شود. این آزمون وجود نابرابری 

کند.  در واریانس مقادیر پسماند را بررسی 

جدول 8- نتایج آزمون واریانس همسانی

Heteroskedasticity test : ARCH

0.9724Prob. F(2,25(0.028020F-statistic

0.9692Prob. Chi-Square(2(0.062625Obs*R-squared

منبع: یافته‌های پژوهش
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 0.05 از  بزرگ‌تر  آمده  دست  به   Prob مقدار  می‌شود،  مشاهده   )۸( جدول  در  که  همان‌طور 

واریانس(  پذیرش H0)همسانی  ناحیه  در  آماره‌های محاسبه شده  که  نتیجه می‌شود  می‌باشد، 

کلاسیک  مورد تأیید هست. گیرند پس فرض دوم  قرار می‌

گر پسماندها همبستگی داشته  ، سنجش همبستگی سریالی است. ا آخرین آزمون مورد نیاز

باشند، ضرایب برآورد شده توسط مدل قابل‌اعتماد نخواهند بود و واریانس پسماند مدل کمتر از 

مقدار واقعی در جامعه آماری خواهد بود. 

جدول 9- آزمون بروش-گادفری

Breusch-Godfrey Serial Correlation LM Test

1.897708Prob. F(2,13 ( 0.1892F-statistic

0.0337Prob. Chi-Square(2(6.779378Obs*R-squared

منبع: یافته‌های پژوهش

که مشاهده می‌شود مقدار prob  به دست آمده بزرگ تر از 0.05 می‌باشد. پس نتیجه  همان‌طور 

قرار  خودهمبستگی(  وجود  H0)عدم  پذیرش  ناحیه  در  شده  محاسبه  آماره‌های  که  است،  این 

کلاسیک نیز تأیید می‌شود. گیرند. به این ترتیب، فرض سوم  می‌

کوتاه‌مدت  ۴-5. نتایج 
کوتاه‌مدت و هم در  را هم در  نتایج  که می‌تواند  آن است   ARDL گی‌های مهم مدل‌های  از ویژ

بلندمدت ارائه نماید. 

جدول 10- نتایج کوتاه‌مدت مدل خودتوضیحی وقفه‌های گسترده

سطح احتمالآماره آزمون tانحراف معیارضریبمتغیرها

)1-(TO-0.5560.0668.3490.000

)2-(TO1.1080.08812.5660.000
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سطح احتمالآماره آزمون tانحراف معیارضریبمتغیرها

KB-4.5490.918-4.9530.000

)1-(KB-0.8200.752-1.0890.293

)2-(KB2.4610.7243.3990.004

IS0.6730.5921.1360.273

)1-(IS1.8120.7102.5520.022

INO2.0140.9362.1500.048

INF-1.2070.337-3.5750.002

)1-( INF-0.8980.117-7.6660.000

)2-( INF-0.6080.339-1.7930.093

ER0.1930.0603.2120.005

)1-(ER0.4480.1163.8510.001

CO-2.7670213-12.9490.000

C6.7410.8128.3010.000

 R2  =0.95

منبع: یافته‌های پژوهش

این متغیر در  گردشگری داشته است.  بر رشد صنعت  اثر منفی  اقتصاد دانش‌بنیان  ضریب رشد 

گذارد، با یک وقفه اثر آن منفی ولی با دو وقفه اثر آن  گردشگری می‌ سطح اثر منفی بر رشد صنعت 

که برآیند  کوتاه‌مدت اقتصاد دانش‌بنیان منفی و مثبت است  مثبت می‌باشد. در مجموع ضرایب 

به  و  اول  اقتصاد دانش‌بنیان در وهله  گیرد.  قرار می‌ بررسی  بلندمدت در بخش بعد مورد  آن در 

گذارد و در ادامه با دو وقفه اثر مثبت خود را نشان می‌دهد. این نکته حائز  سرعت اثر منفی می‌

کید بر توسعه اقتصاد دانش‌بنیان با کاهش رشد صنعت گردشگری همراه است.  اهمیت است که تأ

گونه می‌توان گفت که متغیر نوآوری در سطح اثر مثبت بر رشد صنعت  درباره اثر متغیر نوآوری، این‌

گردشگری می‌شود. با این وجود در  کوتاه‌مدت باعث رشد صنعت  گردشگری دارد؛ زیرا نوآوری در 

گونه  این‌ نیز می‌توان  تورم  اثر متغیر  باشد. درباره  نیز می‌تواند  نوآوری منفی  اثر  وقفه‌های بعدی 

کشور  گردشگری دارد زیرا افزایش تورم در داخل  کوتاه‌مدت اثر منفی بر رشد صنعت  که در  گفت 
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گیری  که حتی با یک و دو بار تفاضل‌ کشور می‌شود به طوری  گردشگر به داخل  کاهش ورود  باعث 

که با رشد و توسعه  هم اثر آن منفی باقی می‌ماند. درباره تأثیر رشد زیرساخت‌ها نیز  می‌توان گفت 

رشد  بر  مثبت  تأثیر  زیرساخت‌ها  توسعه  یعنی  کند،  می‌ رشد  نیز  گردشگری  صنعت  زیرساخت‌ها 

که این متغیر  گردشگری داشته است  گردشگری دارد. همچنین، نرخ ارز اثر مثبت بر رشد صنعت 

با یک و دو وقفه تأخیر اثر خود را نشان می‌دهد. R2 یا ضریب تعیین برآوردی برای مدل برابر 0.95 

گردشگر  که متغیرهای مدل بیش از 95 درصد عوامل موثر بر جذب  که حکایت از آن دارد  است 

کل رگرسیون را نشان می‌دهد. خارجی را توضیح‌ می‌دهند. همچنین آماره F معنی‌داری 

۴-۶. نتایج بلندمدت
لت بر آن دارد  که در جدول )۱۱( آمده است، دلا از مدل  آمده  تحلیل نتایج بلندمدت به دست 

موثر  خارجی  گردشگر  جذب  بر  و  بوده  معنی‌دار  پژوهش  در  استفاده  مورد  متغیرهای  همه  که 

هستند.  

جدول 11- نتایج حاصل از تخمین مدل بلند مدت 

احتمال t آماره انحراف معیار ضریب متغیر

0.0019 -3.748194 1.729898 -6.483994 KB

0.0001 5.484517 1.010899 5.544295 IS

0.0391 2.260982 1.986454 4.491337 INO

0.0001 -5.034801 1.202428 -6.053985 INF

0.0055 3.240333 0.441711 1.431290  ER

0.0000 30.39828 0.494527 15.03277 C

منبع: یافته‌های پژوهش

نتایج حاصل از تخمین بلندمدت نشان می‌دهد، که ضریب متغیر KB)شاخص دانش‌بنیان( 

که از جمله متغیرهای مستقل مدل هست، برابر است با 6.4- و از لحاظ آماری معنادار می‌باشد. 

گردشگر  لگاریتم جذب  کند،  افزایش پیدا   KB گر به میزان یک واحد متغییر  ا که،  این معنی  به 

به  ضریب  علامت  اینکه  به  باتوجه  ترتیب،  این  به  می‌یابد.  کاهش  واحد   6.4 میزان   به  خارجی 
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گرفت بین رشد اقتصاد دانش‌بنیان در  دست آمده برای این متغیر منفی است، می‌توان نتیجه 

گردشگری همسویی وجود ندارد. ایران و رشد صنعت 

گر به  که، ا ضریب متغیر نوآوری INO، برابر با 4.4 و از لحاظ اماری معنادار است. به این معنی 

گردشگر خارجی  4.4 واحد افزایش  کند، لگاریتم جذب  میزان یک واحد متغیر INO افزایش پیدا 

کند. بنابر این بین توسعه نوآوری  و توسعه صنعت گردشگری رابطه مستقیم وجود دارد. پیدا می‌

از  و   5.5 با  برابر  است،  اقتصادی  زیرساخت‌های  نشان‌دهنده  واقع  در  که   IS متغیر  ضریب 

کند به  گر یک واحد افزایش پیدا  IS ا گفت متغیر  لحاظ آماری معنادار هست. بنابراین می‌توان 

کند. بنابراین  می‌توان گفت  گردشگر خارجی  5.5 واحد افزایش پیدا می‌ دنبال آن لگاریتم جذب 

گردشگر خارجی  رابطه مستقیم وجود دارد. بین رشد زیرساخت‌ها در ایران و ورود 

گر  ا که  آماری معنادار است. به این معنی  از لحاظ  ضریب متغیر تورم )INF(، برابر 6.05-، و 

گردشگر خارجی به میزان 6.05  کند، لگاریتم جذب  به میزان یک واحد متغیر INF افزایش  پیدا 

گردشگری در ایران  گرفت بین تورم و رشد صنعت  کند. بنابراین، می‌توان نتیجه  کاهش پیدا می‌

رابطه عکس وجود دارد.

گر  ا که  معنی  بدین  است.  معنادار  آماری  لحاظ  از  و   1.43 برابر   ،)ER( ارز  نرخ  متغیر  ضریب 

کشور  گردشگر خارجی به داخل  کند، به میزان ورود  ER افزایش پیدا  به میزان یک واحد متغیر 

کند. پس می‌توان  افزایش پیدا می‌ گردشگری هم 1.43واحد  افزایش یافته و در مجموع صنعت 

گردشگری رابطه مثبت وجود دارد. گفت بین رشد نرخ ارز و توسعه صنعت 

، منفی و  CointEq معنی‌دار که ضریب  همچنین، نتایج مدل تصحیح خطا نشان از آن دارد 

که مدل دارای همگرایی است و در صورت بروز شوک به  کوچک‌تر از 1 است و این بدان معناست 

گردد.  مدل در هر دوره به اندازه 44 درصد، به مسیر تعادلی باز می‌

)ECM (جدول 12- نتایج حاصل از تخمین معادله تصحیح خطا

متغیرضریبانحراف معیارآماره tاحتمال

0.0000-14.702590.030501-0.448436)-۱(CointEq

منبع: یافته‌های پژوهش
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۴-۷. آزمون ثبات مدل
با توجه به نتایج به دست آمده از آزمون ثبات مدل، می‌توان ثبات مدل را بامعنی داری حداقل 

از  آمده  دست  به  نتایج  که  دارد  آن  بر  لت  دلا رمسی1  آزمون  نتیجه  رساند.  اثبات  به  درصد   90

تحلیل مدل تا 90 درصد دارای ثبات است. 

جدول 13- نتایج آزمون ثبات مدل 

ValuedfProbability

t-statistic1.977002110.0736

F-statistic3.908535)11 ,1(0.0736

منبع: یافته‌های پژوهش

که مدل تا 94.8 درصد   به همین صورت، نتایج به دست آمده از آزمون CUSUM نشان می‌دهد 

دارای ثبات است. 
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منبع: یافته‌های پژوهش

نمودار 2- نتایج آزمون ثبات مدل

1. Ramsey RESET Test
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کرونا  کردن متغیر  گرفتن متغیرهای اصلی تحقیق و خارج‌ از طرفی، آزمون CUSUM با در نظر 

به شرح نمودار )۳( قابل‌بررسی خواهد بود: 
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منبع: یافته‌های پژوهش 

نمودار 3- نتایج ثبات مدل

آزمون‌های متعدد، حداقل در سطح اطمینان به اندازه 90  گفت، بر اساس  در مجموع می‌توان 

کرد.  درصد مدل دارای ثبات است و نمی‌توان ثبات مدل را به راحتی رد 

۵. بحث و تفسیر نتایج
بر جذب   )KB( و دانش‌بنیان   )INO( نوآوری تأثیر متغیرهای  که  نتایج پژوهش نشان می‌دهد، 

گردشگر خارجی در ایران متفاوت و در عین حال حائز اهمیت است. ضریب مثبت متغیر نوآوری 

در  جدید  ایده‌های  و  خلاقیت  جمله  از  نوآوری‌ها،  در  افزایش  هرگونه  که،  است  آن  بیانگر   )4.4(

و  بازاریابی،  نوین  روش‌های  معرفی  نو،  محصولات  ایجاد  یا  فرایندها  بهبود  و  گردشگری  حوزه 
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مطالعات  با  یافته  این  دارد.  خارجی  گردشگران  جذب  بر  مثبتی  تأثیر  گردشگری،  تجربه  ارتقای 

کند.  کید می‌ گردشگری تأ پیشین همسو است و بر اهمیت تمرکز بر نوآوری‌های مرتبط با 

گردشگر خارجی دارد. این  اثر منفی )6.4-( بر جذب   )KB( در مقابل، شاخص دانش‌بنیان

رشد  میان  هماهنگی  عدم  از  ناشی  می‌تواند  اما  می‌رسد،  نظر  به  متناقض  اول  نگاه  در  نتیجه 

اقتصاد دانش‌بنیان و نیازهای صنعت گردشگری باشد. توسعه فناوری‌های پیشرفته بدون توجه 

به سازگاری آن‌ها با زیرساخت‌ها و فرهنگ محلی، ممکن است باعث پیچیدگی فرایندها، افزایش 

بر صنایع  این، تمرکز  بر  گردشگران خارجی شود. علاوه  برای  کاهش جذابیت مقصد  یا  هزینه‌ها 

گردشگری، دور  ، از جمله  کشور را از بخش‌های سنتی‌تر دانش‌بنیان ممکن است منابع محدود 

کند. همچنین ممکن است این رابطه منفی به تصویر منفی و سیاه‌نمایی رسانه‌ای بین‌المللی 

حوزه  در  خصوصاً  نوین‌،  فناوری‌های  رشد  با  که  معنا  این  به  باشد؛  مرتبط  نیز  ایران  شرایط  از 

کشورهای  فناوری اطلاعات و ارتباطات و در سایه تحریم‌های بین‌المللی علیه ایران و نیز تلاش 

معاند برای منزوی کردن ایران، امکان ارائه تصویر منفی از ایران فراهم شده و با رشد فناوری‌های 

رابطه منفی می‌بایست در  یافته است. علل و عوامل این  کاهش  گردشگر خارجی  نوین، جذب 

گیرد. یک تحقیق مستقل مورد بحث و بررسی قرار 

گیری و ارائه پیشنهادها ۶. نتیجه‌
۶-۱. نتایج پژوهش

، بررسی تأثیر توسعه اقتصاد دانش‌بنیان و نوآوری بر صنعت گردشگری  هدف اصلی پژوهش حاضر

مورد   ۱۳۶۹-۱۴۰۰ زمانی  دوره  برای  سالانه  داده‌های  از  استفاده  با  پژوهش  این  است.  ایران  در 

کی از تأثیر منفی  بررسی قرار گرفته است. تخمین و برآورد الگوی اقتصاد سنجی به روش ARDL حا

روی  بر  مثبت  تأثیر  نوآوری  توسعه  ولی  است،  گردشگری  صنعت  بر  دانش‌بنیان  اقتصاد  توسعه 

افزایش در شاخص  ازای یک واحد  به  نتایج نشان می‌دهد  گذارد.  گردشگری می‌ توسعه صنعت 

کند، این  اقتصاد دانش‌بنیان، لگاریتم جذب گردشگر خارجی به میزان 6.48 واحد کاهش پیدا می‌

گردشگر خارجی،  کند، توسعه لگاریتم جذب  گر نوآوری یک درصد افزایش پیدا  که ا در حالی است 

که به ترتیب  کنترل نیز در این پژوهش وجود دارد  کاهش می‌یابد. سه متغیر  به میزان 4.49 واحد 

با  که  معنا  این  به  دارد،  خارجی  گردشگر  جذب  بر  داری  معنی  و  مثبت  اثر  زیرساخت‌ها  متغیر 
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گردشگران خارجی تمایل بیشتری به حضور در  افزایش و بهبود سطح زیرساخت‌های اقتصادی، 

که افزایش نرخ ارز به  ایران خواهند داشت. به همین صورت ضریب متغیر نرخ ارز نیز نشان داد 

گردشگر  کاهش ارزش پول داخلی و نیز  افزایش قدرت پول خارجی نقش مهمی در افزایش  دلیل 

داخلی  خدمات  و  محصولات  شدن  گران‌تر  باعث  که  نیز  تورم  همچنین  دارد.  ایران  در  خارجی 

گردشگر خارجی اثر منفی دارد. یک متغیر مجازی نیز در این پژوهش حضور  می‌شود، بر جذب 

و معنی‌دار  این متغیر منفی  گردشگری خارجی است. ضریب  بر جذب   19 کووید  تأثیر  آن  و  دارد 

گردشگر  کاهش ورود  کووید 19 بر  است و برابر با 2.7 -می‌باشد. این ضریب نشان از تأثیر شگرف 

گیر در دنیا وجود داشته است، به  که این بیماری همه‌ خارجی دارد و نشان از آن دارد در دوره‌ای 

گردشگری خارجی را تحت تأثیر خود قرار داده است. نتایج پژوهش نشان داد تمامی  طور عمیقی 

متغیرهای مورد مطالعه تأثیر معناداری بر جذب گردشگر خارجی دارند و تقریباً تمامی متغیرها اثر 

که علل و عوامل آن می‌تواند در  همسو با مبانی نظری دارند؛ به غیر از متغیر اقتصاد دانش‌بنیان 

گیرد.  پژوهش‌های بعدی مورد بررسی قرار 

۶-۲. پیشنهادات اجرایی
کارهایی  راه‌ ایران، بدون  در  اقتصاد دانش‌بنیان  که رشد  این پژوهش نشان می‌دهد  یافته‌های 

بلکه  کند،  کمکی نمی‌ گردشگر خارجی  افزایش جذب  به  تنها  نه  آن،  اثرات منفی  با  برای مقابله 

ممکن است اثر منفی نیز داشته باشد. از آنجا که رشد اقتصاد دانش‌بنیان یک ضرورت برای کشور 

کشور و همچنین تجربه سال‌های اخیر در توسعه فناوری‌های  است و با توجه به سیاست‌های 

از رشد اقتصاد  آمده ناشی  گردشگری می‌بایست تهدید به وجود  نوین، به نظر می‌رسد صنعت 

با  جز  موضوع  این  نماید.  فرصت  به  تبدیل  دیگر  کشورهای  از  بسیاری  مانند  به  را  دانش‌بنیان 

شناسایی علل و عوامل اصلی این تناقض و مقابله به پیامدهای آن امکان‌پذیر نیست. به عنوان 

گسترش  که توسعه فضای مجازی و اقتصاد دانش‌بنیان نقش اساسی در  گر اثبات شود  مثال، ا

ایران‌هراسی داشته و از طریق فضای مجازی تصویر بسیار منفی از ایران ارائه شده است، طبیعتاً 

کاهش پیامدهای آن  گردشگری فعال می‌تواند نقش مهمی در  اتخاذ یک دیپلماسی اقتصادی و 

داشته باشد.
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۶-۳. محدویت‌های پژوهش
جذب  بر  دانش‌بنیان  اقتصاد  و  نوآوری  تأثیر  جامع  بررسی  برای  تلاش  وجود  با  پژوهش  این 

گردشگر خارجی، با برخی محدودیت‌ها همراه بوده است. یکی از مهم‌ترین محدودیت‌ها، تعداد 

به  ایران  از  نتایج  تعمیم  قابلیت  بر  است  ممکن  امر  این  است.  بررسی‌شده  کشورهای  محدود 

کشورها تأثیر بگذارد. در این راستا، پژوهش‌های آینده می‌توانند این موضوع را با مقایسه  سایر 

کشورهای مختلف بر اساس سطح توسعه‌یافتگی مورد بررسی قرار دهند. این مقایسه می‌تواند 

کشورهایی با  گروهی )بین  کشورهایی با سطح توسعه مشابه( و برون‌ گروهی )بین  به‌صورت درون‌

از اثر نوآوری و اقتصاد دانش‌بنیان بر  سطوح توسعه متفاوت( انجام شود تا شناخت دقیق‌تری 

گردشگری حاصل شود.

بررسی برخی  امکان  کمی و محدودیت داده‌ها،  رویکرد  این، پژوهش حاضر به دلیل  بر  علاوه 

است.  نداشته  باشند،  تأثیرگذار  خارجی  گردشگر  جذب  در  می‌توانند  که  را  کیفی  متغیرهای 

متغیرهایی مانند ریسک‌های سیاسی، تقلید در مقابل نوآوری، دلبستگی به مکان، سرمایه انسانی 

و اجتماعی، زیرساخت‌های فرهنگی و اجتماعی و سایر عوامل مرتبط، از جمله متغیرهایی هستند 

کمی و مطالعات  گیرند. با این حال، در مدل‌های  که می‌توانند در تحقیقات آتی مورد استفاده قرار 

که بتوانند اثرگذاری  ، نیاز به انتخاب عوامل نماینده‌ای وجود دارد  کاربردی، نظیر پژوهش حاضر

، مهمترین  جامع‌تری را به تصویر بکشند و با رویکرد اقتصادی پژوهش هماهنگ باشند. از این منظر

گردشگر خارجی  بر جذب  تاثیرگذار  از متغیرهای  کیفی بودن بسیاری   ، محدودیت پژوهش حاضر

است که به دلیل کمی بودن مدل، امکان استفاده از آن‌ها در پژوهش نبوده است. همچنین برخی 

کاهش درجه آزادی، قابلیت اضافه شدن به  کمی نیز به دلیل محدودیت‌های مدل و  از متغیرهای 

گذشته  مدل‌ را نداشته‌اند. با این حال، با توجه به اینکه مدل پژوهش، ARDL است و وقفه‌های 

بودن معیار  بالا  از طرفی  و  گیرد  قرار می‌ استفاده  به عنوان متغیر مستقل مورد  نیز  وابسته  متغیر 

کم‌ اهمیت جلوه نماید.  ضریب تعیین به دست آمده)95 درصد(، این محدودیت را 

۶-۴. پیشنهادات برای تحقیقات آتی
چندین  در  می‌توانند  آینده  پژوهش‌های  قبلی،  بخش  در  ذکرشده  محدودیت‌های  به  توجه  با 

محور توسعه یابند:
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	1 گروه‌های . در  خارجی  گردشگر  جذب  بر  دانش‌بنیان  اقتصاد  و  نوآوری  اثرات  بررسی 

مختلف کشورها بر اساس سطح توسعه‌یافتگی: مقایسه کشورهای توسعه‌یافته، در حال 

این  در  ساختاری  تفاوت‌های  از  دقیق‌تر  تصویری  می‌تواند  توسعه‌یافته  کمتر  و  توسعه 

زمینه ارائه دهد.

	2 کیفی به عنوان عوامل تعدیل‌گر در مدل‌های اقتصادسنجی. . گرفتن متغیرهای  در نظر 

نوآوری  مقابل  در  تقلید  انسانی،  سرمایه  مکان،  به  دلبستگی  مانند  متغیرهایی 

تأثیرات  ارزیابی  برای  آینده  پژوهش‌های  در  می‌توانند  فرهنگی  زیرساخت‌های  و 

گیرند. گردشگری مورد بررسی قرار  غیرمستقیم نوآوری و دانش‌بنیان‌بودن اقتصاد بر 

	3 اقتصادی . متغیرهای  میان  تعامل  دقیق‌تر  بررسی  برای  کیفی  و  کمی  روش‌های  ترکیب 

کنار روش‌های اقتصادسنجی  کیفی و پیمایشی در  و اجتماعی. استفاده از تحلیل‌های 

کند. کمک  گردشگری  می‌تواند به شناخت جامع‌تری از پویایی‌های نوآوری و 

گردشگر خارجی ادله  همچنین در خصوص تأثیر منفی متغیر اقتصاد دانش‌بنیان بر جذب 

، قابل‌بررسی  احتمالی متعددی مطرح می‌شود که انطباق آن با حوزه موضوعی پژوهش حاضر

کرد: در پژوهش‌های آتی هست. از جمله آن‌ها می‌توان به موارد ذیل اشاره 

	1 کید . فقدان زیرساخت‌های مناسب: در حالی که اقتصاد دانش‌بنیان بر فناوری و نوآوری تأ

دارد، ممکن است زیرساخت‌های لازم برای پیاده‌سازی این فناوری‌ها در صنعت گردشگری 

گردشگران شود. ایران وجود نداشته باشد. این موضوع می‌تواند منجر به نارضایتی 

	2 فناوری‌های . از  حد  از  بیش  استفاده  انسانی:  تجربیات  جای  به  تکنولوژی  بر  تمرکز 

از  بسیاری  دهد.  کاهش  را  محلی  تجربیات  و  انسانی  ارتباطات  می‌تواند  دیجیتال 

که ممکن است تحت  گردشگران به دنبال تجربیات فرهنگی و ارتباطات انسانی هستند 

گیرد. تأثیر فناوری قرار 

	3 افزایش هزینه‌ها: سرمایه‌گذاری در فناوری‌های نوین ممکن است به افزایش هزینه‌های .

مقاصد  جذابیت  کاهش  باعث  می‌تواند  موضوع  این  شود.  منجر  گردشگری  خدمات 

گردشگران با بودجه محدود شود. گردشگری برای 

	4 انتظارات . می‌تواند  فناوری  سریع  توسعه  گردشگران:  انتظارات  و  نیازها  در  تغییر 

که نتوانند خود را با این تغییرات تطبیق  گردشگران را تغییر دهد و در نتیجه، مقاصدی 
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کاهش بازدید شوند. دهند، ممکن است دچار 

	5 نادیده‌گرفتن . به  است  ممکن  تکنولوژی  و  نوآوری  بر  تمرکز  محلی:  فرهنگ  نابودی 

کاهش  گردشگران را  فرهنگ و سنت‌های محلی منجر شود. این موضوع می‌تواند تجربه 

گردشگری را تحت تأثیر قرار دهد. دهد و جذابیت مقاصد 

	6 عدم توجه به بازارهای خاص: توسعه اقتصاد دانش‌بنیان ممکن است بیشتر بر جذب .

و  عمومی  گردشگری  نتیجه،  در  و  شود  متمرکز  حرفه‌ای  گردشگران  و  خاص  بازارهای 

انبوه را نادیده بگیرد.

	7 و . نیازها  با  است  ممکن  پیشرفته  فناوری‌های  محلی:  نیازهای  با  همخوانی  عدم 

خواسته‌های محلی همخوانی نداشته باشند و این موضوع می‌تواند منجر به نارضایتی 

گردشگران شود. جامعه محلی و 

	8 حضور . عدم  به  منجر  که  است  ایران‌هراسی  افزایش  هم‌زمان  و  مجازی  فضای  توسعه 

گردشگران خارجی در ایران شده است.

طریق  از  فرضیات  این  صحت  است  لازم  و  است  فرضیه  یک  جد  در  صرفاً  شده  مطرح  موارد 

گیرد؛ لذا پیشنهاد می‌شود این موضوع در تحقیقات آتی  پژوهش‌های مستقل مورد بررسی قرار 

گیرد. مورد بررسی قرار 

سپاسگزاری:
طرح  شماره  با  سمنان  دانشگاه  )پژوهانه(  پژوهشی  ویژه  اعتبار  از  استفاده  با  پژوهش  این 

869 انجام شده است.

دسترسی به داده‌ها 
داده‌های استفاده شده یا تولید شده در این پژوهش در متن مقاله ارائه شده است.

تضاد منافع نویسندگان
گونه تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این  که هیچ‌ نویسندگان این مقاله اعلام می‌دارند 

مقاله ندارند.
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