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  هاي  ظاهراً نامرتبط  رگرسيون /صرفي عادات م /آل  ايده دستگاه تقاضاي تقريباً

  چکيده 
بررسي و تحليل رفتار مصرفي خانوارها از جهت چگونگي تخصيص درآمـد محـدود بـه          

بـه همـين جهـت    . رود كالاها و خدمات مختلف، يكي از مباحث مهم علم اقتصاد به شمار مي           
معـه، شـناخت   راي اتخـاذ تـصميمات اقتـصادي مناسـب و بـه نفـع رفـاه جا                ب ـ در اكثر كشورها  

كننــدگان جهــت سياســتگذاري و  بينــي نيازهــاي آينــده مــصرف ترجيحــات مــصرفي و پــيش
هـاي اخيـر بـه منظـور مطالعـه حـساسيت        در سـال  . پذيرد  ريزي، چنين مطالعاتي انجام مي      برنامه

  قيمتي كالاها و هم چنين تغييرات درآمـد واقعـي، توجـه بـه الگـوي دسـتگاه تقاضـاي تقريبـاً                 
در پژوهش حاضر كه هدف اصلي آن، برآورد تابع تقاضـا و تحليـل           .  شده است  آل بيشتر   ايده

و مقايـسه  آن بـا       ) ۱۳۵۸‐۸۴ ( رفتار مصرفي خانوارهاي مناطق شهري استان اصـفهان در دوره         
باشد نيز از همـين روش اسـتفاده    كل كشور با فرض وجود عادات مصرفي در رفتار خانوار مي 

  .شده است
هاي مصرفي غيرخـوراكي نـسبت        دهد كه سهم هزينه     ها نشان مي    دهنتايج آماري تحليل دا   

 در بــين ۱۳۸۴هــاي ثابــت ســال  بــه خــوراكي در طــول دوره بعــد از دفــاع مقــدس بــه قيمــت 
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 برابـر شـده اسـت کـه     ۳ و ۷/۱خانوارهاي شهري كل كشور و استان اصفهان به ترتيب حدود        
سـتان اصـفهان طـي ايـن دوره         حاكي از افزايش رفاه اقتصادي به خصوص در مناطق شـهري ا           

  باشد  مي
از طرف ديگر نتايج برآوردي الگوي تقاضاي خانوار در هر دو جامعه آمـاري بيـانگر رد                 

 همگني و تقارن طبق آزمون والد و دال بر وجود عادات مصرفي در تقاضاي خانوارهـا            فرضيه
د انتظـار بـوده      گروههـا داراي علامـت مـور        كشش قيمتي  خودي تقاضا بـراي كليـه        . باشد  مي

ــراي اســتان اصــفهان  نــشان از آن دارد كــه گــروه   . اســت كــشش درآمــدي محاســبه شــده ب
خوراكيها، پوشاک و کفش و براي کل کشور گروه خوراکيها و مسکن و سوخت كالاهـاي                

شود و سـاير گروههـاي مـورد بررسـي نيـز کالاهـايي نرمـال و لـوکس                     ضروري محسوب مي  
  .  باشند مي

  

 JEL: .R20, D12, C30, C12بندي  طبقه
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  مقدمه

كننـده و تحليـل چگـونگي اختـصاص درآمـد محـدود خـانوار بـه             مطالعه رفتار مـصرف   
ازجملــه . باشــد هــا مــي گــذاري كالاهــا و خــدمات مختلــف، يكــي از مباحــث مهــم سياســت

گيـرد، مطالعـه بـر        ترين مطالعات آماري كه در اغلب كشورهاي جهـان صـورت مـي             اساسي
  . ستروي بودجه خانوار ا

باشـند همـواره بـا ايـن مـساله روبـرو هـستند كـه                  تقاضاكنندگان كه عمدتا خانوارها مـي     
چگونه درآمد محدود خود را بين كالاها و خـدمات مختلـف تخـصيص دهنـد تـا حـداكثر                    

  . مطلوبيت را به دست آوردند
. باشـند  كننـدگان مـي   مند به تحليـل رفتـار مـصرف    گذاران نيز علاقه در اين ميان، سياست   

چـه كـالايي لـوكس و چـه         . آنها مايلند، بدانند هر كالا چه جايگاهي در بودجه خانوار دارد          
كالايي ضروري است، با افزايش قيمت يك كالا، تقاضا براي آن گروه و ساير گروههـا بـه        

تـوان بـه عنـوان ابـزاري مـوثر جهـت              يابد و آيا از قيمـت يـك كـالا مـي             چه ميزان تغيير مي   
گيرنـدگان را در     پاسخ به اين سوالات، دولت مردان و تصميم       .  نمود گذاري استفاده   سياست

انتخاب سياستهاي اقتصادي چون سهميه بندي كالاها، پرداخـت يارانـه و معافيـت برخـي از                 
  .دهد  ها ياري مي هزينه

كننـدگان، تقاضـاي كالاهـاي     در اين تحقيق به منظور بررسي سـاختار تقاضـاي مـصرف          
تان اصفهان و كل كشور بـا اسـتفاده از تقريـب خطـي سيـستم                مصرفي خانوارهاي شهري اس   

آل برآوردشده، نتايج حاصل از طريق آزمون فرضيات زيـر مـورد    پوياي تقاضاي تقريبا ايده  
  .گيرد مقايسه و تحليل قرار مي

) نـسبت بـه متغيرهـاي قيمتـي       ( تابع تقاضاي مصرف مناطق شهري يـك الگـوي همگـن             ‐ ۱
  . است

  . است) نسبت به متغيرهاي قيمتي( مناطق شهري يك الگوي متقارن  تابع تقاضاي مصرف‐۲
  .ثير استأت  رفتار مصرفي گذشته خانوار بر رفتار مصرفي جاري او بي‐۳
هـاي كـالايي نـسبت بـه تغييـرات مخـارج         كننـده در هـر يـك از گـروه           تقاضاي مصرف  ‐۴



پژوهشنامه بازرگاني 

  .ثير استأت بي )درآمد(
اي كـالايي نـسبت بـه تغييـرات قيمــت     ه ـ كننـده در هـر يـك از گـروه      تقاضـاي مـصرف  ‐۵

  .ثير استأت هاي مختلف كالايي بي گروه
به اين ترتيب در بخش دوم مقاله چارچوب نظري الگوي مورد مطالعه به بحث گذاشـته                

بخش سـوم مقالـه بـه تحليـل رونـد متغييرهـاي             . گردد  شود و شكل نهايي آن تصريح مي        مي
در حـالي كـه بخـش       . پـردازد   د الگو مي  تحت بررسي و بخش چهارم به معرفي روش برآور        

دهـد و سـپس    پنجم نتايج برآورد تجربي الگو را ارائه نموده و مورد تجزيه و تحليل قرار مي              
  .شود گيري اين مطالعه همراه با نظرات پيشنهادي بيان مي در بخش ششم نتيجه

   چارچوب نظري الگو.۱

  معرفي الگو. ۱‐ ۱
نـاطق شـهري کـل کـشور و اسـتان اصـفهان بـا               در مطالعه حاضر، رفتارپوياي مـصرفي م      

 بـه عنـوان يکـي از مناسـبترين الگوهـاي        (AIDS) ١آل  استفاده از سيستم تقاضاي تقريبـاً ايـده       
ديتـون و   «پيـشنهاددهندگان سيـستم مزبـور       . موجود تقاضا مورد بررسـي قـرار گرفتـه اسـت          

پـذير ارائـه شـده      بنـدي خاصـي از ترجيهـات جمـع            ، آن را بر مبناي طبقـه      )۱۹۸۰ (٢»مولبوئر
٣بندي لگاريتم خطي تعميم يافتـه مـستقل از قيمـت    توسط مولبوئر با عنوان طبقه

(PIGLOG)  
  .شوند  به صورت زير معرفي ميtآل براي زمان  سيستم تقاضاي تقريباً ايده. بنا نهادند
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1. Almost Ideal Demand System. 

2. Deaton, A. and Muellbauer.   

3. Price Independent Generalized Linear. 
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1. Pollak 

2. Blanciforti and etal 

3. Haden 
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هاي نظري تقاضا در اين حالت، تنهـا بـراي مقـادير موضـعي          قابل ذكر است، محدوديت   
Wit-1برقرار است  .  

و قيمتي بلند مدت از روابـط       ) درآمدي(هاي مخارج     در اين تحقيق براي محاسبه كشش     
 به صورت زيـر اسـتفاده   (LA/AIDS)براي الگوي  ) ۱۹۹۰(ارائه شده توسط گرين و آلستون       

 نشان داده كه اين روابط در عين سادگي نسبت به مقادير واقعي         ١گردد؛ چرا كه چالفانت     مي
  . برخوردار هستند) اريب(از كمترين تورش 
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  )خودي

  ادبيات موضوع. ۱‐۲
ن يکي از موضوعات مهم     کنندگا همان طور که اشاره شد بررسي و تحليل رفتار مصرف         

اي در اين خـصوص جهـت اتخـاذ          به همين جهت مطالعات گسترده    . باشد  در علم اقتصاد مي   
لـذا مطالعـاتي کـه    . تصميمات اقتصادي مناسب، در سطح جهان و ايران صورت گرفته است       

  .کنيم باشد را به آنها اشاره مي همانند بررسي حاضر مي از نظر  مدل به کار گرفته شده،
آل را  طي مقاله اي براي اولين بـار سيـستم تقاضـاي تقريبـا ايـده     ) ۱۹۸۰(ون و مولبوئر  ديت

 ۱۹۵۴‐۷۴هاي سـالانه انگلـستان بـراي دوره زمـاني             ايشان با استفاده از داده    . پيشنهاد نمودند 
هـا و   سـوخت نوشـيدني   پوشـاك، خـدمات خـانگي،     هفت گروه از كالاها شامل خـوراك،     

نهايت ساير خدمات را مورد بررسي قرار       در  تباطات، ساير كالاها و     حمل و نقل و ار      تنباكو،  
  . دادند

نتايج برآوري در مرحله اول نشان داد كه خوراك و پوشاك كالاهايي ضروري و ساير               

____________________________________________________________________ 
 

1. Chalfant 



...تحليل رفتار پوياي مصرفي مناطق شهري 

بيست و دو تاي       از شصت و چهار ضريب برآورده شده،      . باشند  كالاها، كالاهايي لوكس مي   
هـاي كـالايي بـه جـزء گـروه       خـودي كليـه گـروه     هـاي قيمتـي       آنها بامعني بودنـد و كـشش      

همچنين در اين مطالعه آزمـون فرضـيه تقـارن          . خوراكي با علامت مورد انتظار ظاهر گرديد      
  . به طور كامل وآزمون فرضيه همگني براي چهار گروه كالايي رد گرديد

 ۱۹۵۲‐۶۹به تحليل سري زماني مخارج خانوارها در كشور هنـد در دورة             ) ۱۹۸۰ (١ ري
  . اهداف اساسي تحقيق او به شرح زير است. پردازد يم

ــوي ‐۱ ــرآورده الگ ــبه    AIDS ب ــور محاس ــه منظ ــانوار ب ــد خ ــر بع ــرفتن متغي ــا در نظرگ  ب
هـاي     آزمون فرضيه  ‐۲ هاي بعد خانوار،      هاي مخارج كل و كشش       كشش ،هاي قيمتي   كشش

همچنين فرضـيه عـدم   ها و غير اقتصادي بودن اندازه خانوار و          معني دار نبودن ضرايب قيمت    
   . مقايسه الگوي مخارج كشور هند با ديگر كشورهاي در حال توسعه‐۳وجود توهم پولي، 

در پي رد فرضـيه تقـارن و همگنـي و پيـشنهاد ديتـون و                ) ۱۹۸۳( بلانسي فورتي وگرين    
مولباور مبني بر منظور نمودن متغيرهاي ديگري غيـر از قيمتهـا و مخـارج جـاري در الگـوي         

AIDS هاي ديگر اين الگو از طريق پيوند آن با نظريـه             هايي را درجهت تعيين حالت      ش كوش
ــه شــده توســط پــولاك   ــه تــدوين  ) ۱۹۶۹(عــادات مــصرفي ارائ ــد كــه منجــر ب آغــاز كردن

  . گرديد ٢ HAIDSالگوي
 كـشور فرانـسه الگـوي       ۱۹۵۹‐۸۵هاي سـري زمـاني        با استفاده از داده   ) ۱۹۸۹( ٣فولپوني

ايـن محقـق   . هاي مختلف مخارج بـرآورد نمـود     آل را براي گروه     ايدهسيستم تقاضاي تقريباً    
 با تئوري تقاضـا وقابليـت خطـي نمـودن آن را از جملـه دلايـل                  AIDSسازگار بودن الگوي    

  .داند استفاده از اين الگو تحليل تقاضا براي گروه كالاهاي خوراك و گوشت مي
كننـده در    ان رفتـار مـصرف    اي تحـت عنـو      بـا ارائـه مقالـه     ) ۱۹۸۹( ٤ستومرگوس و دونا  

هـاي يونـان     را با استفاده از  داده AIDSالگوي   آل، كاربرد سيستم تقاضاي تقريباً ايده يونان،
تـوان   نتايج اساسي تحقيق آنها در الگوي ايستا را مـي  .  برآورده نمودند  ۱۹۶۰‐۸۶براي دروة   

روه كالاهـا رد     فرضـيه همگنـي بـراي تعـداد زيـادي از گ ـ            ‐۱ ،ين صورت خلاصه نمـود    ه ا ب
____________________________________________________________________ 
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2. Habit formation of AIDS. 

3. Fulponi. 

4. Mergos and Donatos. 
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هـاي مخـارج و قيمتـي       اعمال قيد همگني منجر به تغييـرات معنـي داري در كـشش            . شود  مي
بجز خود همبستگي مرتبه دو در چهار گروه        ( خود همبستگي مرتبه اول و دوم        ‐۲ .گردد مي

  .  فرضيه تقارن رد شده است‐۳رد شده است ) از كالاها
ــاب، ــد ت ــه) ۱۹۹۰(١هــاث و مــك دو نال ــرات انتظــارات  اي  مقال ــل اث ــوان تحلي تحــت عن

ايـن  . ال را منتـشر نمودنـد    كننده بر تقاضا در يك سيستم پوياي تقاضاي تقريبـاً ايـده            مصرف
  AIDSكننـده بـر تـابع  تقاضـاي درالگـوي پويـاي        ثيرانتظارات مصرفأ به بررسي تانمحقق

ارچوب تئوريـــك بـــراي تحليـــل انتظـــارات هـــدف اصـــلي آنهـــا  ارائـــه چـــ. رداختنـــدپ
  .باشد سازگار با رفتار حداكثر نمودن مطلوبيت خانوار مي كننده، صرفم

ال معرفـي   سيستم جديـدي مـرتبط بـا سيـستم تقاضـاي تقريبـاً ايـده       ) ۱۹۹۴(٢ورنالس و آ 
ــد ــاً ايــده . كردن ــا عنــوان سيــستم  تقاضــاي تقريب  تمــامي IAIDSآل معكــوس  ايــن سيــستم ب

ايـن  . باشـد   تلفيـق سـازگار دارا مـي    را بـه جـزء   AIDSويژگيهاي مطلوب تئوريكي الگـوي  
 براي گوشـت در سـه گـروه    ۱۹۶۶‐۸۸هاي فصلي    را با استفاده از داده     AIDSتحقيق الگوي   

 و خطــي NL/IAIDS گوشــت مــرغ بــه صــورت غيرخطــي  گوشــت خــوك، گوشــت گــاو، 
LA/IAIDS  نتايج حاصل از الگوي خطـي       . برآورده نمودندLAIDS    بـسيار خـوب و در حـد 

  .باشد  ميAIDSنزديك به نتايج حاصله از الگوي غيرخطي بسيار بالايي 
رفتار مصرف را در مناطق شهري بـا اسـتفاده از الگـوي سيـستم تقاضـاي                 ) ۱۳۷۵(پناهي  
 مورد بررسـي قـرار داده بـراي        ۱۳۷۲ تا   ۱۳۴۴ال براي آمار بودجه خانوار سالهاي         تقريباً ايده 

  .  ظاهر نامرتبط استفاده نموده استبرآورد دستگاه معادلات از روش دستگاه معادلات به
 پوشاك و   ‐۲ خوراكيها و آشاميدنيها ودخانيات      ‐۱كالاهاي مورد بررسي او عبارتند از       

   حمـل و نقـل     ‐۵  اثـاث كالاهـا و  خـدمات           ‐۴هـا      مـسكن، سـوخت و روشـنايي       ‐۳كفش  
   ساير كالاها وخدمات‐۶

  :ند ازا نتايج بررسي او عبارت
بود توهم پولي براي دو گروه پوشاك و كفـش و مـسكن و         فرضيه همگن بودن دال بر ن     

 .شود سوخت و روشنايي رد مي
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بدين معنـا كـه تقـارن در مـورد تـأثير متقـاطع قيمتهـا وجـود                    گردد،    فرضيه تقارن رد مي   
 .ندارد

الگوي مـصرفي خانوارهـاي ايرانـي را بـا اسـتفاده از             ) ۱۳۷۷(سوري و مشايخ آهنگراني     
  ي اقتـصادي خـانوار كـه توسـط مركـز آمـار طـي سـالهاي        آمار طـرح خـصوصيات اجتمـاع      

آنها از اطلاعـات تـابلويي      . آوري و تهيه شده بود مورد مطالعه قرار دادند          جمع ۱۳۷۱‐۱۳۷۴
در برآورد مجموعه معادلات تقاضا و به دست آوردن كششهاي قيمتي و درآمـدي اسـتفاده               

گيـري   خـانوار را در تـصميم  هاي اجتماعي   نمودند و در مطالعه خود همچنين  نقش مشخصه        
  .مورد بررسي قرار دادند

يك مدل سيستم تقاضاي خطي بر اسـاس اطلاعـات مـصرفي خـانوار              ) ۱۳۷۲(فر صميمي
 گروه كالاهاي مصرفي بـرآورد نمـوده اسـت در           ۸ براي   ۱۳۷۰ تا   ۱۳۵۰شهري طي سالهاي    

وراك اين مطالعه كالاهاي پوشاك و حمل و نقل كالاهاي لـوكس شـده انـد وهمچنـين خ ـ       
 . كالاي ضروري بوده است

توان عنوان كرد كه  اغلب اين مطالعـات، الگـوي سيـستم تقاضـاي تقريبـاً       به هر حال مي 
آل را از يك طرف، به دليل قابل آزمـون بـودن آن در مقابـل خـصوصيات نظـري تـابع          ايده

يري پذ  ، فروض هم نسبتي و تفكيك     )يعني همگني و تقارن نسبت به متغيرهاي قيمتي       (تقاضا  
هـاي قيمتـي و مخـارج         ، و سـادگي دسـتيابي بـه كـشش         )هـاي آرمينگتـون     يعني محدوديت (
هـا بـه     و از طرف ديگر، به خاطر خوش رفتار بودن آن به دليل سازگاري بـا داده               ) درآمدي(

  .اند ترين الگوي بيانگر رفتار مصرفي خانوارها، انتخاب کرده عنوان مناسب

  تحليل روند متغييرها . ۲

هـاي ثابـت سـال     ي كل مصرفي متوسط خانوارهاي شهري كل كشور بـه قيمـت          ها  هزينه
در انتهاي دوره نسبت به ابتداي دوره بـه ترتيـب بـراي كـل كـشور و اسـتان اصـفهان         ۱۳۸۴

هـاي مـصرفي      هر چند اين ارقام بيانگر ثبات تقريبي كل هزينه        .  برابر شده است   ۴۳/۱ و ۰۶/۱
باشـد،   اصفهان در طول دوره مورد بررسـي مـي  واقعي خانوارهاي شهري كل كشور و استان    

هـاي مـصرفي    اما نكته مهم اين است كه آيا در طول اين دوره كاهش تدريجي سـهم هزينـه              
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 افزايش سهم هزينـه كالاهـا   در مقابلهاي سالانه خانوارها و  خوراكي و دخاني در كل هزينه  
راد جامعـه اتفـاق افتـاده    وخدمات غير خوراكي به عنوان معياري از افزايش رفاه اقتصادي اف ـ     

  است يا خير؟ 
هـاي خـوراکي و غيرخـوراکي ملاحظـه           در پاسخ به اين سوال با مطالعـه مجـزاي هزينـه           

هاي مصرفي خانوارهاي شهري در هر دو         هاي خوراكي در كل هزينه      شود که سهم هزينه     مي
 آن  افزايش و پس از   ) ۱۳۶۷‐۱۳۵۸(كل كشور و استان اصفهان در طول دوران دفاع مقدس         

هـاي   به اين ترتيب با توجه به رفتـار معکـوس سـهم هزينـه    . يابد به طور يکنواخت کاهش مي  
هـا بـه      مصرفي غيرخـوراكي نـسبت بـه خـوراكي در طـول دوره مـورد بررسـي، ايـن هزينـه                    

 در بين خانوارهاي شهري كل كشور و استان اصفهان بـه ترتيـب      ۱۳۸۴هاي ثابت سال      قيمت
ت که در اين ميان گروه کالايي مسکن و سوخت در بـين غيـر                برابر شده اس   ۳ و   ۷/۱حدود  

 درصـد بيـشترين سـهم را    ۷/۳۰ و ۲۸ها در كل كشور و استان اصفهان به ترتيب بـا     خوراكي
بـه هـر حـال ايـن        . داشته و پس از آن گروه کالايي پوشاک و کفش در رتبه دوم قرار دارد              

ان دفـاع مقـدس و بـه ويـژه در اسـتان      رفتار نشان از بهبود وضعيت رفاهي جامعه بعـد از دور         
  .اصفهان دارد

کننده در كل كشور و استان اصفهان نيز بسيار        از طرف ديگر شاخص کل قيمت مصرف      
به هم نزديک بوده و در کل دوره فزاينده است که ايـن فزاينـدگي در دوران دفـاع مقـدس                

به تبع آن شـاخص     در اين ميان شاخص کل قيمت و        . گيرد  نسبتاً کند و پس از آن شدت مي       
 بـالاتر از  ۱۳۶۷قيمت هر دو گروه کالايي خوراكي و غيرخوراكي در استان اصفهان تا سال      

هـاي مختلـف کـالايي     امـا در بـين گـروه   . گـردد  کل کشور بوده و پس از آن بر عکس مـي   
هـاي حمـل و نقـل، بهداشـت و درمـان و               غيرخوراكي، شاخص قيمت کل کشور در گـروه       

هاي لـوازم و اثاثـه منـزل و پوشـاك و              قيمت استان اصفهان در گروه    ساير کالاها و شاخص     
همچنـين در گـروه مـسكن و سـوخت در     . باشـد  كفش در کل دوره مورد بررسي بالاتر مـي  

ابتداي دوره شاخص قيمت استان اصفهان و سپس شاخص قيمت کل کشور بالاتر بـوده، در      
  .استحالي که براي گروه تفريح و تحصيل اين ارتباط بر عکس 
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   روش برآورد.۳

يکـي از  ) LA/ AIDS(آل  سيـستم خطـي تقاضـاي تقريبـاً  ايـده     شـد  كه اشـاره   طور همان
از جمله مزاياي اين الگو کـه باعـث         .  موجود براي بررسي تقاضا است     يترين الگوها   مناسب

تـوان بـر قابـل آزمـون          شود، از يک طـرف مـي        برتري آن نسبت به ساير الگوهاي تقاضا مي       
، فـروض   )يعني همگني و تقارن نسبت به متغييرهاي قيمتـي        (صيات نظري تقاضا  نمودن خصو 

هـاي قيمتـي      هاي کالايي تقاضا وسادگي دستيابي به کشش        پذيري سهم   هم نسبتي و تفکيک   
هـا    و از طرف ديگر بر خوش رفتار بودن آن به دليل سـازگاري بـا داده               ) درآمدي(و مخارج 

توان با اعمال قيودي بر پارامترهـاي        تقاضا را مي  بر اين اساس خصوصيات نظري      . اشاره کرد 
هاي كلي تابع تقاضـا،   از جنبه نظري مهمترين محدوديت معادله يا سيستم تقاضا برقرار نمود،  

  .باشند مي) ۸ الي ۶(از ديد عموم صاحب نظران به شكل ارائه شده در روابط 
توان پارامترهـاي سيـستم     در اين جا، به منظور سازگار نمودن نظريه تقاضا به طوري كه ب            

بـرآورد  ) LA/ AIDS(هـاي تقاضـا    کنندگان را با استفاده از يكـي از سيـستم   تقاضاي مصرف
پـذير و نيـز بـه شـدت           نمود، ابتدا بايد فرض شود كه رجحانها به صـورت ضـعيفي تفكيـك             

کننـدگان و تقاضـاي کالاهـاي مـصرفي         سپس سيستم تقاضاي مصرف   . باشند  متمركز مي   غير
بـرآورد  ) LA/ AIDS(ي شهري استان اصفهان و کل کـشور را بـا اسـتفاده از مـدل     خانوارها

آل، روش  روش مــورد اســتفاده جهـت بــرآورد سيــستم توابـع تقاضــا ي تقريبــاً  ايــده  . نمـود 
 Eviewsافـزار     باشد كه با استفاده از نـرم         مي ١ )SUR(ظاهراً نامرتبط   )  معادلات (ها  رگرسيون

اول براي تخمـين معـادلات ايـن اسـت كـه يكـي از معـادلات                 روش متد . قابل برآورد است  
تقاضــا از دســتگاه معــادلات هــم زمــان كنــار گذاشــته شــود و پارامترهــاي ســاير معــادلات  

شود، سپس پارامترهاي مربوط به معادلـه كنـار گذاشـته شـده برحـسب سـاير                   زده مي   تخمين
مجمـوع  (معـادلات تقاضـا     ازآنجـا كـه جمـع       . شود  پذيري محاسبه مي    پارامترها، از قيد جمع   

باشـد، حـذف هـر يـك از معـادلات         برابـر يـك مـي     ) کننـدگان  هاي تقاضـاي مـصرف      سهم
نـشان دادنـد كـه در ايـن روش     ) ۱۹۷۴( ٢اوبر هـوفر و كمنتـا  . تواند به دلخواه انجام گيرد      مي

برآورد به سمت روش حداكثر درست نمايي گرايش دارند و مستقل از معادله حـذف شـده        

____________________________________________________________________ 
 

1. Seemingly Unrelated Regressions 

2. oberhofer and Kmenta 
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 رو به دليل احتمال ايجاد مشكل ناهمساني واريانس در بـرآورد، معادلـه گـروه                از اين  .است
ساير کالاها و خدمات از دستگاه معادلات مورد برآورد حذف و مقـادير پارامترهـاي آن از            

  .پذيري محاسبه گرديد طريق فرض جمع

  ها برآورد الگو و تجزيه و تحليل داده. ۴

  ر تحقيقهاي آماري مورد استفاده د  داده.۴‐ ۱
 ۱۳۵۸‐۸۴گيـري، سـري زمـاني       هاي ملي كـل كـشور و شـيوه نمونـه            جامعه آماري داده  

هـاي سـري    هاي کشوري و اسـتاني مـورد نيـاز بـا اسـتفاده از اطلاعـات و داده                  داده. باشد  مي
زماني رسمي منتشره توسـط بانـک مرکـزي جمهـوري اسـلامي ايـران و مرکـز آمـار ايـران            

هـاي ثابـت      تغيرهاي ارزشي بر حسب ميليارد ريـال بـه قيمـت          تمام م . استخراج گرديده است  
سـهم هـر كـدام از       . ١انـد    مرتب شـده   ۱۳۸۴ها به سال پايه        محاسبه و همه شاخص    ۱۳۸۴سال  

  . آيد از تقسيم ارزش ريالي هرکالا به تقاضاي كل بدست مي) Wi(کالاهاي مورد مطالعه 

   آزمون فرضيه و تحليل نتايج برآوردي.۴‐۲

  ون فرضيه اول آزم.۴‐۲‐ ۱

پذيري و همگني، بـر روي       همراه با محدوديت الگويي جمع    ) ۴(با در نظر گرفتن معادله      
براي بررسي رفتار پوياي مصرفي مناطق شهري استان اصـفهان          ) ۵(ماتريس پارامترهاي مدل    

)و کل کشور، جهت آزمون فرضيه اول، فرضيه صفر         )0H      در مقابل فرضيه مخالف ( )1H 
  :به صورت
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.                 انتخاب اين سال به عنوان سال پايه به خاطر مناسبت الگويي آن سال تعيـين سـهم هـاي تعـادل بلنـد مـدت)Wi=qi (

  .باشد منتج از تبديل به شاخص يك كردن تمامي متغيرهاي توضيحي مي )  i = ١ ، ٠٠٠، ٥(براي 
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ايـن فرضـيه بـا    . باشـد  هـا مـي    پارامتر مربـوط بـه قيمـت   ijgشود كه در   در نظر گرفته مي   
) ۴۲/۱۴(ان اصـفهان  محاسـبه شـده اسـت   2cآمـاره . استفاده از آزمون والد بررسي شده است    

.  جدول در هر سطح اطميناني بزرگتـر اسـت  2cباشد كه از آماره     مي) ۹۸/۴۷(وکل کشور   
شود تا اين جا اين امر حاكي از پذيرش الگوي خـود رگرسـيون                بنابراين فرضيه صفر رد مي    

کننـدگان   کـه مـصرف  به هر حال رد فرضيه همگني بيانگر اين واقعيت است   . باشد  نامقيد مي 
مناطق شهري استان اصفهان و کل کشور در مصرف گروههاي کالايي مزبـور دچـار تـوهم               

يعنـي بـه   . ها و درآمد تغيير خواهد کرد باشند و تقاضايشان با افزايش متناسب قيمت    پولي مي 
  .درآمد واقعي خود توجه ندارند

  ال تقريباً ايدهپارامترهاي سيستم  پوياي تقاضاي  برآورد غيرمقيد ‐۱جدول 
) (LA/AIDSبراي متوسط مخارج مناطق شهري استان اصفهان   

ضرايب مدل   
  ia  1ig  2ig  3ig  4ig  5ig  گروه کالاها

Bi S(-1) AR(1) D1W R2 H:D 

W2  اثاثه و لوازم  
٠٥٥/  
** 

 )١٢/٤(  

٠٤٧/‐  
** 

 )٥٩/٢‐(  

٠٠٢/‐  
  

)٢٢/‐(  

٠٠٤/  
  

)٣٦(/  

٠٥٩/  
** 

 )١١/٣(  

٠٠٥/‐  
  

)٢٤/‐(  

٠٥٣/  
** 

 )٦٧/٢(  

٢٨٢/  
*  

)٧٩/١(  

٣٤٩/‐  
** 

 )٨٩/١‐(  
٢٥  /٤٩  ٠٥٣/٢/‐  

W3  مسکن وسوخت  
١٥٥/  
** 

 )٩٢/٣(  

٠٨٨/‐  
** 

 )٠١/٢‐(  

٠٠٩/‐  
  

)٤٨(/  

٠٣٢/‐  
  

)٠٢/١‐(  

٠٩٥/  
** 

 )٤٤/٢(  

٠٣٥/  
  

)٦٤(/  

٠٠٩/  
  

)٢٨(/  

٣٦٧/  
** 

 )٥٦/٢(  
‐  ٢٨  /٦١  ٠٧٧/٢/‐  

W4  پوشاک و کفش  
٠١٤/  
  

)٤٢/١(  

٠١٨/  
  

)٩٢(/  

٠١٥/  
  

)٣٢/١(  

٠١٢/  
  

)٧٩(/  

٠٢١/  
  

)٨١/‐(  

٠٣٣/‐  
  

)٠١/١‐(  

٠٤١/‐  
*  

)٨٨/١‐(  

٦٢٢/  
** 

 )٣٢/٤(  

٤٧٤/‐  
** 

)٨٦/٢‐(  
٣٠  /٧٦  ٩٢/١/  

W5  خوراکي  
١٨٩/  
** 

 )٤٦/٦(  

١٣٤/  
** 

 )٨٩/٣(  

٠٢٤/  
*  

 )٥٦/١(  

٠٨٣/‐  
** 

 )٥٨/٣‐(  

٠٧٠/‐  
** 

 )٣٥/٢‐(  

٠٥١/‐  
  

)١٧/١‐(  

٠٣٦/‐  
  

)٢٥/١‐(  

١٦٦/  
  

)٣٧/١(  

٤٥٢/‐  
** 

 )٦٢/٢(  
٩٤  ٣٩/٢/  

٢٦/١
‐  

W1  ٠١٥  /٠٥٤  ‐/٠٦٣  /٠٩٩  ‐/٠٤٦  ‐/٠١٧  /٥٨٧  ساير/    ‐        

  .باشد مي% ۹۵مفهوم معني داري در سطح  **

  .باشد مي% ۹۰ مفهوم معني داري در سطح *

  .دهد  را نشان ميt  اعداد داخل پرانتز آماره  ‐ 

  محاسبات پژوهشگران :مآخذ
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 (LA/AIDS)ال  پارامترهاي سيستم  پوياي تقاضاي تقريباً ايده برآورد غير مقيد ‐۲جدول 
  براي متوسط مخارج مناطق شهري کل کشور

ضرايب مدل   
  ia  1ig  2ig  3ig  4ig  5ig  گروه کالاها

Bi S(-1) t AR(1)  DW R2 H:D 

W2  اثاثه و لوازم  
٠/ ٢٤ 

** 

)٥٦/٥(  

٠٠٠٤/٠ 

  
)٠٣٩/٠(  

٠٣٦/٠ 

** 

)٤٨/٣(  

٠٣/٠ 

**  
)١٨/٨(  

٠٢٩/٠‐ 

**  
)٨٢/٣‐(  

٠٠٤/٠‐ 

  
)٣٨/‐(  

٠٢٦/٠ 

**  
)٦٢/٢(  

٢٧/٠ 

**  
)٥٤/٢(  

٠٠٧/٠‐ 

**  
)٢/٥‐(  

٤٤/٠‐ 

**  
)٤٢/٢‐(  

٨٥/٠  ٢٧/٢  ۱۲/۰‐  

W3  
مسکن 
  وسوخت

١٩/٠ 

**  
)٥٢/٥(  

٠٥٣/٠‐ 

  
)٠٦/١‐(  

٠٥٥/٠‐ 

**  
)٧/٢‐(  

٠٦٨/٠ 

**  
)١١/٦(  

٠٦/٠ 

**  
)٦/٢(  

٠٢٥/٠‐ 

  
)٤٦/‐(  

٧٢/٠ 

**  
)٧٢/٢‐(  

٣٤/٠ 

  
)١١/٣(  

  ٢٧/٠  ٨٧/٠  ٩١/١  ـــ  ـــ

W4  
پوشاک و 

  کفش

٠٥٢/٠ 

**  
)٣٥/٨(  

٠٨٥/٠‐ 

**  
)٩٦/٣(  

٠٤٩/٠ 

**  
)٧/٥(  

٠٠٣/٠‐ 

  
)٨٠/٠‐(  

٠٢٨/٠ 

**  
)٧/٢(  

٠٠٧/٠ 

  
)٣٥/٠(  

٠٠٨/٠ 

  
)٨٠٧/٠(  

٠٧٢/٠ 

  
)٧٦/٠(  

  ٦١/٠  ٩٥/٠  ٧٩/١  ـــ  ـــ

W5  خوراکي  
١٢/٠‐ 

  
)٦٢/١‐(  

٠٠١/٠‐ 

  
)٠٣١/‐(  

٠١/٠‐ 

  
)٤٤/‐(  

١٧/٠‐ 

**  
)٧/١٢‐(  

٠١١/٠ 

  

)٤٩/٠(  

١٠٢/٠ 

**  
)٣٥/٢(  

٠٨٥/٠‐ 

**  
)٥٨/٣‐(  

١٤/٠ 

**  
)٨٩/١(  

٠١٢/٠ 

**  
)١٥/٤(  

  ‐٥٢/٠  ٩٨/٠  ٥٢/١  ـــ

W1  ساير  
٦٣٨/٠  

)**(  
١٣٨٦/٠  

)**(  
٠٢/٠‐  
)**(  

٠٧٥/٠  
)**(  

٠٧/٠‐  
)**(  

٠٨/٠‐  
)**(  

٠٢١/٠‐  
)**(  

  ‐  ـــ  ـــ  ـــ  ـــ  ـــ

  .باشد مي% ۹۵مفهوم معني داري در سطح  **
  .باشد مي% ۹۰مفهوم معني داري در سطح  *
  .دهد  را نشان ميtداد داخل پرانتز آماره    اع‐ 

  محاسبات پژوهشگران :مآخذ

   آزمون فرضيه دوم.۴‐۲‐۲

در اين مرحله به خاطر توام شدن همزمان فـرض همگنـي در صـورت بـر قـراري فـرض                
همـراه بـا در نظـر گـرفتن تـوام      ) ۴(معادلـه  ) پـذيري  در اثر وجـود محـدوديت جمـع      (تقارن  

به صورت هم زمان بـر روي       ) ۸(و تقارن   ) ۷(و همگني ) ۶(ي  محدوديت الگويي جمع پذير   
)جهت آزمون توام فرضـيه دوم، فرضـيه صـفر         ) ۵(پارامترهاي مدل    )0H      در مقابـل فرضـيه 

)مخالف  )1Hشود  به شکل زير در نظر گرفته مي:  

) ۱۲(              )5,....,1(
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¹

=

i

i

CH

CH
5,...,2,1=i

بر اين اساس،  نتايج آزمون اين فرضيه، با استفاده ازآزمون والد حکايت از اين واقعيـت                 
محاسبه شده به ترتيب براي استان اصفهان و کل کشور برابـر اسـت              2cداردکه مقدار آماره  

طمينـاني بزرگتـر اسـت و    جدول در هر سـطح ا 2cباشد كه از آماره  مي۰۳/۱۲۵ و   ۳۳ /۸۹با
در واقع نتايج فوق حاكي از انتخاب الگوي        . اين نشان دهنده عدم پذيرش فرضيه صفر است       

نامقيد به عنوان مناسب ترين الگوي تشريح كننده رفتار مصرفي استان اصفهان و کل کـشور          
لگـو،  بوده و بيانگر رد هر دو فرضيه همگن  و متقـارن و بـودن ا     ) ۱۳۵۸‐۸۴(در دوره زماني    

  . هاي قيمتي است نسبت به متغير

   آزمون فرضيه سوم۴‐۲‐۳
 و به پيروي از هادن) ۱۹۷۰( در اين جا مدل را با استناد به نظريه عادت مصرفي پولاك 

به صورت واردكردن متغير وابسته تـأخيري در الگـو بـا عنـوان الگـوي پويـا  مـورد             ) ۱۹۹۰(
اي مصرفي مناطق شهري اسـتان اصـفهان و کـل    براي بررسي رفتار پوي . دهيم  آزمون قرار مي  

)کشور، جهت آزمون فرضيه اول، فرضـيه صـفر      )0H    در مقابـل فرضـيه مخـالف ( )1H  بـه 
   صورت

)۱۳(          

  
نتايج به دست آمده با استفاده از آزمون والد نشان دهنده اين واقعيت             .کنيم  را بررسي مي  

باشـد   مـي )  ۳۷/۱۵(و کـل کـشور  ) ۶۷/۳۵( محاسبه شده استان اصفهان 2cره  هست که آما  
 جدول در هر سطح اطميناني بزرگتر است و اين نشان دهنده عدم پـذيرش               2cكه از آماره    

ج حاصـل  نتـاي  .باشد نتايج فوق حاکي از انتخاب الگوي پويا ي نامقيد مي          .فرضيه صفر است  
  .ارائه شده است) ۲(و جدول ) ۱(از برآورد الگوي نامقيد پويا در جدول 

) علامت ضريب مخـارج كـل        AIDSدر الگوي    )ib    دهـد كـه چـه كـالايي         ، نـشان مـي
 منفـي  ib مثبت باشد، و چنانچـه ibباشد، چنانچه   و چه كالايي ضروري مي    ) عالي(لوكس  

دهـد، ضـرايب    نـشان مـي   )  ۱(همان طور كه جـدول      . باشد، كالا يك كالاي ضروري است     
)پارامتر   )ib                   مربوط به مخارج كل در معـادلات پوشـاک و کفـش و خوراکيهـا بـه مفهـوم
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 .شـد با هـاي اسـتان اصـفهان  مـي     ضروري بودن اين گروه از کالاها در سبد مـصرفي خـانوار         
)دهد که ضـرايب پـارامتر    نيز نشان مي) ۲(توجه به جدول   )ib      مربـوط بـه مخـارج كـل در

و به معني ضروري     باشد  معادلات گروه مسکن وسوخت و گروه خوراکيها و ساير منفي مي          
 hمطـابق آمـاره   . باشـد  هاي کل کـشور مـي   بودن اين گروه از کالاها در سبد مصرفي خانوار     

منـاطق شـهري   (ربين واتسن، فرضيه عدم وجود خود همبستگي در هـر دوجامعـه آمـاري      دو
اين خود حکايـت از بـرآورد بـسيار خـوبي از            . شود  پذيرفته مي ) کل کشور و استان اصفهان    

  .مدل دارد 
بنابراين الگوي پويا به عنوان بهترين الگوي جهت تحليل رفتـار مـصرفي منـاطق شـهري                 

انتخاب و به دليـل اهميـت بـالاي كـشش     ) ۱۳۵۸‐۸۴( ن طي دوره کل کشور و استان اصفها    
  .دهيم هاي چهارم و پنجم را  در اين الگو انجام مي ها آزمون فرضيه در تجزيه و تحليل

  آزمون فرضيه چهارم و پنجم و تحليل نتايج برآوردي.۴‐۲‐ ۴

 هاي كالايي و آل متغير وابسته سهم گروه با توجه به اين نكته كه در سيستم تقاضاي ايده

باشـد، بايـستي بـراي بررسـي شـدت            متغيرهاي مستقل لگاريتم قيمت گروهها و درآمـد مـي         
نتـايج بـه   . ها بپردازيم  محاسبه كشش بهتغييرات مقدار تقاضا نسبت به قيمت كالاها و درآمد      

و ) خـودي و متقـاطع    ( هـاي قيمتـي     دست آمده براي ضـرايب الگوهـاي بـرآوردي  كـشش           
را بــراي كليــه گروههــاي كــالايي محاســبه كــرده و در ) مخــارجي(هــاي درآمــدي  كــشش
به ترتيب براي منـاطق شـهري اسـتان اصـفهان و متوسـط شـهرهاي كـل                 ) ۴(و)۳(هاي  جدول

  .كشور آورده شده است
هـاي قيمتـي خـودي بـراي تمـامي            مـشخص اسـت، كـشش     ) ۳(كه در جـدول      طور همان

ه منفي بين مقدار تقاضا و قيمت هر كـالا  ها منفي بوده كه مطابق انتظار تئوريك و رابط  گروه
هاي قيمتي خـودي تقاضـا        دهد كه ميزان مطلق كشش      اين جدول همچنين نشان مي    . باشد  مي

يعني چنانچه قيمت آنها يك درصد تغيير نمايـد  . باشد  ها بزرگتر از واحد مي      براي همه گروه  
كننـدگان شـهري    صرفكنـد بـه عبـارتي م ـ    ميزان تقاضاي آنها بيشتر از يك درصد تغيير مي      
. دهنـد  ها حساسيت فراواني از خود نشان مي استان اصفهان نسبت به تغييرات قيمت اين گروه    

، ۹/۱۰هاي كالايي ميزان تقاضاي آنها به ترتيـب    درصد قيمت تمام گروه ۱۰يعني با افزايش    
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  .  درصد كاهش خواهد يافت۸/۱۱ درصد و ۶/۱۲ درصد، ۲/۱۱ درصد، ۸/۱۰

هاي مختلف كالايي  اي قيمتي تقاضا و متقاطع و درآمدي براي گروهه كشش ‐۳جدول 
  استان اصفهان

  كشش قيمتي
  W1  كشش درآمدي  پارامترمعادله

  و خدمات سايركالاها
W2  

 اثاثه و لوازم

W3  
 مسكن و سوخت

W4  
 پوشاك وكفش

W5  
 خوراكيها

W1 

  ساير كالاها و خدمات
٠٦/١  

(   ** )  
٠٩/١‐  

(   ** )  
  ـ/٢٢

   ** )(  
٤٤/  

(   ** )  
  ـ/٣

(   ** )  
٢٣/  

(  **  )  

W2  
 اثاثه و لوازم

٨١/١  
)٩٣/٥(  

  ـ٩/٠
  )ـ٠٧/٣(

  ـ٠٨/١
  )ـ٥٦/٧(

  ـ١٥/٠
  )ـ٥٩/٠(

٨٣/٠  
)٠٩/٣(  

  ـ٣٧/٠
  )ـ٩٤/٠(

W3  
 مسكن و سوخت

٠٣/١  
)٤٢/٨(  

  ـ٣٢/٠
  )ـ٩٢/١(

٠٣/٠  
)٤٢(/  

  ـ١٢/١
  )ـ٩٣/٨(

٣٣/٠  
)٥/٢(  

١١/٠  
)٥٤/٠(  

W4  
 پوشاك و كفش

٥٥/٠  
)٣٤/٢(  

١٠٨/٠  
)٤٥( /  

١٣/٠  
)٠٥/١(  

٠٠٧/٠  
)٠٣٥/٠(  

  ـ٢٦/١
  )ـ٨٧/٤(

  ـ٥١/٠
  )ـ٣/١(

W5  
 خوراكيها

٨٩/٠  
)٤٤/١٠(  

٣٦/٠  
)٣٩/٣(  

٠٦/٠  
)٣٣/١(  

٢٧/٠‐  
)٤١/٣ ‐(  

  ـ٢١/٠
  )ـ٦٢/٢(

  ـ١٨/١
  )ـ٨٧/٨(

  محاسبات پژوهشگران: مأخذ

 يه گروهـا  ي ـ کل ي تقاضـا  ي خـود  يمت ـي ق يها  كشش) ۴(گربا توجه به جدول   ياز طرف د  
باشـد كـه مطـابق        يک  م  ي و کوچکتر از     يز منف يكنندگان كل كشور ن      مصرف ي برا يمصرف

  . ك استيانتظارات تئور
رات يي ـ خانوارها بـا تغ    ي سبد مصرف  ي به عبارت  ي مصرف ي كالاها يزان تقاضا ينكه م ي ا يعني

ن ي ـمـت ا يدر ق% ۱ش يگر بـا افـزا  ي دارد، به عبارات د    يت کم يد و حساس  ينما  ير م ييمت تغ يق
  .ابدي  ميکاهش% ۱ن کالاها کمتر از ي مصرف ايزان تقاضا برايم، کالاها

جـدول   ها در معادله اثاثـه و لـوازم       ي متقاطع مسکن و سوخت و خوراک      يمتيقهاي    کشش
باشـند    مـي ن کـالا مکمـل هـم      ين موضوع دارد که ا    يت از ا  ين حکا يکه ا . باشد يم يمنف) ۳(

هـا برقـرار    ين گـروه خوراک   يچن ـه در معـادلات مـسکن و سـوخت و هم          ين رابطه دوسو  يکه ا 
 يتوان احتمـال رابطـه مکمل ـ   ينم% ۹۵کطرفه در سطح   ي tه  يبا توجه به آزمون فرض     .باشد ينم

ر ي سـا يمت ـيرات ق يي ـهـا نـسبت بـه تغ      ي خوراك ي متقـاطع بـرا    يمت ـيكشش ق .ف را رد کرد   يضع
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شاک و   اثاثه و لوازم و پو     يها    گروه  ي برا يها گروه مكمل  يدهد كه خوراك    يها نشان م    گروه
پوشـاك و    (ي مـورد بررس ـ   يهـا   ر گـروه  يمت سـا  يش ق ي با افزا  يعنيشود    يکفش محسوب م  

ش يبه عنوان مثـال بـا افـزا       . ابدي يها كاهش م  ي گروه خوراك  يتقاضا برا ) كفش، لوازم و اثاثه   
ابـد در   ي يدرصـد كـاهش م ـ     ۵۱هـا، ي خوراك يمت پوشـاك و كفـش، تقاضـا       ي درصد ق  ۱۰۰

هـا کـاهش   ي خوراك ي درصد تقاضا  ۳۷زان مذكور،   ياثاثه به م  مت لوازم و    يش ق يت با افزا  ينها
هـا را   ي گروه پوشاک و کفش و گروه خوراک       يکطرفه رابطه مکمل  ي tه  يآزمون فرض . ابدي يم
ف ي ضـع يتوان رابطه مکمل يها نميکند اما در خصوص گروه اثاثه و لوازم و خوراک       مي دييتا

  .ر معادلات انجام داديان در مورد ساتو  ميزي را نييلهايه و تحلين تجزيچن. را رد کرد

 يي مختلف كالايها  گروهي براي تقاضا و متقاطع و درآمديمتي قيها  كشش ‐۴جدول 
   كل كشوريمتوسط شهر

  كشش قيمتي
  پارامترمعادله

كشش 
  W1  درآمدي

  خدمات ساير كالاها و
W2  

 اثاثه و لوازم

W3  
 مسكن و سوخت

W4  
 پوشاك و كفش

W5  
 خوراكيها

W1  
   كالاها و خدماتساير

٥٩/١  
(   ** )  

  ـ٤٤/٠
(   ** )  

  ـ١٣/٠
(   ** )  

١٨/٠  
(  **  )  

  ـ٣٩/٠
(  **  )  

  ـ٥٨/٠
(   ** )  

W2  
 اثاثه و لوازم

٤٥/١  
)٣٦/٨(  

  ـ٠٨٦/٠
  )ـ/٤١(

  ـ٤/٠
  )ـ٣٦/٢(

٣٧/٠  
)٥٣/٦(  

  ـ٥٤/٠
  )ـ٨/٣(

  ـ٢٣/٠
)٠٣/١ ‐(  

W3  
 مسكن و سوخت

٧٦/٠  
)٧٩/٨(  

  ـ٢٢/٠
  )ـ٣٧/١(

  ـ١٩/٠
  )ـ٩٨/٢(

  ـ٨٤/٠
  )ـ٧/١٧(

١٧/٠  
)٢٩/٢(  

  ـ١٦/٠
  )ـ/٨٢(

W4  
 پوشاك و كفش

٠٩/١  
)٥٣/٩(  

  ـ٩٩/٠
  )ـ ٠٥/٤(

٥٥/٠  
)٧٧/٥(  

  ـ٠٧/٠
  )ـ١٠٧/١(

  ـ٦٨/٠
  )ـ٧٦/٥(

٠٥/٠  
)٢(/  

W5  
 خوراكيها

٧٤/٠  
)٤٩/١٠(  

  ـ٠٥/٠
  )ـ/٤٢(

  ـ٠٤/٠
  )ـ/٦١(

  ـ٥٨/٠
  )ـ٦٨/١٤(

٠١/٠  
)١٣(/  

  ـ٧٨/٠
  )ـ٦٢/٥(

  محاسبات پژوهشگران: مأخذ

 از آن اسـت     ي كل كشور نشان داده شده و حـاك        ي متقاطع برا  يها  كشش) ۴(ل  در جدو 
مـت  يرات ق يي ـ نـسبت بـه تغ     يي كـالا  يهـا   ت گـروه  ي ـ اكثر يت مقدار تقاضا  يزان حساس يكه م 

  . باشد ين مييگر پاي ديي كالايها گروه
 نـشان  يي كـالا يهـا  ر گـروه ي سايزان تقاضايها بر ميمت گروه خوراكير قيي اثر تغ يبررس



...تحليل رفتار پوياي مصرفي مناطق شهري 

 يهـا    گـروه  يدرصـد مقـدار تقاضـا     ۱۰۰زان  ي ـن گـروه بـه م     ي ـمـت ا  يش ق يهد كه با افزا   د  يم
 درصـد   ۴ درصـد كـاهش و     ۵۸ش  ي درصد افـزا   ۱ب  يپوشاك و مسكن و لوازم و اثاثه به ترت        

 يهـا   گـروه يگـر بـر مقـدار تقاضـا    ي ديهـا  مت گـروه يب اثر ق  ين ترت يبه هم . ابدي يكاهش م 
  . شود يده ميگر سنجي دييكالا

 ي تقاضـا  ير بـر رو   يثأ ت ـ يي کـالا  يمت گروهـا  يرات ق ييشود كه تغ    يده م ي د بين ترت يبد
ت از  ي ـکطرفـه حکا  ي tه  يآزمون فرض ـ . ر اندك باشد  يين تغ يگذارد، هر چند ا     يگر م يگروه د 

ستم معـادلات کـل   ي گروه مسکن و سوخت و پوشاک و کفش در س ينيرش رابطه جانش  يپذ
 ها،پوشاک و کفـش     يخت و خوراک   گروه مسکن و سو    ين رابطه مکمل  يهمچن .کشور دارد 

ك ي ـمـت   يجـه گرفـت كـه ق      يشـود نت    ين م يبنابرا.  شود  مي دييز تا ير کالاها وخدمات ن   يو سا 
  . شود يه چهارم رد ميگذارد و فرض ير ميثأگر تي گروه دي تقاضايگروه بر رو

گـاه کالاهـا   يكنندگان و شناخت جا  ل رفتار مصرف  يد در تحل  ي مف يگر از ابزارها  ي د يكي
 تقاضـا   ي و نرمـال بـر اسـاس كـشش درآمـد           ي كالاها به پـست، ضـرور      يبند  نان طبقه نزد آ 

 يي كـالا يهـا   گروهيها را برا  ن كشش يزان ا يم) ۴(و  ) ۳ (يها  ستون اول در جدول   . باشد  يم
  . دهند ي كل كشور نشان مي استان و متوسط شهرهايدر مناطق شهر

 هـردو  ي بـرا ي درآمـد يها ه كششيدهد علامت كل يطور كه اعداد جدول نشان م    همان
 نـزد  يي كـالا يهـا  ن مطلب است كه همـه گـروه  ين اين امر مبيباشد ا ي مثبت م  يجامعه آمار 

گر با  يبه عبارت د  . باشند  ي نرمال م  ي استان و كل كشور جزء كالاها      يكنندگان شهر   مصرف
ش خواهد  يه كالاها افزا  ي كل يشده رو   زان مخارج صرف    يكنندگان م   ش درآمد مصرف  يافزا

  . افتي
 يي كـالا يك از گروههـا ي ـكننده در هـر       مصرف يجه گرفت كه تقاضا   يتوان نت   يپس م 

  . ه پنجم دارديت از رد فرضين حکاير است و اير پذيثأت) درآمد(رات مخارج يينسبت به تغ
جـه گرفـت كـه بـا هـر      يتوان نت ي كالاها در استان مي درآمد يها  زان كشش يبا توجه به م   

ن فشار تقاضا در مرتبه اول بر گروه لـوازم و  يشتري، بيرونق اقتصادا يش درآمد و    يگونه افزا 
 بـا  يعن ـي. شـود  يوارد م ـ)imh=۰۳/۱(و سپس بر گروه مسكن و سوخت      ) imh=۸۱/۱(اثاثه  

 يا نكته. شود ي مذكور سوق داده م   يها   از آن به سمت گروه     يشتريش درآمد، درصد ب   يافزا
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هـا در هـر دو   ي گـروه خوراك يزان كشش درآمدين است كه مي بدان توجه نمود ا    يستيكه با 
 يها، در هـر دو جامعـه، كـالا     يك است در واقع گروه خوراك     ي ما كوچكتر از     يجامعه آمار 

  . شود ي محسوب ميضرور
باشـند و بعـد از آن         يهـا م ـ    ه گـروه  ي ـتـر از بق     يها ضرور يتوان گفت كه گروه خوراك      يم

شاك و كفش و سپس گروه مسكن و سوخت و در رتبه بعـد گـروه لـوازم و اثاثـه                     گروه پو 
  . رديگ يمنزل قرار م
بـا كـشش   (تـر از تمـام گروههـا     يها و پوشاك و كفش ضـرور  ي گروه خوراك  يبه عبارت 

بـا  ( نرمـال    يباشد و گروه مـسكن و سـوخت بـه عنـوان كالاهـا               يم) ۵۵/۰ و   ۸۹/۰ يدرآمد
 ۸۱/۱ ياشد و گروه اثاثه و لوازم منزل با كـشش درآمـد           ب  يمطرح م ) ۰۳/۱ يكشش درآمد 

تـر از   يها و مـسكن ضـرور  ي كل كشور گروه خوراكيبرا. شود  ي لوكس محسوب م   ييكالا
  . باشند يپوشاك و كفش م

  جمع بندي و ملاحظات

دهـد كـه فرضـيه اول       نتيجه بررسي همگني معادلات سيستم بوسيله آزمون والد نشان مي         
شود، يعني چنانچه قيمت كليه كالاها، و هم چنـين   عادلات سيستم رد ميما مبني بر همگني م 
ثيري بر رفتار مصرفي آنها داشته و       أكنندگان با يك نسبت تغيير نمايند، ت        درآمدهاي مصرف 

هاي كالاهاي مزبـور   مردم مناطق شهري استان و متوسط شهري كل كشور در مصرف گروه     
هـا و درآمـد تغييـر خواهـد كـرد و              افزايش قيمت  باد و تقاضايشان    نباش  دچار توهم پولي مي   

نتيجه حاصل از آزمون والد درباره قيـد تقـارن، متقـارن            . صرفاً به درآمد واقعي توجه ندارند     
باشـد    مـي ۲۲/۷۱ و بـراي كـشور   ۳/۱۸ براي استان 2cآماره (بودن سيستم را تائيد نمي كند 

بـه عبـارت ديگـر ميـزان تغييـر          )  باشـد    جدول مـي   2cمقايسه با هاي نسبتاً بالايي در       كه رقم 
مقدار تقاضاي يك كالا بـه ازاي يـك واحـد تغييـر قيمـت كالاهـاي ديگـر پـس از جبـران                
درآمد، برابر با ميزان تغيير در مقدار تقاضاي كالاهاي ديگـر بـه ازاي يـك واحـد تغييـر در                     

ابراين قيد تقارن كه در فرضـيه دوم ايـن تحقيـق آمـده اسـت                بن. قيمت كالاي اول نمي باشد    
  .رسد تائيد نمي شود كه اين امر نيز منطقي به نظر مي



...تحليل رفتار پوياي مصرفي مناطق شهري 

كـه  . هاي كالاهاي اسـتان اصـفهان منفـي اسـت         ضرايب قيمتي خودي براي تمامي گروه     
نشان دهنده اين واقعيت است كه با افزايش قيمت اين گروه از كالاها سهم مخارج بـر روي                  

يابـد ضـرايب متغيـر بـا وقفـه بـراي تمـامي         كالاها در سبد مصرفي خانوارها كـاهش مـي       آن  
باشد، اين امـر حـاكي از ايـن واقعيـت اسـت كـه                 گروههاي كالايي استان اصفهان مثبت مي     

ها از كالاها در دوره قبل اثرات مثبت بر روي سهم مخارج اين دوره                افزايش سهم اين گروه   
ر رفتـار مـصرفي گذشـته خـانوار بـر رفتـار مـصرفي جـاري  او                   ب ـ(دارد و فرضيه سوم مامبني    

. ثير دارد أبـر مـصرف جـاري ت ـ        شود رفتـار مـصرفي گذشـته خانوارهـا            رد مي ) ثير است أت بي
بنابراين سيستم پويا براي بررسي رفتار مصرفي مناطق شـهري کـل کـشور و اسـتان اصـفهان                   

  .باشد  مناسب مي۱۳۵۸‐۸۴طي دوره 
هـاي درآمـدي     هاي درآمدي كليـه كـشش       مده ازمحاسبه كشش  بر اساس نتايج بدست آ    

كننـدگان   هاي كالايي نزد مصرف باشد اين امر مبين اين مطلب است كه همه گروه     مثبت مي 
آمـد   باشند بـه عبـارتي ديگـر بـا افـزايش در      شهري استان و كل كشور جزء كالاي نرمال مي      

  . فزايش خواهد يافتكنندگان ميزان مخارج مصرف شده روي كليه كالاها ا مصرف

  هاي سياستي توصيه
هاي نسبي و سازگاري علائم ضـرايب         ثيرپذيري گروههاي كالايي از قيمت    أبا توجه به ت    ‐۱

نزديکـي نتـايج اسـتاني و كـشوري، لـذا       و كششهاي قيمتي محاسبه شده با تئوري تقاضا،       
 جملـه در    هـاي اقتـصادي، از      گـذاري و تنظـيم برنامـه        تـوان از ايـن نتـايج در سياسـت           مي

ثيرگـذاري بـر    أاز طريـق ت   ( توزيع درآمـد، رشـد و ثبـات اقتـصادي           تخصيص بهينه منابع،  
تواند بـا اتخـاذ تركيبـي از          اين اهداف مي  . ، استفاده نمود  )تقاضاي كالاها در سطح كلان    

هاي اقتصادي متناسب در زمينه تخصيص و توزيـع و رشـد و ثبـات اقتـصادي بـا                     سياست
در . ها و نرخهاي مالياتهاي مثبت و منفي حاصـل شـود            الي نظير پايه  استفاده از ابزارهاي م   

هاي قيمتي به خاطر با کشش بـودن تقاضـاي هريـک از گروهـاي                 استان اصفهان سياست  
در حالي کـه در  .تواند بر تقاضاي کالاها اثر گذارباشد  هاي خودشان مي  کالايي به قيمت  

ــين امکــاني وجــود    ــودن چن ــي کــشش ب ــه خــاطر ب ــداردکــل کــشور ب ــان .  ن ــن مي در اي
سياستگذاران بايد به روابط مکملي و جانـشيني بـه دسـت آمـده نيـز توجـه لازم مبـذول                     
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 .هاي اجرايي به عواقب غير منتظره منجر نگردد دارند تا سياست

با توجه به رد فرضيه همگني دال بر وجود تـوهم پـولي در تقاضـاي مـصرف کننـدگان،                     ‐۲
رف کنندگان به مقدار برابـر بـا تغييـر در قيمـت کالاهـا               سياستگذاران با تغيير درآمد مص    

هـاي مختلـف کـالايي        توانند باعث  تغيير در سهم تقاضاي مصرف کنندگان از گروه            مي
ّبه ميزان   ( =

+
5

1
)1ln(

j ijp g       در سهم تقاضاي گروه کالايي i   ام باp    برابر با نرخ تغييـر در 
تـوان     درصـد مـي    ۹۵ بر اين اساس طبق نتايج برآوردي با اطمينـان           . شوند ١)قيمت کالاها 

عنوان نمود که انجام چنين سياستي در شـرايط وجـود تـورم در سـطح کـشور منجـر بـه                       
هاي کالايي  لوازم و اثاثـه منـزل، مـسكن و سـوخت و سـاير       افزايش سهم تقاضاي گروه   
شاك و كفـش در سـبد       هاي کالايي خوراكي و دخاني و پو        کالاها و کاهش سهم گروه    

در حـالي کـه در اسـتان اصـفهان منجـر بـه افـزايش سـهم                  . مصرفي خـانوار خواهـد شـد      
هاي کالايي  لوازم و اثاثه منزل، مسكن و سوخت و خـوراكي و دخـاني و کـاهش             گروه

 .گردد هاي پوشاك و كفش و ساير کالاها در تقاضاي خانوار مي سهم گروه

توانند با افزايش درآمد      ي برآوردي، سياستگذاران مي   هاي درآمد   باتوجه به نتايج کشش    ‐۳
اي کـه بهتـر اسـت     هاي مختلف کالايي اثـر گذارنـد بـه گونـه     خانوارها بر تقاضاي گروه   

سوبسيد يا تسهيلات بانکي را برروي گروه  کالايي مسكن و سوخت متمرکز کننـد کـه                 
 .مصرف آن ضروري است 

متغيـر تـاخيري در کليـه گروهـاي کـالايي بـه             با توجه به مثبت ومعني دار بودن ضـريب           ‐۴
کننـدگان اسـت    جزءگروه ساير کالاها که بيانگر وجود عادت مصرفي در رفتار مـصرف        

اي کـه   گردد مسئولين اين نکته را در تصميمات خود لحـاظ نماينـد بـه گونـه             پيشنهاد مي 
  .ثيرگذار باشدأکنندگان در جهت دلخواه ت هاي مصرف انحها بر رج تصميمات آن

____________________________________________________________________ 
 

. ٣٣، صفحه )١٣٨٥(رنجبر و همکاران.  
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