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چکیده
ایران  خشکبار  تجارت  بالقوه  شرکای  اقتصادی  محیط  آینده‌نگری  پژوهش،  این  هدف 

کلیدی  می‌باشد. ترکیب یادگیری عمیق و رگرسیون بردار پشتیبانی برای تحلیل متغیرهای 

در  استراتژیک  گیری  تصمیم‌ برای  کارآمد  ابزاری  و  داده  افزایش  را  پیش‌بینی  دقت   ، بازار

کند. داده‌های سری زمانی از جمله میانگین تعرفه وارداتی، میزان  حوزه تجارت فراهم می‌
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پیش‌بینی  برای  و  گردآوری  خارجی  و  داخلی  داده  پایگاه‌های  از   2024 تا   1984 سال‌های 

متغیرهای پژوهش در بازه 2025 تا 2033 استفاده شده است. برای تخمین مدل پیش‌بینی 

از Python بهره‌برداری شد. نتایج ارزیابی دقت مدل با استفاده از معیار MAE با مقدار 0/104 

نشان‌دهنده دقت بالای مدل در پیش‌بینی متغیرهای تحقیق است. جهت پیاده‌سازی 

کدنویسی تخصصی مبتنی بر شبکه‌های عصبی عمیق و رگرسیون بردار  مدل پیش‌بینی، از 

کتابخانه‌های پیشرفته یادگیری ماشین نظیر  گیری از  پشتیبان استفاده شده است. با بهره‌

و  کرده  پیاده‌سازی  کارآمد  به‌صورت  را  هیبریدی  پیش‌بینی  مدل  معماری   ،TensorFlow

دقت  برازش،  مدیریت  و  پارامترها  تنظیم‌‌هایپر  مانند  بهینه‌سازی  تکنیک‌های  اعمال  با 

داده‌اند.  ارتقا  خشکبار  صادرات  بازار  کلیدی  متغیرهای  پیش‌بینی  در  را  مدل  کارایی  و 

با  را  همبستگی  بیشترین  اقتصادی  ثبات  و  زیرساختی  متغیرهای  که  داد  نشان  نتایج 

جذابیت بازار صادراتی جهت اولویت‌بندی بازارهای صادرات خشکبار ایران دارند. بر این 

صادراتی  بازارهای  جذاب‌ترین  کانادا  و  فرانسه  انگلیس،  آمریکا،  کشورهای  بازار  اساس، 

می‌تواند  پژوهش  این  یافته‌های  می‌شوند.  محسوب  ایران  خشکبار  صادرات  برای  آینده 

مورد  بازار  توسعه  زمینه  در  تجار  گیری‌های  تصمیم‌ ایران،  تجاری  گذاری‌های  سیاست‌ در 

گیرد. استفاده قرار 

 F17,C54 ,C53, M31:JEL طبقه�بندی
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Forecasting Target Markets for Iranian Dried Fruits and Nuts 

Exports: A Hybrid LSTM-SVR Prediction Model Approach

 https://doi.org/10.22034/ijts.2025.2062414.4150

The objective of this research is to forecast the economic environment of potential partners 
in Iran’s dried fruit trade. By combining DL and SVR for analyzing key market variables, 
the study enhances prediction accuracy and provides an efficient tool for strategic decision-
making in the trade sector. Time-series data, including average import tariffs, domestic 
and foreign investment levels, inflation rates, and exchange rates for 12 selected countries 
from 1984 to 2024, were collected from internal and external databases. This data was then 
utilized to predict the research variables for the period of 2025 to 2033. Python was used to 
estimate the forecasting model. The model’s accuracy evaluation, using the MAE metric, 
yielded a value of 0.104, indicating its high precision in predicting the research variables. 
For the implementation of the forecasting model, specialized coding based on deep neural 
networks and support vector regression was employed. By leveraging advanced machine 
learning libraries such as TensorFlow, a hybrid prediction model architecture was efficiently 
implemented. Optimization techniques, including hyperparameter tuning and overfitting 
management, were applied to enhance the model’s accuracy and efficiency in forecasting key 
variables of the dried fruit export market. The results revealed that infrastructural variables 
and economic stability have the strongest correlation with export market attractiveness for 
prioritizing Iran’s dried fruit export markets. Accordingly, the markets of the United States, 
the United Kingdom, France, and Canada are identified as the most attractive future export 
markets for Iranian dried fruit. The findings of this research can be utilized in Iran’s trade 
policymaking and by traders for market development decisions.
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1. مقدمه
کلیدی صادرات  که بر نقش  1 یکی از رویکردهای توسعه اقتصادی است  نظریه رشد صادرات محور

خارجی  تجارت  رونق  دارد2.  کید  تأ پایدار  رشد  تحقق  در  تولیدی  بخش‌های  در  گذاری  سرمایه‌ و 

، از طریق  گسترش بازارهای خارجی و به دنبال آن، توسعه صادرات شود. این امر می‌تواند موجب 

اقتصادی  توسعه  و  رشد  زمینه‌ساز  دارد،  مزیت  آن  در  کشور  که  اقتصاد  از  بخش‌هایی  توسعه 

گسترش تجارت خارجی باعث تقویت زیرساخت‌های  کالا و  گردد؛ همچنین، افزایش صادرات  می‌

اقتصادی، رشد اقتصادی و بهبود کیفیت محصولات خواهد شد3. همچنین، جهانی‌شدن اقتصاد 

کاهش موانع تجاری، اهمیت توسعه صادرات را بیش از پیش نمایان ساخته است4. پیشرفت  و 

فناوری، تغییر الگوی تولید و مصرف و جهانی‌شدن موجب شده زندگی محدود در مرزهای ملی 

کالا و  کنند، همچنین صادرات  دشوار شده و دولت‌ها برای حضور در بازارهای بین‌ا‌‌لمللی تلاش 

کسب درآمد ارزی شده و به این ترتیب، سایر نیازهای وارداتی نیز تأمین شده  خدمات، موجب 

چالش‌های  می‌یابند.  راه  جهانی  بازارهای  به  و  جداشده  سنتی  صادرات  از  تدریج  به  دولت‌ها  و 

کاهش درآمدهای حاصل از فروش و صدور نفت و نوسانات شدید قیمت آن،  امروز ایران از جمله 

کاهش قدرت خرید، افزایش جمعیت کشور و مهم‌تر از همه، وابستگی بیش از اندازه اقتصاد کشور 

که توسعه صادرات غیرنفتی،  باور رسانده  این  به  را  کشور  برنامه‌ریزان  و  گذاران  به نفت، سیاست‌

گویند  که بازار هدف صادراتی به بازاری  ‌ این‌رو، باید اذعان داشت  ضرورتی اجتناب‌ناپذیر است. از

که خارج از مرزهای جغرافیایی یک کشور قرار دارد و هنوز به فعلیت نرسیده، ولی در صورت تدوین 

کرد. از دیدگاه بازرگانی  راهبردهای صحیح بازارشناسی و بازاریابی بین‌ا‌‌لمللی می‌توان به آن نفوذ 

کالاها و خدمات تولیدکننده، بتواند با  که علاوه بر نیاز به  ، بازار هدف بازاری است  بین‌ا‌‌لمللی نیز

کرده و با رشد آن بازارها، محصول را توسعه دهد. در نتیجه محصول  خریداران آن نیز ارتباط برقرار 

از فرصت‌های تجاری به وجود آمده  آن بازارها قابلیت رقابت خواهد داشت و می‌توان  ایرانی در 

مناسب  مقیاس  همچنین،  و  تقاضا  باثبات  و  پایدار  رشد  از  بازاری  گر  ا واقع،  در  برد.  بهره  آنها  در 

1.Export-led growth theory

2.هادی‌زاده و همکاران، )1390( 
3.نجفی و همکاران، )1398( 

کی، )1397( 4.خا
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اقتصادی و بازرگانی برخوردار باشد، می‌توان آن را بازار بالقوه یا بازار هدف به حساب آورد1.

گاهی از  که با آ یکی از مباحث اساسی در تجارت خارجی، شناسایی دقیق بازار هدف است 

، امکان بازاریابی مؤثر را فراهم می‌سازد. با وجود تسهیل ورود  شرایط عرضه و تقاضا و مقررات بازار

به‌دنبال  آینده  در  منفی  پیامدهای  می‌تواند  هدف  بازار  نادرست  انتخاب  جهانی،  بازارهای  به 

کشاورزی و  ، تشدید رقابت در بازارهای جهانی به‌ویژه در بخش  داشته باشد2. در سال‌های اخیر

کرده است. در چنین شرایطی،  کشورهای در حال توسعه را با چالش‌هایی مواجه  غذایی، حضور 

گرو  در  را  خارجی  تجارت  مؤثر  مدیریت  و  دارند  کید  تأ بلندمدت  برنامه‌ریزی  لزوم  بر  دولت‌ها 

و  تدوین  دقیق‌تری  توسعه‌ای  استراتژی‌های  تا  می‌دانند  پیش‌بینی  سازوکارهای  از  گیری  بهره‌

پیامدهای تصمیمات به‌درستی برآورد شود3.    

خارجی  بازارهای  به  ورود  برای  برنامه‌ریزی  بین‌الملل،  اقتصاد  مستمر  نوسانات  به  توجه  با 

تفاوت‌های ساختاری  و  اقتصادی  روبه‌رو است. نوسانات شاخص‌های  روزافزونی  با چالش‌های 

این  کنند.  بازار هدف‌ایفا می‌ انتخاب  و  بازارها  ارزیابی جذابیت  کلیدی در  کشورها، نقشی  میان 

کرد. متغیرهای برون‌زا مستقل از سایر  عوامل را می‌توان به دو دسته درون‌زا و برون‌زا طبقه‌بندی 

متغیرها بوده و شامل عواملی مانند تعرفه‌ها، تحریم‌ها، بحران‌های سیاسی و شوک‌های جهانی 

هستند. در مقابل، متغیرهای درون‌زا مانند صادرات و رشد اقتصادی تابعی از سایر متغیرها بوده 

راهبردهای  تدوین  متغیرها،  این  پویایی  به  توجه  با  مدل‌سازی‌اند.  قابل  نظری  چارچوب  در  و 

منعطف و انطباق‌پذیر برای موفقیت و حضور مؤثر در بازارهای بین‌ا‌‌لمللی امری ضروری است4. 

کنون مدل‌های متعدد و متفاوتی برای پیش‌بینی عوامل مؤثر بر انتخاب بازارهای هدف  تا 

بوده  بودن  ‌ایستا  آنها  اغلب  که ضعف  گرفته‌اند  قرار  استفاده  و مورد  بین‌ا‌‌لمللی طراحی، تدوین 

صادراتی  مقاصد  جذاب‌ترین  بتوانند  حالت  بهترین  در  الگوها  این  گر  ا حتی  این‌رو،  از  است؛ 

محیط‌های  اما  رفت،  خواهد  بین  از  نتایج  اعتبار  محیط،  در  شرایط  تغییر  با  دهند،  نشان  را 

اقتصادی، سیاسی به سرعت و محیط‌های فرهنگی و اجتماعی به آرامی در حال تغییر است5.     

1.خاتمی فیروزآبادی و همکاران، )1395(
2. Sakarya et al, (2007)
3. Ilona,(2021)

4.آجری، )1397(
5. Wren-Lewis, (1997)
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جهانی  تجارت  در  مؤثرتری  به‌طور  می‌تواند  خود،  غنی  طبیعی  منابع  به  توجه  با  ایران 

کشاورزی مشارکت داشته باشد1؛ ضرورت تنوع در صادرات، تأمین ارز و افزایش سهم  محصولات 

و  کافی  توجه  این حال، عدم  با  را نشان می‌دهد.  اهمیت صادرات غیرنفتی  در تجارت جهانی، 

کشور شده است2. برنامه‌ریزی مناسب، مانع دستیابی به نتایج مطلوب در توسعه اقتصادی 

کشاورزی با توجه به شرایط رقابت، فصلی بودن تولید و در نتیجه  بخش بازرگانی محصولات 

کشورهای توسعه یافته  نیاز به نقدینگی زیاد در ابتدای دوره تولید از چنان حساسیتی در میان 

خود  به  را  نیاز  مورد  سرمایه  تأمین  زمینه  در  دولتی  حمایت‌های  بیشترین  که  شده  برخوردار 

اختصاص داده است3.  

خشکبار از مهم‌ترین محصولات صادراتی کشاورزی ایران به‌شمار می‌رود. ایران با بهره‌مندی 

بازار جهانی  از اقلیم مناسب و سابقه طولانی در تولید این محصولات، جایگاه قابل توجهی در 

پایداری  اما  است،  پایین‌تر  آمریکا  مانند  کشورهایی  به  نسبت  آن  تولیدی  عملکرد  گرچه  ا دارد. 

کشت و تنوع محصولات، موجب حفظ موقعیت ایران در میان بزرگ‌ترین صادرکنندگان  مناطق 

رتبه،  با  تولید اقلام خشکبار تناسبی  ایران در  با‌ این وجود، جایگاه  خشکبار جهان شده است. 

جایگاه و سهم ایران از بازار جهانی خشکبار ندارد)جدول 1(.

جدول 1- مقایسه جایگاه ایران در تولید و صادرات خشکبار جهان )سال 2023(

رتبه جهانی ایران در نام محصول
تولید

رتبه جهانی ایران در 
صادرات

مهمترین مقصد تجاری 
برای ایران

چین ، آلمان12پسته

کانادا127توت خشک آلمان ، 

هند ، قزاقزستان26خرما

هند ، آذربایجان336قیسی زردآلو

هند ، ترکیه323گردو

کی، )1397( 1.خا
2.نادری‌نیا و همکاران، )1400(

3.شاه آبادی و همکاران، )1396(
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رتبه جهانی ایران در نام محصول
تولید

رتبه جهانی ایران در 
صادرات

مهمترین مقصد تجاری 
برای ایران

هند ، چین412انجیر خشک

کستان ، کویت521بادام پا

استونی ، کویت741فندق

کش96کشمش ترکیه ، مرا
Tradmap 2023( و ، منبع: )فائو

برای  بازرگانی، مزیت‌های نسبی قابل توجهی  و  اقتصادی  از منظر  )آجیل(  صادرات خشکبار 

نقش  توجه،  قابل  ارزی  درآمد  و  بالا  افزوده  ارزش  دلیل  به  محصولات  این  دارد.  همراه  به  ایران 

کنند. به عنوان مثال، محصولات شاخصی مانند پسته، زعفران  مهمی در تراز تجاری کشور ‌ایفا می‌

برای  مناسبی  سود  حاشیه  بلکه  دارند،  بالایی  تقاضای  جهانی  بازارهای  در  تنها  نه  کشمش،  و 

تولیدکنندگان و صادرکنندگان‌ ایرانی به ارمغان می‌آورند. از دیدگاه اقتصادی، تولید این محصولات 

که ‌این امر در چارچوب مفهوم »آب مجازی« حائز اهمیت ویژه‌ای  با نیاز آبی کمتری همراه است، 

است. آب مجازی به میزان آب مورد نیاز برای تولید یک محصول اشاره دارد که در هنگام صادرات، 

شدید  محدودیت‌های  با  ایران  که  شرایطی  در  می‌رود.  شمار  به  آب  ضمنی  صادرات  معنای  به 

کم در تولید، بهینه‌سازی  منابع آبی مواجه است، صادرات آجیل و خشکبار به دلیل مصرف آب 

، صادرات‌ این محصولات به معنای  آبی را امکان‌پذیر می‌سازد. به عبارت دیگر استفاده از منابع 

که ‌این امر مزیت نسبی ‌ایران را در تجارت بین‌ا‌‌لمللی  کمتری از آب مجازی است،  صادرات مقدار 

کند. همچنین، توسعه این بخش می‌تواند به تنوع‌بخشی به سبد صادراتی کشور منجر  تقویت می‌

کاهش دهد. از منظر بازرگانی، آجیل و خشکبار به دلیل عمر  شده و وابستگی به صادرات نفت را 

مفید طولانی و سهولت حمل و نقل، مزیت‌های لجستیکی نیز دارند. 

بررسی روند صادرات خشکبار ایران بر اساس آمار گمرک جمهوری اسلامی‌ ایران نشان می‌دهد 

که ارزش صادرات 9 قلم عمده خشکبار ایران در سال‌های برنامه ششم توسعه)1400-1396( روند 

که در صورت عدم  آن است  از  کی  گمرک حا آمارهای تجاری   ، از طرف دیگر نزولی داشته است. 

اتخاذ تمهیدات لازم برای بازاریابی صحیح خشکبار در بازارهای جهانی، سهم ایران از صادرات 

کاهش خود ادامه خواهد داد. این محصولات به 

اقتصادی  محیط  آینده‌نگری  هدف  با  پژوهش  این  کنون،  تا شده  ذکر  موارد  به  توجه  با  حال، 
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است.‌  گرفته  بهره  نوین  هیبریدی  پیش‌بینی  مدل  یک  از  ایران،  خشکبار  صادراتی  هدف  بازارهای 

این مدل هیبریدی با ادغام دو رویکرد قدرتمند در حوزه یادگیری ماشین، یعنی شبکه‌های عصبی 

در  بدیع  رویکردی   ,)SVR( پشتیبانی  بردار  رگرسیون  و   )LSTM( کوتاه‌مدت  مدت  طولانی  بازگشتی 

یادگیری  الگوریتم  یک  عنوان  به   LSTM می‌دهد.  ارائه  بازار  کلیدی  متغیرهای  پیش‌بینی  و  تحلیل 

حالی  در  است،  تاریخی  داده‌های  در  پیچیده  زمانی  روندهای  و  الگوها  مدل‌سازی  به  قادر  عمیق، 

افزایش  را  کاهش خطا، دقت پیش‌بینی  و  توانایی خود در مدیریت داده‌های غیرخطی  با   SVR که 

می‌دهد1. ترکیب این دو روش در یک چارچوب هیبریدی، نه تنها دقت مدل را بهبود می‌بخشد، بلکه 

کلیدی مانند قیمت،تقاضا، ریسک بازار و عوامل  انعطاف‌پذیری آن را در تحلیل متغیرهای اقتصادی 

پیش‌بینی  مدل  یک  توسعه  در  پژوهش  این  اصلی  نوآوری  واقع،  در  می‌دهد2.  افزایش  ژئوپلیتیک 

و  پویا  به ماهیت  توجه  با  ایران است.  بازارهای هدف صادراتی خشکبار  آینده‌نگری  برای  هیبریدی 

کند.  گیری استراتژیک فراهم می‌ کارآمد برای تصمیم‌ غیرخطی بازارهای بین‌ا‌‌لمللی، این مدل ابزاری 

یکی از چالش‌های اصلی در پیش‌بینی بازارهای صادراتی، وجود نوسانات غیرقابل پیش‌بینی 

پردازش  در  خود  توانایی  با   LSTM-SVR هیبریدی  مدل  است.  تأثیرگذار  متعدد  عوامل  و 

آینده را با دقت بالایی  کند و سناریوهای  داده‌های زمانی و غیرخطی، این چالش‌ها را مرتفع می‌

گاهی  آ با  تا  می‌دهد  امکان  اقتصادی  فعالان  و  گذاران  سیاست‌ به  امر  این  می‌نماید3.  ترسیم 

این،  بر  علاوه  شوند.  آماده  آینده  تغییرات  برای  و  تنظیم  را  خود  صادراتی  استراتژی‌های   ، بیشتر

گامی مهم در جهت ادغام فناوری‌های   ، استفاده از این مدل هیبریدی در حوزه تجارت خشکبار

با توجه به اهمیت  بازرگانی است.  هوش مصنوعی و یادگیری ماشین در برنامه‌ریزی اقتصادی و 

کاهش عدم اطمینان و افزایش آمادگی برای تغییرات آینده، مدل ارائه‌شده در این  آینده‌نگری در 

پژوهش می‌تواند به عنوان یک ابزار استراتژیک برای تقویت جایگاه ایران در بازارهای جهانی عمل 

عنوان  به  می‌تواند  بلکه  دارد،  کاربرد  ایران  خشکبار  صادرات  زمینه  در  تنها  نه  رویکرد  این  کند4. 

گرفته شود. کار  کلی برای آینده‌نگری در سایر حوزه‌های تجاری و اقتصادی نیز به  یک چارچوب 

یادگیری  به  قادر   ،LSTM از معماری لایه‌های  گیری  بهره‌ با   LSTM-SVR نظر فنی، مدل  از 

1. Zhavoronkov et al,( 2019)
2. Vapnik, (1995)
3. Kernel Function
4. OECD, (2022)
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سری‌های  تحلیل  در  ویژه  به  امر  این  است.‌  تاریخی  داده‌های  در  زمانی  روندهای  و  الگوها 

سوی  از  است.  اهمیت  حائز  هستند،  پیچیده  روندهای  و  نوسانات  دارای  که  اقتصادی  زمانی 

روابط غیرخطی بین  ، قادر به مدل‌سازی  تابع هسته1و حاشیه خطا2  از  با استفاده   SVR  ، دیگر

افزایش  را  پیش‌بینی  دقت  تنها  نه  هیبریدی،  مدل  یک  در  روش  دو  این  ترکیب  است.  متغیرها 

می‌بخشد3.  بهبود  نیز  را  پرنویز  یا  ناقص  داده‌های  مدیریت  در  مدل  توانایی  بلکه  می‌دهد، 

بازارهای  شناسایی  برای  گیری  تصمیم‌ ابزار  یک  عنوان  به  می‌تواند  مدل  این  کاربردی،  نظر  از 

عنوان  به  گیرد.  قرار  استفاده  مورد  استراتژیک  برنامه‌ریزی  و  تجاری  ریسک‌های  ارزیابی  هدف، 

کشورهای  یا  اروپا  اتحادیه  مانند  هدف  بازارهای  در  تقاضا  و  قیمتی  روندهای  تحلیل  با  مثال، 

کنند  تنظیم  گونه‌ای  به  را  خود  استراتژی‌های  می‌توانند  ایران  خشکبار  صادرکنندگان  آسیایی، 

ارائه‌ شده می‌تواند  را به همراه داشته باشد. همچنین، مدل  کثر سود و حداقل ریسک  که حدا

گیرد. در  در سناریوپردازی و تحلیل تأثیر عوامل ژئوپلیتیک بر تجارت خشکبار مورد استفاده قرار 

گامی مهم در جهت ادغام فناوری‌های پیشرفته  نهایت، این پژوهش با ارائه یک مدل هیبریدی، 

در حوزه آینده‌نگری و تجارت بین‌الملل برداشته است. 

این پژوهش در پنج بخش اصلی سازماندهی شده است. در بخش اول، چارچوب نظری به 

کاربرد مدل‌های LSTM و SVR، مدل‌های  بررسی ادبیات پژوهش و مطالعات پیشین در زمینه 

کشاورزی می‌پردازد.  مبتنی بر داده‌های سری زمانی و مدل‌های پیش‌بینی صادرات محصولات 

که شامل ترسیم نقشه راه پژوهش، معرفی  در بخش دوم، روش‌شناسی پژوهش تشریح می‌شود، 

گام‌های انجام پژوهش و تشریح معماری مدل هیبریدی پیش‌بینی مورد استفاده می‌باشد. در 

بخش سوم، به تشریح معیارهای ارزیابی خطای مدل و دقت پیش‌بینی مدل هیبریدی پرداخته 

گردد.  آنها تشریح می‌ گی‌های  ویژ و  استفاده  می‌شود. در بخش چهارم، ساختار داده‌های مورد 

بخش پنجم نتایج حاصل از پیاده‌سازی مدل بر روی داده‌های بازارهای هدف صادراتی خشکبار 

گذاران و  گیری و پیشنهادها برای سیاست‌ کند. سرانجام، در بخش ششم، نتیجه‌ ایران را ارائه می‌

فعالان اقتصادی همراه با پیشنهادهای اجرائی ارائه می‌شود.

1. Kernel Function
2. Margin of Error
3. Zhavoronkov et al,( 2019)
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۲. مبانی نظری و مرور ادبیات موضوع
برای  راهبردهایی  ارائه  و  آینده  احتمالات  شناسایی  کنونی،  روندهای  بررسی  به  آینده‌نگری1، 

کاهش  از روش‌های سیستماتیک، سعی در  با استفاده  و  آینده مطلوب پرداخته  به  شکل‌دهی 

زمینه  در  دارد.  را  آینده  مختلف  سناریوهای  با  رویارویی  برای  آمادگی  افزایش  و  اطمینان  عدم 

مدیریت  استراتژیک،  گیری  تصمیم‌ برای  حیاتی  ابزاری  عنوان  به  آینده‌نگاری  بین‌الملل،  تجارت 

که بر اساس مطالعه روندهای فعلی، تحلیل  ریسک و شناسایی فرصت‌های نوظهور مطرح است 

آینده‌نگری استراتژیک؛  داده‌ها و توسعه سناریوها، به پیش‌بینی و شکل‌دهی آینده می‌پردازد2. 

دانش  واقع  در  دارد.  کید  تأ شرکت‌ها  و  سازمان‌ها  برای  بلندمدت  استراتژی‌های  توسعه  بر  که 

کند3. در این  کید می‌ کاوش طیف وسیعی از احتمالات آینده و آمادگی برای آنها تأ آینده‌نگری بر 

راستا، انواع اصلی آینده‌نگری شامل:

آن،  هدف  و  دارد  تمرکز  آینده  احتمالات  از  وسیعی  طیف  کاوش  بر  کتشافی4:  ا آینده‌نگری 

از روش‌هایی مانند  آنها است و  آمادگی برای رویارویی با  آینده و  شناسایی سناریوهای مختلف 

عدم  با  محیط‌های  در  ویژه  به  رویکرد  این  کند.  می‌ استفاده  سیستمی  تفکر  و  روند  تحلیل 

اطمینان زیاد و پیچیده، مانند تجارت و بازاریابی بین‌الملل، بسیار مفید است5.

کید  تأ از طریق اقدامات هدفمند  آینده مطلوب  که بر شکل‌دهی به  آینده‌نگری هدفمند6: 

مطلوب،  اهداف  و  ارزش‌ها  شناسایی  با  تا  کنند  می‌ سعی  آینده‌پژوهان  رویکرد،  این  در  دارد. 

گذاری  راهبردهایی برای دستیابی به آن آینده توسعه دهند. این نوع آینده‌نگری اغلب در سیاست‌

گیرد7. عمومی، برنامه‌ریزی شهری و توسعه پایدار مورد استفاده قرار می‌

کند تا  کمی، تلاش می‌ که بر اساس داده‌های تاریخی و مدل‌های  آینده‌نگری پیش‌بینانه8: 

کند. آینده‌نگری پیش‌بینانه از روش‌هایی مانند تحلیل رگرسیون، مدل‌سازی  آینده را پیش‌بینی 

کوتاه‌مدت  گرچه این رویکرد در پیش‌بینی روندهای  کند. ا اقتصادی و شبیه‌ سازی استفاده می‌

1. Futures Studies
2.Slaughter, (2015)
3. Bell, (2017)
4. Exploratory Futures
5. Slaughter, (2015)
6. Normative Futures
7. Inayatullah, (2008)
8. Predictive Futures
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موثر است، اما در محیط‌های پر عدم اطمینان و پیچیده، محدودیت‌هایی دارد1.

آینده  مطالعه  فرایند  در  مختلف  ذی‌نفعان  رویکرد،  این  در  مشارکت‌جویانه2:  آینده‌نگری 

که توسط طیف وسیعی از  کنند. هدف اصلی، توسعه سناریوها و راهبردهایی است  مشارکت می‌

افراد و گروه‌ها پذیرفته شده باشند. آینده‌نگری مشارکت‌جویانه به ویژه در برنامه‌ریزی منطقه‌ای، 

گذاری عمومی مفید است3. توسعه جامعه و سیاست‌

آینده‌نگری استراتژیک4: از روش‌هایی مانند سناریونویسی، تحلیل SWOT و تفکر سیستمی 

کند. این نوع آینده‌نگری به  کند تا سازمان‌ها را برای رویارویی با تغییرات آینده آماده  استفاده می‌

کاربرد دارد5. ویژه در تجارت و بازاریابی بین‌الملل، مدیریت ریسک و توسعه مزیت رقابتی 

نقش  استراتژیک،  ابزار  یک  عنوان  به  بین‌الملل  بازاریابی  و  تجارت  حوزه  در  آینده‌نگری  دانش 

به  آینده‌نگاری  کند.  می‌ ‌ایفا  رقابتی  مزیت  توسعه  و  ریسک  مدیریت  فرصت‌ها،  شناسایی  در  کلیدی 

تحولات  هوایی،  و  آب  تغییرات  فناوری،  تغییرات  مانند  جهانی  روندهای  تا  کند  می‌ کمک  شرکت‌ها 

را  بین‌ا‌‌لمللی  ریسک‌های  جهانی  ریسک‌های  مدیریت  طریق  از  و  شناسایی  را  اقتصادی  و  سیاسی 

کند  کاهش دهند6. در زمینه توسعه استراتژی‌های بازاریابی بین‌الملل، آینده‌نگاری به تجار کمک می‌

کننده، ترجیحات فرهنگی  تا استراتژی‌های بازاریابی خود را بر اساس تغییرات آینده در رفتار مصرف‌

به  جهانی  تأمین  زنجیره  آسیب‌پذیری  به‌دلیل  سو،  دیگر  از  کنند7.  مدیریت  فناوری  روندهای  و 

آینده‌نگری از طریق مدیریت ریسک در زنجیره تأمین جهانی با  واسطه وابستگی به عوامل متعدد، 

شناسایی ریسک‌های احتمالی مانند اختلالات سیاسی، بلایای طبیعی یا تغییرات در قوانین تجاری، 

کند تا زنجیره تأمین خود را انعطاف‌پذیرتر کنند8. همچنین، با تحلیل روندهای  به شرکت‌ها کمک می‌

آینده از طریق آینده‌نگری با هدف توسعه محصولات جدید، شرکت‌های تجاری می‌توانند محصولات 

کنندگان همخوانی داشته باشد9.  که با نیازهای آینده مصرف‌ و خدمات جدیدی را توسعه دهند 

1. Bell, (2017)
2. Participatory Futures
3. Slaughter, (2015)
4. Strategic Futures
5. Bell, (2017)
6. Cunha et al., (2020)
7. Hollensen, (2015)
8. Keller et al, (2006)
9. Keller et al, (2006)
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را  بالا  رشد  پتانسیل  با  جدید  بازارهای  تا  کند  می‌ کمک  تجاری  شرکت‌های  به  آینده‌نگری 

کنند. با تحلیل عوامل اقتصادی، اجتماعی و سیاسی، شرکت‌ها می‌توانند تصمیمات  شناسایی 

گاهانه‌تری در مورد ورود به بازارهای بین‌ا‌‌لمللی بگیرند1. آ

وفق  مختلف  کشورهای  در  اجتماعی  و  فرهنگی  تغییرات  با  را  خود  باید  جهانی  برندهای 

کنندگان را پیش‌بینی  کات مصرف‌ کند تا تغییرات در ادرا کمک می‌ دهند. آینده‌نگری به شرکت‌ها 

کنند2. کرده و استراتژی‌های برندینگ خود را به طور متناسب تعدیل 

کنندگان و مشتریان  در تجارت بین‌الملل، مدیریت روابط با ذی‌نفعان مانند دولت‌ها، تامین‌

کند تا تغییرات در منافع و اولویت‌های  بین‌ا‌‌لمللی حیاتی است. آینده‌نگری به شرکت‌ها کمک می‌

کنند3.  کرده و روابط خود را به طور موثر مدیریت  ذی‌نفعان را پیش‌بینی 

آینده‌نگری در توسعه صادرات و لزوم توجه مناسب  ، نشان دهنده اهمیت  موارد فوق الذکر

مدیریت  گذاران  سیاست‌ و  برنامه‌ریزان  توسط  گسترده  سطحی  در  دانش  این  کارگیری  به  در 

کشور می‌باشد. بازرگانی و تجارت 

با  اقتصادی  دیپلماسی  تقویت  بین‌ا‌‌لمللی،  تجارت  در  آینده‌نگری  مسئله  به  توجه  کنار  در 

کشورهای دارای مزیت صادراتی بالا نیز می‌تواند به عنوان یک استراتژی کلیدی برای توسعه فضای 

که  کند. بر اساس مطالعه‌ای  گسترش تجارت در شرایط ژئوپلیتیکی خاص ایران عمل  همکاری و 

محصولات  از  یکی  عنوان  به  خشکبار  شده،  انجام  کشاورزی4  توسعه  بین‌ا‌‌لمللی  صندوق  توسط 

کشورهای دارای مزیت نسبی در تولید  کشاورزی بین‌ا‌‌لمللی شناخته شده‌اند و  کلیدی در تجارت 

کنند5. و صادرات این محصولات می‌توانند نقش مهمی در زنجیره ارزش جهانی‌ایفا 

ایران به عنوان یکی از بزرگترین تولیدکنندگان و صادرکنندگان خشکبار در جهان، به ویژه در 

کشمش، می‌تواند از طریق دیپلماسی اقتصادی هدفمند، روابط تجاری  زمینه پسته، زعفران و 

اساس  بر  کند.  تقویت  اروپا  اتحادیه  کشورهای  و  هند  چین،  مانند  کلیدی  کشورهای  با  را  خود 

و چندجانبه در  روابط دوجانبه  تقویت   ،)FAO( کشاورزی ملل متحد  و  گزارش سازمان خواربار 

1. Freeman et al, (2010)
2. Keller et al, (2006)
3. Freeman et al, (2010)
4. IFAD
5. IFAD, (2020)
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کاهش تنش‌های  کشاورزی می‌تواند به افزایش امنیت غذایی، توسعه اقتصادی و  زمینه تجارت 

دیپلماسی  که  است  کرده  کید  تأ گزارشی  در  جهانی  بانک  همچنین،  کند1.  کمک  ژئوپلیتیکی 

بازارهای  به  دسترسی  افزایش  و  تحریم‌ها  تأثیر  کاهش  برای  ابزاری  عنوان  به  می‌تواند  اقتصادی 

زمینه  در  خود  نسبی  مزیت‌های  از  استفاده  با  می‌تواند  ایران  رو  این  از  کند2.  عمل  بین‌ا‌‌لمللی 

، استراتژی‌های دیپلماسی اقتصادی را با تمرکز بر کشورهای هدف توسعه دهد تا نه تنها  خشکبار

کند. گسترش دهد، بلکه جایگاه خود را در عرصه بین‌ا‌‌لمللی تقویت  تجارت خود را 

در چارچوب نظریه‌های تجارت بین‌الملل، مفاهیم مزیت نسبی و مزیت رقابتی می‌توانند به 

عنوان پایه‌های نظری برای تقویت دیپلماسی اقتصادی ایران در زمینه صادرات خشکبار مورد 

کشورها باید  که توسط دیوید ریکاردو مطرح شد،  گیرند. بر اساس نظریه مزیت نسبی  تحلیل قرار 

کارآمدتر هستند3. که در تولید آنها  کنند  کالاهایی تمرکز  بر تولید و صادرات 

، مزیت نسبی  ایران با توجه به شرایط آب و هوایی مساعد و تجربه طولانی در تولید خشکبار

ایران به عنوان بزرگترین تولیدکننده پسته در  قابل توجهی در این زمینه دارد. به عنوان مثال، 

کننده عمده استفاده  کشورهای وارد  گسترش تجارت خود با  جهان، می‌تواند از این مزیت برای 

بر اهمیت عوامل  یافت،  که توسط مایکل پورتر توسعه  رقابتی  ، نظریه مزیت  از سوی دیگر کند. 

، ایران می‌تواند  کید دارد4. در زمینه خشکبار داخلی مانند نوآوری، فناوری و کارایی زنجیره ارزش تأ

کیفیت محصولات، توسعه برندهای بین‌ا‌‌لمللی و بهبود زیرساخت‌های صادراتی، مزیت  با ارتقاء 

رقابتی خود را در بازارهای جهانی افزایش دهد.

کشورهای دارای مزیت رقابتی  کنفرانس ملل متحد برای تجارت و توسعه5،  گزارش  بر اساس 

بازارهای  به  خود  دسترسی  اقتصادی،  دیپلماسی  از  استفاده  با  می‌توانند  کشاورزی  زمینه  در 

جدید را تسهیل کنند6. با ترکیب این دو نظریه، ایران می‌تواند استراتژی‌های دیپلماسی اقتصادی 

خود را بر اساس مزیت نسبی در تولید خشکبار و تقویت مزیت رقابتی از طریق نوآوری و توسعه 

بلکه  کند،  می‌ کمک  خشکبار  تجارت  گسترش  به  تنها  نه  رویکرد  این  کند.  طراحی  زنجیره‌ارزش 

1. FAO, (2021)
2. World Bank, (2019)
3. Ricardo, (2015)
4. Porter, (1998) 
5.UNCTAD
6.UNCTAD, (2019)
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کاهش تأثیر تحریم‌ها و تقویت جایگاه‌ ایران در عرصه بین‌ا‌‌لمللی  می‌تواند به عنوان ابزاری برای 

کند. عمل 

 ، که در تحلیل بازارهای هدف بین‌ا‌‌لمللی، به‌ویژه در صنعت خشکبار می‌توان اذعان داشت 

به  مدل‌ها  این  وابستگی  اما  می‌شود،  استفاده  زمانی  سری  داده‌های  بر  مبتنی  مدل‌های  از 

مدلی  طراحی  این‌رو،  از  می‌دهد؛  کاهش  متغیر  شرایط  در  را  آن‌ها  اعتبار   ، گذشته‌نگر داده‌های 

، پویا و منعطف برای پیش‌بینی دقیق‌تر و اولویت‌بندی بازارها ضروری است. آینده نگر

که  داشت  اذعان  باید  پژوهش  مورد  موضوع  زمینه  در  شده  انجام  پژوهش‌های  زمینه  در  حال 

گرفته است  SVR به تنهایی در مطالعات متعددی انجام  از مدل رگرسیون بردار پشتیبان  استفاده 

همکاران،2023؛  و  لوو  2017؛  همکاران،  و  چن  همکاران،2018؛  و  میراندا  2018؛  همکاران،  و  کویسیس  (

از  نیز  مطالعات  از  برخی  در  همکاران،2024(.  و  ک  بتونا و  همکاران،2016  و  کو  همکاران،2020؛  و  موقر 

کوتاه مدتLSTM برای پیش‌بینی استفاده شده است )حاجی زاده طحان و  شبکه حافظه طولانی- 

همکاران،1399؛ عدالت و همکاران،1399؛ طاهری،1399؛ شن و همکاران،2021؛ فیشر و همکاران،2017؛ 

وانگ  و  همکاران،2021  و  شن  ،2021؛  اختر هوپ،2021؛  جانگسیک،2020؛  همکاران،2020؛  و  مهر  عباسی 

متداول  پیش‌بینی  دقت  افزایش  برای   LSTM-SVR هیبریدی  الگوی  نیز  اخیرا  همکاران،2021(.  و 

گردیده است )حاج سید جوادی و همکاران،1401؛ زیجوان دو، 2024؛ ژیلی و همکارانش،2024؛ خانگ 

گاروال و همکاران،2024(.  کاشی و همکاران،2020؛ رامها و همکاران،2021 و آ گوین و همکارانش،2023؛ سا

کنون مطالعه‌ای پیرامون  که تا  کی از آن است  کشور حا گرفته در داخل  بررسی پژوهش‌های صورت 

پیش‌بینی متغیرهای مؤثر بر بازار هدف صادرات خشکبار ایران صورت نگرفته است اما در مطالعات 

کشاورزی از جمله دیاز و همکاران،2018؛ سهراب  مشابه و محدود به پیش‌بینی صادرات محصولات 

و  بشرآبادی  مهرابی  همکاران،1385؛  و  نجفی  همکاران،1400؛  و  پیش‌بهار  همکاران،2021؛  و  پور 

همکاران،1388 و شاه ویردی و همکاران،1399 پرداخته شده است.

۳. روش تحقیق
با  که  است  علمی  تحقیق  فرآیند  در  کلیدی  گام‌های  از  یکی  پژوهش  انجام  راه  نقشه  ترسیم 

گام،  گام‌به‌ کردن مسیر  هدف هدایت منظم مراحل مختلف پژوهش طراحی می‌شود. با مشخص‌

کند. در این راستا، نقشه راه این پژوهش  پژوهشگر می‌تواند منابع زمانی و مالی را بهینه مصرف 
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در نمودار )۱( ترسیم شده است:

 

پیش بینی 
کشورهای هدف 
برای صادرات 

خشکبار

به کارگیری 
نی مدل پیش بی

کننده هیبریدی 
LSTM-SVR

اولویت بندی 
متغیرهای 

برونزای پژوهش 
FAHP

انتخاب 
متغیرهای 

برونزای پژوهش
با روش دلفی 

فازی

آزمون جمع 
پذیری خشکبار 

GCCT

انتخاب 
محصولات 
ارمنتخب خشکب

نمودار 1-نقشه راه انجام پژوهش انتخاب بازارهای هدف خشکبار صادراتی ایران

در  مؤثر  برون‌زای  متغیرهای  زمینه  در  زمانی  سری  داده‌های  پژوهش،  این  در  اول-  گام 

آلمان،  ترکیه،  از جمله چین، هند، روسیه،  کشور  برای 12  بازار هدف صادراتی خشکبار  انتخاب 

کانادا، انگلستان، امارات و آمریکا برای محدوده زمانی سال‌های 1984 تا  اسپانیا، فرانسه،‌ایتالیا، 

که بر اساس آمارهای tradmap بزرگترین واردکنندگان خشکبار در جهان به  گردآوری شدند   2023

شمار می‌روند.

انجمن  و  ایران  تجارت  توسعه  سازمان  گزارشات  براساس  مطالعه،  این  در  دوم-  گام 

پسته،  خرما،  کشمش،  شامل  ایران  صادراتی  خشکبار  محصول   9 ایران،  خشکبار  صادرکنندگان 

که بیشترین  گرفتند  گردو، قیسی زردآلو، انجیر خشک و توت‌خشک مورد نظر قرار  فندق، بادام، 

ارزش تجاری و تقاضا برای واردات از ایران را داشتند.

تجمیع  امکان  ارزیابی  برای   :  )GCCT( مرکب  کالای  تعمیم‌یافته  جمع‌پذیری  آزمون  سوم-  گام 

تعمیم‌یافته  جمع‌پذیری  آزمون  از  کالایی،  سبد  یک  قالب  در  صادراتی  خشکبار  منتخب  اقلام 

نسبت قیمت  که  گیرند  قرار می‌ گروه  در یک  کالاهایی  این روش،  در  استفاده شد.  مرکب  کالای 

کشمش،  گروه، مستقل از شاخص مذکور باشد. اقلام مورد بررسی شامل  آن‌ها به شاخص قیمت 

گردو، قیسی زردآلو، انجیر خشک و توت‌خشک هستند. روابط )۱( و  خرما، پسته، فندق، بادام، 

)۲( جهت روش GCCT برقرار می‌باشند:

(1     )                                                                                     )𝑃𝑃𝑃𝑃
𝑃𝑃𝑃𝑃(    ln=ip       

(2                                                )                                           )Iln(P  =IR 
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گروه،  Piقیمت هر یک از  که در این روابط، pi شاخص قیمت نسبی و RI، لگاریتم شاخص قیمت 

گروه مورد نظر به صورت PI نشان داده می‌شود. آنگاه در صورتی  کالاها و نیز شاخص قیمت  این 

گروه  کالاها از شاخص قیمت  که شاخص قیمت نسبی  گروه قرار داد،  کالاها را در یک  می‌توان این 

مستقل باشد1. 

گروه  قیمت  شاخص  از  مستقل   )pi( آن‌ها  نسبی  قیمت  که  کالاهایی  لوبل،  نظریه  اساس  بر 

کالای واحد می باشند. پس از آزمون  گروه و معادل یک  مربوطه )RI( باشد، قابل تجمیع در یک 

سری‌های  ‌ایستایی  مستقل،  متغیرهای  میان  خطی  هم  وجود  عدم  از  اطمینان  و  هم‌خطی 

فرض  اثبات  جهت   )ADF( یافته  تعمیم  دیکی-فولر  واحد  ریشه  آزمون  از  استفاده  با  زمانی 

مقدار  که  می‌شود  رد  زمانی  صفر  فرضیه  آزمون،  این  در  می‌شود2.  بررسی  )عدم‌ایستایی(  صفر

کمتر باشد3. مطلق آماره آزمون از مقدار بحرانی جدول 

شامل  نیز  خشکبار  صادراتی  هدف  بازار  انتخاب  در  مؤثر  برون‌زای  متغیرهای  چهارم-  گام 

گذاری داخلی در کشور هدف، نرخ برابری ارز  میانگین تعرفه وارداتی در کشور هدف، میزان سرمایه‌

کشور هدف بودند. گذاری خارجی و نیز نرخ تورم در  کشور هدف، میزان سرمایه‌ رسمی با دلار در 

از  پس  ایران،  خشکبار  صادرات  بر  مؤثر  برون‌زای  متغیرهای  شناسایی  جهت  پنجم-  گام 

مطالعه سوابق پژوهش در داخل و خارج، متغیرهای موثر بر تجارت شناسایی و در مرحله بعد 

شاخص‌ها،  کیفی،  داده‌های  از  کامل  مجموعه‌ای  بازرگانان،  و  تجار  با  حضوری  باز  مصاحبه  با 

مراحل  در  تا  گردید  گردآوری  خشکبار  تجارت  امر  در  مؤثر  و  گر  مداخله  متغیرهای  و  معیارها 

گیرند و از طریق روش دلفی فازی، بر حسب وزن معیارها و زیرمعیارها،  بعدی مورد استفاده قرار 

گام بعدی برای انتخاب و اولویت‌بندی  گردید. در  متغیرهای شاخص‌تر از دیدگاه تجار شناسایی 

گیری چند معیاره و روش  متغیرهای برون‌زای مؤثر بر صادرات خشکبار ایران از روش‌های تصمیم‌

AHP فازی)FAHP( بهره گرفته شد که بر طبق نتایج ، متغیرهای نرخ تورم سالیانه، تعرفه وارداتی 

کشور هدف و نرخ برابری ارز  گذاری داخلی و خارجی در  کشور هدف، میزان سرمایه‌ خشکبار در 

گرفتند.  کشور هدف مورد انتخاب و در اولویت قرار  در 

1.Lewbel, (1996)

2.ایزدی‌مهر و همکاران، )1392(
3.گجراتی، )2010(
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هوش  و  آمار  اقتصادسنجی،  علوم  پژوهش:  کننده  پیش‌بینی‌ مدل  کارگیری  به‌ ششم-  گام 

برای  کلی،  طور  به  اما  نموده‌اند.  ارائه  پیش‌بینی  برای  را  روش‌ها  از  وسیعی  طیف  مصنوعی؛ 

شناسایی  متغیرها،  پیش‌بینی  در  ندارد1.  وجود  جامعی  روش  مختلف،  شرایط  در  پیش‌بینی 

تورم،  بهره،  نرخ  مانند  مختلف  عوامل  تأثیر  دلیل  به  اما  دارد،  اهمیت  آن‌ها  میان  ضمنی  روابط 

برای  پژوهشگران  تلاش‌های  وجود  با  است.  پیچیده  امر  این  سیاسی،  شرایط  و  اقتصادی  رشد 

مدل‌سازی این متغیرها، پیش‌بینی روندهای غیرخطی همچنان چالش‌برانگیز باقی مانده است. 

برابر  در  مقاوم  و  خودتطبیقی  ناپارامتریک،  غیرخطی،  گی‌های  ویژ با  مصنوعی  عصبی  شبکه‌های 

گسترده‌ای  اخلال، ابزار مؤثری برای تحلیل این داده‌ها به شمار می‌روند و در حوزه اقتصاد به‌طور 

به  استفاده می‌شوند2. شبکه‌های عصبی معمولاً  با حداقل خطا  روابط غیرخطی  برای شناسایی 

گی می‌تواند در صورت محدودیت داده‌ها،  داده‌های زیادی برای آموزش و آزمون نیاز دارند. این ویژ

که  استفاده از این مدل‌ها را برای پیش‌بینی غیرممکن سازد. برای حل این مشکل، ضروری است 

کارایی مدل افزایش یابد3. شبکه‌های عصبی مصنوعی با سایر روش‌های آماری ترکیب شوند تا 

فرصت‌ها،  درک  به  و  دارد  برنامه‌ریزی  و  تصمیم‌سازی  توسعه،  در  اساسی  نقش  پیش‌بینی 

کند. در حوزه اقتصاد به‌ ویژه تجارت بین‌الملل، پیش‌بینی  کمک می‌ تهدیدها و روندهای آینده 

مدل‌های  و  اقتصادسنجی(  و  آماری  )ریاضی،  عینی  مدل‌های  روش  دو  از  اقتصادی  متغیرهای 

مدل‌های  بدون  کیفی  روش‌های  از  ذهنی،  پیش‌بینی  در  می‌شود4.  انجام  دلفی(  )روش  ذهنی 

برآورد  برای  آماری  و  ریاضی  از روش‌های  که مدل‌های عینی  ریاضی استفاده می‌شود، در حالی 

برای  و  شد  گرفته  کار  به  عینی  مدل‌های  مطالعه،  این  در  گیرند.  می‌ بهره  اقتصادی  متغیرهای 

پیش‌بینی  روش‌  از  مطالعه  این  در  شدند.  ارزیابی  مختلف  مدل،گزینه‌های  دقیق‌ترین  انتخاب 

است.  شده  استفاده  کلاسیک،  ماشین  یادگیری  و  مصنوعی  عصبی  شبکه  از  ترکیبی  هیبریدی، 

که از روش‌های شبکه  که از ترکیب روش شبکه عصبی حافظه طولانی-کوتاه مدت5  به‌این‌صورت 

1.Ruiz-Aguilar et al, (2014)
2.Adhikari et al, (2014)

3.توحیدی و همکاران، )1394( 
4.گلستانی و همکاران، )1391(

5.Long Short Term Memory (LSTM) 
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که نسخه‌ای از ماشین بردار  عصبی مصنوعی بازگشتی1 می‌باشد و روش رگرسیون بردار پشتیبان2

پشتیبان3 برای مسائل رگرسیون است، استفاده شده است.

که با  از یادگیری عمیق و ماشین بردار پشتیبان است  LSTM-SVR ترکیبی  مدل هیبریدی 

SVR در تخمین  الگوهای زمانی بلندمدت و قابلیت  LSTM در شناسایی  توانایی  از  گیری  بهره‌

پیچیده  الگوهای   LSTM مدل،  این  در  می‌دهد.  افزایش  را  پیش‌بینی  دقت  غیرخطی،  روابط 

را انجام می‌دهد. داده‌های  SVR تنظیمات نهایی و پیش‌بینی دقیق  کرده و  زمانی را استخراج 

گرفته  کار  تاریخی شامل شاخص‌های اقتصادی، تجاری و محیطی برای آموزش و ارزیابی مدل به 

شده‌اند.

گشتی حافظه طولانی-کوتاه‌مدت( ۳-۱. مدل پیش‌بینی LSTM )شبکه عصبی باز
سیستم  از  الهام  با  که  هستند  ماشینی  یادگیری  در  نوین  الگویی  مصنوعی،  عصبی  شبکه‌های 

کار می‌روند.  عصبی زیستی، برای پردازش داده‌ها و پیش‌بینی خروجی سامانه‌های پیچیده به 

این شبکه‌ها با استفاده از تبدیل‌های غیرخطی متعدد، دقت پیش‌بینی را بهبود می‌بخشند. از 

از مهم‌ترین  5 وجود دارد. یکی  و پس‌خور  4 نوع شبکه عصبی پیش‌خور نظر مسیر اطلاعات، دو 

داده‌های  داخلی،  حافظه  داشتن  با  که  است  بازگشتی  شبکه‌های   ، پس‌خور شبکه‌های  انواع 

معرفی   RNN بهبود  برای   ۱۹۹۵ در  که   ،LSTM شبکه  کند.  می‌ پردازش  را  سری‌زمانی  و  ترتیبی 

حفظ  LSTMبا  شبکه‌های  دارد.  را  ترتیبی  داده‌های  در  بلندمدت  روابط  یادگیری  توانایی  شد، 

 RNN که در کنند،  اطلاعات بلندمدت، امکان یادگیری وابستگی‌های زمانی طولانی را فراهم می‌

معمولی ممکن نبود. 

1.Recurrent Neural Network (RNN)
2.Support vector regression (SVR)
3.Support Vector Machine (SVM)
4. Feed Forward Neural Networks (FFN)
5. Bengio, (2013)
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 LSTM نمودار ۲- ساختار یک مدل

اصلی  بخش‌های  که  کند  می‌ ارائه  سلول  حالت  یک  و  گیت  نوع  سه   ،LSTM در  حافظه  برنامه 

گیت‌های ورودی و خروجی  گیت‌های فراموشی،  که شامل  LSTM را تشکیل می‌دهند  الگوریتم 

وحالات سلولی است1؛ خروجی‌های مخفی و حالات سلولی را می‌توان به صورت شکل فوق نشان 

داد. نمودار )۲(، ساختار مدل LSTM را نشان می‌دهد.

سلول  خروجی   ،ht-1 است  ورودی  بردار   LSTM : xt عصبی  شبکه  یک  ساختار   ،)2( نمودار 

قبلی است.Ct-1 ، حافظه سلول قبلی است. ht ، خروجی سلول فعلی است. Ct حافظه سلول فعلی 

است. بردار وزن ورودی Uf، Ui و Ucare، Wf، Wi، و Wc به ترتیب بردارهای وزن بازگشتی برای 

دروازه فراموشی Ft، سلول Ct، دروازه ورودی It و دروازه خروجی Ot هستند2. 

 
  (3              )                                                     ) f+ b fUtx⋅+  fW1-th (σ=  tF 
  (4                               )                                     ) i+ b iUtx⋅+  iW1-th (σ=  tI 
  (5           )                                                      ) o+ b oUtx⋅+  oW1-th (σ=  tO   
  (6        )                                                            )c+ b cUtx⋅+  cW1-thτ(=  tĈ     
  (7           )                                                           tC ̂⊗ tI ⊕ 1-tC ⊗ t= F tC 
  (8                   )                                                                   )tCτ( ⊗ t= O th 

 
1.Hochreiter et al, (1997)
2.Shen et al, (2021)
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میانگین مربعات خطا به صورت )9( محاسبه می‌شود :

𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿(𝑦𝑦, 𝑦̂𝑦) = 1
𝑁𝑁 ∑ (𝑦𝑦 − 𝑦̂𝑦)2𝑁𝑁

𝑖𝑖=1                                                           (9)                                         
 

تابع زیان به صورت زیر نمایش داده می‌شود :

𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎𝑎 𝐿𝐿(𝜃𝜃) = ∑ 𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿𝐿(𝑦𝑦, 𝑦̂𝑦)𝑁𝑁
𝑖𝑖=1                                                     (10)                                                 

𝜃𝜃 = [𝑈𝑈𝑓𝑓, 𝑈𝑈𝑖𝑖, 𝑈𝑈𝑐𝑐, 𝑈𝑈𝑜𝑜, 𝑊𝑊𝑓𝑓, 𝑊𝑊𝑖𝑖, 𝑊𝑊𝑐𝑐, 𝑊𝑊𝑜𝑜, 𝑏𝑏𝑓𝑓, 𝑏𝑏𝑖𝑖, 𝑏𝑏𝑐𝑐, 𝑏𝑏𝑜𝑜]                                     (11)                                                      
 

 
به  را  ورودی  مقدار  یک  و  است  سازی  فعال  تابع  یک  که  است  سیگموئید  تابع   ،  σ آن  در  که 

مقداری بین 0 و 1 تبدیل می کند. علاوه بر این، τ تابع Tanh است که مقدار خروجی را به مقداری 

کدام  اینکه  تعیین  برای  می‌توان  را  مقدار  این  آن،  از  پس  کند.  می  تبدیل   -1 تا   1 محدوده  در 

مقدار  ترتیب  به   Ct و   xt، ht عبارات  کرد.  استفاده  شوند  بازآموزی  یا  حذف  باید  خاص  اطلاعات 

ورودی، مقدار پنهان و وضعیت سلول را در مرحله زمانی t نشان می‌دهند. 

عبارت ht-1 و Ct-1 به ترتیب مقدار پنهان و وضعیت سلول در مرحله زمانی t-1 هستند. لگراند 

آنها  ورودی  وزن   Uo و   Uf، Ui، Uc هستند.  نقطه‌ای  جمع  و  نقطه‌ای  ضرب  ترتیب  به   ⊕ و 

هستند. Wf، Wi، Wc، وWo وزن‌های مکرر آنها هستند؛ و bf، bi، bc، و bo سوگیری‌های آنها هستند 

که باید از طریق یادگیری در پردازش آموزشی مشخص شوند. 

زمانی  وابستگی‌های  و  غیرخطی  الگوهای  شناسایی  در  خود  ویژه  معماری  با   LSTM مدل 

عملکرد بالایی دارد، اما در مواجهه با داده‌های پیچیده یا نویزهای غیرخطی ممکن است دقت 

یک  در  رگرسیون  پشتیبان  بردار  ماشین  با  مدل  این  ترکیب  این‌رو،  از  یابد؛  کاهش  پیش‌بینی 

گیرد. در این ترکیب، LSTM الگوهای زمانی  کار می‌ ساختار هیبریدی، نقاط قوت هر دو روش را به‌

که SVR با مدل‌سازی روابط غیرخطی  کند، در حالی  کلیدی داده‌ها را استخراج می‌ گی‌های  و ویژ

، دقت پیش‌بینی متغیرهای هدف را افزایش می‌دهد. کاهش حساسیت به نویز و 
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LSTM-SVR ۳-2. مدل هیبریدی
LSTM- مدل پیشنهادی در این مطالعه یک چارچوب پیش‌بینی ترکیبی نوآورانه دو مرحله‌ای 

گی‌های سری زمانی  SVR است. در مرحله اول، ما به طور کامل از تخصص LSTM در استخراج ویژ

 ،SVR کنیم. در مرحله دوم، با استفاده از گی‌های تک بعدی کلیدی استفاده می‌ برای استخراج ویژ

می‌سازیم.  دقیق  غیرخطی  پیش‌بینی  مدل  یک  و  کرده  ترکیب  واقعی  مقادیر  با  را  گی‌ها  ویژ این 

که مشکلی خاص  مزیت اصلی این رویکرد در توانایی آن برای جلوگیری مؤثر از بیش‌برازش است، 

که داده‌های آموزشی محدود هستند، می‌باشد. در مدل‌های LSTM به ویژه هنگامی 

و  بلندمدت  وابستگی‌های  موثر  طور  به  زمانی،  سری  داده‌های  مدیریت  در   LSTM مدل 

به  رسیدگی  در   SVR که  حالی  در  دارد،  تخصص  داده‌ها،  در  پیچیده  زمانی  سری  گی‌های  ویژ

SVR، می‌توانیم به طور موثر مشکلات  LSTM و  مسائل رگرسیون غیرخطی برتر است. با ترکیب 

وابستگی‌های بلندمدت، روابط غیرخطی، نویز داده‌ها و توانایی تعمیم مدل در داده‌های سری 

بلکه  را بهبود می‌بخشد،  تنها دقت پیش‌بینی مدل  نه  این دو مدل  ترکیب  کنیم.  را حل  زمانی 

سازگاری با محیط داده پیچیده را نیز افزایش می‌دهد.

۴. معیارهای ارزیابی
عملکرد مدل هیبریدی با استفاده از معیار خطای پیش‌بینیMAE 1 ارزیابی شده است. این معیار 

که ترکیب LSTM و SVR توانسته است خطای پیش‌بینی را نسبت به مدل‌های  نشان می‌دهد 

کاهش دهد. این معیار معمولاً برای ارزیابی دقت مدل‌های پیش‌بینی استفاده می‌شود  مستقل 

از  کند؛  گیری  اندازه‌ را در پیش‌بینی نتایج مورد نظر  و می‌تواند به‌طور مؤثری عملکرد یک مدل 

را  پیش‌بینی  مدل‌های  قوت  و  ضعف  نقاط  مؤثری  به‌طور  می‌تواند   MAE تحلیل   ، دیگر سوی 

کند. کمک  کرده و به بهبود دقت آن‌ها  شناسایی 

۵. داده‌های مورد استفاده در پژوهش
ایران  صادراتی  خشکبار  منتخب  اقلام  واردات  و  صادرات  ارقام  شامل  شده  گردآوری  داده‌های 

و  خرما(  و  کشمش  فندق،  بادام،  انجیرخشک،  گردو،  زردآلو،  قیسی  خشک،  توت  پسته،  )مانند 

1. Mean Absolute Error 
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تعرفه  تورم،   ، ارز نرخ  مانند  اقتصادی  خرد  و  کلان  شاخص‌های  به‌علاوه  بالقوه،  هدف  بازارهای 

کشورهای هدف و پیش‌بینی آن تا سال‌های  گذاری داخلی و خارجی در  وارداتی و میزان سرمایه‌

هدف پیش‌بینی)سال 2033( بود. این داده‌ها از پایگاه‌های Treadmap، FAO و WTO استخراج 

صادرات  میزان  و  خشکبار  واردکنندگان  بزرگ‌ترین  براساس  منتخب  هدف  کشورهای  شده‌اند. 

ایران به آن‌ها شامل چین، روسیه، هند، ترکیه، آلمان،‌ایتالیا، فرانسه، آمریکا، امارات، انگلستان، 

گیاهی  1 به میوه‌ها، دانه‌ها و مغزهای  کانادا و اسپانیا هستند. در این راستا؛ محصولات خشکبار

برای  و  یافته  کاهش  آنها  رطوبت  خشک‌سازی،  مختلف  روش‌های  طریق  از  که  می‌شود  گفته 

بالا، طعم  ارزش غذایی  آماده می‌شوند. این محصولات معمولاً به دلیل  نگهداری طولانی‌مدت 

کنند2.  مطلوب و سهولت نگهداری، در صنایع غذایی و تجارت بین‌ا‌‌لمللی نقش مهمی‌ ایفا می‌

گزارش‌های  و  بین‌ا‌‌لمللی  استانداردهای  با  مطابق  خشکبار  محصولات  دسته‌بندی  ذیل  در 

، دانه(، روش پردازش)خشک‌سازی  سازمان‌های معتبر بین‌ا‌‌لمللی و بر اساس نوع محصول)میوه، مغز

کاربرد)مصرف مستقیم، استفاده در صنایع غذایی( انجام شده است3 :  طبیعی یا صنعتی( و 

مغزها و دانه های خشک5میوه های خشک4
پسته7کشمش6

بادام9خرما8
فندوق11انجیرخشک10

گردو13قیسی زردآلو خشک12
  توت خشک سفید14

1. Dried Fruits and Nuts
2. FAO, (2020)
3. INC, (2022)
4. Dried Fruits
5. Nuts and Seeds
6. Raisins
7. Pistachios 
8. Dates 
9. Almonds
10. Dried Figs
11. Hazelnuts
12. Dried Apricots
13. Walnuts
14. White Mulberries
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پنج‌ساله  برنامه‌های  به  توجه  با   ۲۰۲۴ تا   ۱۹۸۴ سال  از  زمانی  سری  داده‌های  پژوهش،  این  در 

هدف  بازارهای  پیش‌بینی  زمانی  افق  است.  گرفته  قرار  استفاده  مورد  کشور  اقتصادی  توسعه 

 ،SPSS و Excel صادرات خشکبار سال ۲۰۳۳ تعیین شده است. برای ثبت داده‌ها از نرم‌افزارهای

Python بهره‌برداری  از  Excel و برای تخمین مدل پیش‌بینی  از   1 برای اجرای روش دلفی فازی 

شده است. جدول)2(، گزارش داده‌های توصیفی مناطق هدف صادرات خشکبار ایران در جهان 

طی دوره زمانی 40 ساله ارائه شده است.

جدول2- داده‌های توصیفی مربوط به مناطق هدف صادرات خشکبار ایران طی دوره زمانی 1984-2023

آسیااروپاآمریکاآفریقامنطقه صادراتی

13480/5256027/06567574/72418510مجموع وزنی صادرات سبدخشکبار )تن(

) 202188000231678000384421100010466872000کل ارزش صادرات خشکبار ایران)دلار

) 850000118203132970006662554میانگین ارزش صادرات خشکبار ایران )دلار

میانگین قیمت هرکیلوخشکبارصادراتی ایران 
) )دلار

14/94/136/74/3

FAO منبع: پایگاه داده‌های آماری

۶. نتایج و بحث
کاهش  که بطور طبیعی یا توسط انسان، حجم آب آن  خشکبار شامل ده‌ها محصول باغی است، 

که بسیاری از داده‌های بکار رفته، به صورت  یافته و ماندگاری بیشتری به دست ‌می‌آورد. از آنجا 

آزمون  تفکیکی برای هر یک از انواع خشکبار وجود ندارد. لازم است امکان ترکیب محصولات با 

جمع‌پذیری، بررسی شود. بر این اساس، نتایج به دست آمده از آزمون جمع‌پذیری تعمیم‌یافته 

کالای مرکب، فرضیه صفر در مورد تمامی ‌piها رد شد. بنابراین لگاریتم شاخص‌های قیمتی همه 

گروه  گروه‌ها ‌ایستا هستند. لذا شاخص قیمت نسبی تمام محصولات منتخب خشکبار که در یک 

قرار دارند از نظر غیرفصلی پایا هستند. جهت بررسی همجمعی متغیرهای شاخص قیمت نسبی، 

از آزمون همبستگی پیرسون جهت آزمون استقلال دو متغیر pi شاخص قیمت نسبی و RI، لگاریتم 

1.FDM
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گروه استفاده شد. نتایج ارائه شده جدول)3( حاصل از آزمون هبستگی پیرسون  شاخص قیمت 

که با توجه  برای متغیرهای شاخص قیمت نسبی 9 قلم محصولات خشکبار صادراتی نشان داد 

به معنی دار بودن میزان P-Value : 0.000 متغیرهای شاخص قیمت نسبی و ضرایب همبستگی 

گروه همجمع بوده و  آمده، شاخص قیمت نسبی هر 9 محصول قرار داده شده در یک  بدست 

گروه قرار داد، تأیید شد.  را در یک  که می‌توان محصولات منتخب خشکبار صادراتی  این فرض 

، می‌توان آنها را  گرفتن تک تک اقلام منتخب خشکبار که به جای در نظر  کرد  لذا می‌توان اذعان 

گرفت. گروه جهت استفاده در مدل‌سازی در نظر  به صورت یک 

جدول3- نتایج آزمون استقلال برای گروه خشکبار منتخب صادراتی

اقلام منتخب 
خشکبار

نوع آزمون 
همبستگی

p-Value
ضریب 

همبستگی
GCCT نتیجه آزمون

قبول0/6610/0000pearsonکشمش

قبول0/6430/0000pearsonخرما

قبول0/4940/0016pearson-گردو

قبول0/6590/0000pearsonفندق

قبول0/6740/0000pearsonپسته

قبول0/6590/0000pearsonبادام

قبول0/3530/0296pearson-قیسی زردآلو

قبول0/4080/0109pearsonانجیر

قبول0/6950/0000pearsonتوت خشک

منبع: یافته‌های تحقیق

LSTM-SVR ۶-۱. پیش‌بینی مدل هیبریدی
انتخاب  بر  مؤثر  متغیرهای  پیش‌بینی  در  هیبریدی  مدل  دقت  نیز  و  خطا  میزان  ارزیابی  جهت 

بازارهای هدف صادرات خشکبار ایران از معیار ارزیابی MAE استفاده شد. در این راستا، نتایج 

حاصل از دقت عملکردی مدل پیش‌بینی هیبریدی به تشریح در جدول)5( بیان شده است.
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جدول4- مقادیرپیش‌بینی شده متغیرهای برون‌زای مؤثر بر انتخاب بازار هدف خشکبار ایران 

برای کشورهای با بهترین عملکرد مدل

 سال مورد

میانگین تعرفه  پیش‌بینی
وارداتی در 

کشور هدف)%(

میزان 
سرمایه گذاری 

داخلی در 
کشور هدف

)میلیارد دلار(

میزان 
سرمایه گذاری 

خارجی در 
کشور هدف

)میلیارد دلار(

نرخ برابری ارز 
رسمی با ریال در 

کشور هدف

)ریال(

نرخ تورم 
در کشور 
هدف )%(

ایتالیاروسیهچینآمریکاامارات 
20252/2۲۵۱۱۱۸/۱۹218/۲۷3315 /۶۰۳/۸

20262/223773/۷۱222/۲۸3173/۹۶4.1

20272/223003/۱۶219/۷۸3143/۶۱۴/۳۹

20282/222761/۱۰222/۸۱3199/۰۸۴/۴۵

20292/223387/۳۳218/۷۵3469/۸۳۴/۰۱

20302/223817/۱۲213/۸۵۳۷۲۹/۳۹۳/۶۱

20312/224275/۴۲210/۰۴3902/۸۷۳/۴۲

20322/224696/۱۱206/۶۱3975/۳۸2.33

20332/225051/۴۴202/۰۹3891/۵۷۳/۲۴
منبع: نتایج پژوهش 

جدول 5- نتایج عملکرد معیار خطای پیش‌بینیMAE برای متغیرهای برون‌زای مؤثر در پیش‌بینی 

LSTM-SVR مدل هیبریدی

کشور
میانگین تعرفه 

وارداتی در 
کشور هدف

میزان 
سرمایه گذاری 

داخلی در 
کشور هدف

میزان 
سرمایه گذاری 

خارجی در 
کشور هدف

نرخ برابری ارز 
رسمی با دلار 
در کشور هدف

نرخ تورم در 
کشور هدف

0/10910/07830/04700/0670/0736چین

0/14680/04780/12930/0670/1001هند

0/21790/06850/16670/03750/0414روسیه

0/05530/06070/15320/06260/1335ترکیه
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کشور
میانگین تعرفه 

وارداتی در 
کشور هدف

میزان 
سرمایه گذاری 

داخلی در 
کشور هدف

میزان 
سرمایه گذاری 

خارجی در 
کشور هدف

نرخ برابری ارز 
رسمی با دلار 
در کشور هدف

نرخ تورم در 
کشور هدف

0/11390/08520/09330/07110/0771آلمان

0/11390/06420/15280/06000/0623ایتالیا

0/11390/09950/16290/07120/1278اسپانیا

0/11390/07460/16740/07200/0972فرانسه

0/10840/08810/11330/08060/0747کانادا

0/09730/05110/16400/09370/1051انگلیس

0/0000/11960/16100/07080/1681امارات

0/1249-0/14660/03590/1647آمریکا

 میانگین
کلی

0/13310/08650/11150/07650/1153

منبع: نتایج پژوهش 

خطای  معیار  اساس  بر  را   LSTM-SVR هیبریدی  مدل  عملکرد  ارزیابی  نتایج  جدول)5(، 

وارداتی  تعرفه  پیش‌بینی  در  مدل  این  که  داد  نشان  نتایج  می‌دهد.  نشان   MAE پیش‌بینی 

کمترین  ( وترکیه با خطای 0/055  کشورهای امارات)با خطای صفر عملکرد مطلوبی داشته است. 

میزان خطا را نشان دادند. در مقابل، روسیه باخطای 0/217 بیشترین میزان خطای پیش‌بینی 

را نشان می‌دهد. میانگین کلی خطا 0/133 کارایی مناسب مدل را نشان می‌دهد، اما بهینه‌سازی 

کشورهای با خطای بالا ضروری است.  داده‌ها برای افزایش دقت پیش‌بینی در 

گذاری  سرمایه‌ میزان  پیش‌بینی  در  هیبریدی  پیش‌بینی  مدل  عملکرد  و  خطا  تحلیل 

که امارات با خطای  MAE در جدول )5( نشان می‌دهد  کشور هدف بر اساس معیار داخلی در 

خطای  با  آمریکا  مقابل،  در  است.  داشته  را  عملکرد  ضعیف‌ترین  و  خطا  میزان  بیشترین   0/119

از  کی  حا  ،0/086 خطا  کلی  میانگین  است.  داشته  را  عملکرد  دقیق‌ترین  و  خطا  0/035،کمترین 

، بهینه‌سازی‌هایی مانند تحلیل  کشورهای با خطای بالاتر عملکرد مطلوب مدل است، اما برای 

منابع خطا، بهبود پیش‌پردازش، و استفاده از مدل‌های محلی برای الگوهای پیچیده‌تر ضروری 

است.
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با  رسمی  ارز  برابری  نرخ  پیش‌بینی  در   LSTM-SVR هیبریدی  مدل  خطاهای  تحلیل  نتایج 

خطای  با  انگلستان  که  می‌دهد  نشان  جدول)5(  در   MAE معیار  اساس  بر  هدف  کشور  در  دلار 

0/093، که مقداری بالاتر از میانگین کلی MAE، ضعیف‌ترین عملکرد را در این مدل داشته است که 

می‌تواند ناشی از وجود متغیرهای پرت، پیچیدگی‌های پیش‌بینی یا ناهنجاری‌ها در داده‌ها باشد. 

که این عملکرد  کمترین خطای پیش‌بینی را نشان داده است،  در مقابل، روسیه با خطای 0/037 

کند. استثنایی دقت بالای مدل و تطابق مناسب آن با داده‌های اقتصادی ترکیه را تایید می‌

گذاری  سرمایه‌ میزان  پیش‌بینی  در   LSTM-SVR هیبریدی  مدل  خطاهای  تحلیل  نتایج 

که فرانسه با خطای  کشور هدف بر اساس معیار MAE در جدول)5( نشان می‌دهد  خارجی در 

0/167، دارای بالاترین میزان خطا و ضعیف‌ترین عملکرد بوده است. در مقابل، چین با خطای 

کندگی  پرا کمترین  که نشان‌دهنده  را داشته است،  ، بهترین عملکرد در مدل پیش‌بینی   0/047

کشور است. خطا و دقت بالای مدل در پیش‌بینی‌های مربوط به این 

بر اساس نتایج گزارش شده در جدول)۵(، نتایج مدل هیبریدی LSTM-SVR در پیش‌بینی 

که‌ ایتالیا با خطای 0/071، بهترین عملکرد را داشته،  کشورهای مختلف نشان می‌دهد  نرخ تورم 

که امارات متحده عربی با خطای0/180، ضعیف‌ترین عملکرد را نشان داده است. در حالی‌

اقلام  صادراتی  هدف  بازارهای  انتخاب  مؤثر  برون‌زای  متغیرهای  پیش‌بینی  جدول)4(، 

داده‌اند،  نشان  خود  از  را  پیش‌بینی  در  عملکرد  بهترین  که  کشورهایی  برای  را  خشکبار  منتخب 

زمانی  سری  تاریخی  داده‌های  از  آمده  بدست  نتایج  اساس  بر  راستا،  این  در  می‌دهد.  نشان 

میانگین تعرفه وارداتی خشکبار در کشور امارات)به‌عنوان عضو مهم شورای همکاری خلیج فارس 

این  استراتژی  دلیل  به  خشکبار  واردات  برای  صفر  یا  پایین  بسیار  تعرفه‌های  مدل،  در   )GCC(

کشور به‌عنوان‌ هاب تجاری منطقه در طی سال‌های گذشته قابل مشاهده می‌باشد. که بر اساس 

که تعرفه‌های وارداتی  گونه‌ای  مدل پیش‌بینی، این روند در دهه آتی نیز تداوم خواهد داشت، به‌

برای  داخلی  تقاضای  افزایش   ، دیگر سوی  از  می‌ماند.  باقی  پایین  و  ثابت  امارات  در  خشکبار 

برای صادرکنندگان  را  برای صادرات مجدد، فرصتی مناسب  و هم  بازار مصرفی  در  ، هم  خشکبار

کند.  ایرانی فراهم می‌

پایگاه  به‌عنوان  کشور  این  از  گیری  بهره‌ و  امارات  به  کیفیت  با و  ممتاز  خشکبار  صادرات 

آفریقا توصیه می‌شود. امارات علاوه بر بازار  صادراتی برای توزیع مجدد به بازارهای خاورمیانه و 
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برای  مهم  دروازه‌ای  نقش  منطقه‌ای،  تجارت  در  استراتژیک  جایگاه  دلیل  به  مستقیم،  هدف 

کند. دسترسی به بازارهای بین‌ا‌‌لمللی خشکبار ایران را ‌ایفا می‌

متحده  ایالات  جدول)۴(،‌  در  مدل  پیش‌بینی  و  تاریخی  داده‌های  تحلیل  نتایج  اساس  بر 

با  همراه  داخلی  گذاری‌های  سرمایه‌ در  پایدار  نسبتاً  و  کاهشی  روند  با  اخیر  سال‌های  در  آمریکا 

نوسانات اندک روبه‌رو بوده که به نظر می‌رسد نشانه‌ای از ثبات نسبی اقتصادی باشد. پیش‌بینی 

که ممکن است  کاهشی تا سال ۲۰۲۸ ادامه خواهد داشت  که این روند  مدل نیز نشان می‌دهد 

گیر در الگوهای مصرفی  ، رشد آهسته صنایع، و عدم تحرک چشم‌ به دلیل ثبات در تقاضای بازار

آمریکا برای صادرات خشکبار در  بازار  کاهش جذابیت  باشد. این وضعیت ممکن است موجب 

گذاری  کوتاه‌مدت شود. با این حال، از سال ۲۰۲۸ به بعد، پیش‌بینی مدل از رشد ملایم سرمایه‌

فرصت‌های  و  باشد  تدریجی  اقتصادی  بهبود  از  نشانه‌ای  می‌تواند  که  می‌دهد  خبر  داخلی 

کند.  جدیدی برای صادرات، به ویژه در بخش‌های خاص یا محصولات با ارزش‌افزوده بالا، ‌ایجاد 

در  متحده  ‌ایالات  کوتاه‌مدت،  افق  در  آمریکا  در  داخلی  گذاری  سرمایه‌ کاهشی  روند  به  توجه  با 

‌ ایران  حال حاضر نمی‌تواند به‌عنوان یکی از جذاب‌ترین بازارهای هدف برای صادرات خشکبار

گرفتن رشد ملایم از سال ۲۰۲۸ به بعد، می‌توان این  گیرد. با‌ این حال، با در نظر  در اولویت قرار 

کیفیت بالا مورد توجه  کشور را به‌عنوان بازاری بلندمدت و بالقوه برای صادرات اقلام خاص و با 

کوتاه‌مدت بر بازارهایی  قرار داد. لذا توصیه می‌شود تمرکز استراتژیک صادرات خشکبار ایران در 

گردد. با رشد اقتصادی بالاتر و پویاتر معطوف 

را  طبق تحلیل داده‌های تاریخی، اقتصاد روسیه در دهه‌های اخیر نوسانات ارزی شدیدی 

کرده است. و در دهه‌های 1980 و 1990، بحران‌های مالی، تورم بالا و بی‌ثباتی سیاست‌های  تجربه 

کشور بوده است. با آغاز اصلاحات اقتصادی در دهه 2000،  گی‌های بارز این  کلان اقتصادی از ویژ

کاهش یافت، اما همچنان آسیب‌پذیری‌های ساختاری و وابستگی‌های خارجی  شدت نوسانات 

تا   ۲۰۲5 سال‌های  طول  در  پیش‌بینی،  مدل  اساس  بر  رو،  ‌این  از  دارد؛  ادامه  روسیه  اقتصاد  در 

کاهش  سپس   ،۲۰۲۶ تا  ارز  برابری  نرخ  مقطعی  افزایش  ارزی  نوسان  دوره  روسیه  اقتصاد   ،۲۰۳۳

کاهشی و افزایشی را  شدید نرخ برابری ارز تا سال 2028 و در نهایت تا سال 2033، نوسانات شدید 

کرد)جدول4(. تجربه خواهد 

مرحله  سه  با   ۲۰۳۳ تا   ۲۰۲۵ سال‌های  طی  روسیه  اقتصاد  پیش‌بینی‌‌شده،  مدل  اساس  بر 
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این  در  ۲۰۲۶(؛  سال  )تا  ارز  نرخ  افزایش  اول،  دوره  بود:  خواهد  روبه‌رو  ارزی  نوسانات  از  متمایز 

و  انرژی،  صادرات  افت  بین‌ا‌‌لمللی،  تحریم‌های  مانند  عواملی  می‌یابد.  کاهش  روبل  ارزش  دوره، 

بی‌ثباتی سیاسی یا نظامی از جمله دلایل اصلی این کاهش هستند. پیامدهای آن شامل افزایش 

دوره  است.  روسیه  صادرات  رقابت‌پذیری  افزایش  و  خارجی  گذاری  سرمایه‌ کاهش  داخلی،  تورم 

دوم، تقویت روبل )۲۰۲۶ تا ۲۰۲۸(؛ به‌دنبال بهبود شرایط اقتصادی، افزایش درآمدهای صادراتی، 

تورم،  کاهش  به  روند منجر  این  تقویت می‌شود.  روبل  ارزش  ثبات سیاسی،  و  اصلاحات داخلی 

ارزی  بدهی‌های  بازپرداخت  هزینه  کاهش  و  خارجی  گذاری  سرمایه‌ جذب  خرید،  قدرت  ارتقاء 

خواهد شد. دوره سوم، نوسانات شدید ارزی )۲۰۲۸ تا ۲۰۳۳(؛ در این بازه، نرخ ارز با بی‌ثباتی شدید 

همراه خواهد بود. عوامل مؤثر شامل تداوم بی‌ثباتی‌های سیاسی، نوسانات بازار جهانی انرژی، 

گذاری‌های ناپایدار پولی و تحولات ژئوپلیتیک هستند. پیامدهای این وضعیت شامل  سیاست‌

گذاران  کاهش اعتماد سرمایه‌ افزایش ریسک تجاری، رشد تقاضا برای ابزارهای پوشش ریسک و 

بین‌ا‌‌لمللی است.

گزارش شده در جدول )۴( و تحلیل داده‌های تاریخی و خروجی مدل پیش‌بینی،  طبق نتایج 

گذاری خارجی برخوردار بوده است.  از ثبات نسبی در جذب سرمایه‌ گذشته  چین در دهه‌های 

کلان اقتصادی،  این ثبات احتمالاً ناشی از سیاست‌های ساختاری مؤثر در جذب سرمایه، ثبات 

گذشته  دوره‌های  در  پیش‌بینی  قابل  نهادی  محیط  و  تجارت،  و  تولید  زیرساخت‌های  توسعه 

گذاری  بوده است. طبق پیش‌بینی‌های مدل، چین تا سال ۲۰۲۶ شاهد افزایش چشمگیر سرمایه‌

و  تجاری،  آزاد  مناطق  گسترش  اقتصادی،  رشد  چون  عواملی  دلیل  به  که  بود،  خواهد  خارجی 

روند  بعد،  به   ۲۰۲۶ سال  از  است.  گرا  صادرات‌ و  واردات‌محور  صنایع  از  دولتی  حمایت‌های 

که به دلیل افزایش عدم‌قطعیت‌های  کاهش یافته و نوسانی خواهد شد  گذاری خارجی  سرمایه‌

تغییرات  این  آسیا است.  اقتصادهای نوظهور دیگر در  با  رقابت منطقه‌ای  و  سیاسی-اقتصادی 

کالاهایی  واردات  در  به‌ویژه  چین،  استراتژیک  اولویت‌های  و  وارداتی  سیاست‌های  بر  می‌تواند 

، تأثیر بگذارد. مانند خشکبار

کوتاه‌مدت )تا ۲۰۲۶( یکی از بازارهای هدف بسیار  با توجه به شرایط ذکر شده، چین در افق 

گذاری خارجی منجر به رشد  که افزایش سرمایه‌ مناسب برای صادرات خشکبار ایران است، چرا

کالاهای وارداتی از جمله  مصرف طبقه متوسط، بهبود زنجیره‌های توزیع، و افزایش تقاضا برای 
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از این فرصت صادراتی، تمرکز بر توسعه برند  کثری  گیری حدا که برای بهره‌ خشکبار خواهد شد 

باثبات  توزیع  شبکه‌های  ‌ایجاد  چین،  بازار  در  حرفه‌ای  بسته‌بندی  و  کیفیت  با ایرانی  خشکبار 

سکوهای  از  استفاده  و   ۲۰۲۶ تا  رونق  پر  سال‌های  در  محلی  عمده  واردکنندگان  با  همکاری  و 

به  ورود  کم‌هزینه‌تر  مسیر  به‌عنوان  نیز   )JD علی‌بابا،  )نظیر  چین  الکترونیک  تجارت  و  دیجیتال 

گیرد. گسترده چین باید مورد توجه تجار ‌ایرانی خشکبار قرار  بازار مصرفی 

جذابیت  نسبی  کاهش  و  نوسانات  افزایش  دلیل  به   ،)۲۰۳۳ تا   ۲۰۲۷( میان‌مدت  افق  در 

و  تحلیل‌محور   ، انعطاف‌پذیر رویکرد  ایرانی  صادرکنندگان  می‌شود  پیشنهاد  گذاری،  سرمایه‌

کنند، و با رصد دقیق تحولات اقتصادی و سیاسی چین، استراتژی‌های خود را  مرحله‌ای را اتخاذ 

متناسب با شرایط بازار تنظیم نمایند.

نتایج  و  تورم  نرخ  زمانی  بر اساس تحلیل سری  گزارش شده در جدول)۴(،  نتایج  اساس  بر 

از  برخورداری  وجود  با  ‌ایتالیا  اقتصاد  که  گرفت  نتیجه  می‌توان  پیش‌بینی،  هیبریدی  مدل 

حوزه  در  به‌ویژه  ساختاری  مزمن  چالش‌های  با  همچنان  پیشرفته،  اقتصادی  زیرساخت‌های 

سال  تا  که  می‌دهد  نشان  پیش‌بینی  مدل  نتایج  است.  مواجه  اقتصادی  رشد  و  عمومی  بدهی 

‌2028 ایتالیا روندی صعودی و ملایم در تورم را تجربه خواهد کرد، اما پس از آن شاهد روندی نزولی 

تا سال ۲۰۳۳، عمدتاً  کاهشی پیش‌بینی‌ شده در نرخ تورم  تا سال 2033 خواهیم بود. این روند 

نتیجه‌ اصلاحات اقتصادی، بهره‌وری بالاتر و اعمال سیاست‌های پولی و مالی انضباطی است.

کاهش  کنندگان و  کاهش تدریجی تورم ممکن است نشان‌دهنده ثبات در قدرت خرید مصرف‌

کندی رشد اقتصادی و فشارهای سیاست‌های ریاضتی  ریسک‌های قیمتی باشد، اما ممکن است 

باعث تضعیف تقاضای داخلی شود. نوسانات در کاهش تورم نیز باید در تحلیل ریسک صادرات به 

گرفته شود. از منظر جذابیت ‌ایتالیا برای صادرات خشکبار ایران، بازار ‌ایتالیا به دلیل  ‌ایتالیا در نظر 

کنندگان نسبت به محصولات سالم و جایگاه خشکبار در  گاهی مصرف‌ سبک تغذیه مدیترانه‌ای، آ

کاهش تورم می‌تواند به افزایش  رژیم غذایی، ظرفیت مناسبی برای صادرات خشکبار ایران دارد. 

وجود  حال،  این  با‌  کند.  کمک  بلندمدت  تجاری  قراردادهای  ریسک‌های  کاهش  و  قیمتی  ثبات 

کند.  کل را محدود  کسری بودجه مزمن می‌تواند در برخی دوره‌ها تقاضای  کند و  رشد اقتصادی 

در مجموع، بازار ‌ایتالیا با توجه به شرایط اقتصادی، فرهنگی و مصرفی، و همچنین روند پیش‌بینی 

، می‌تواند یک بازار هدف جذاب و با پتانسیل رشد بالا  کسب‌وکار کاهش تورم و بهبود فضای  ‌شده در 
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کلان منتخب مورد  آید. در این پژوهش، میانگین متغیرهای  ‌ ایران به شمار  برای صادرات خشکبار

کشورهای هدف بالقوه در جدول)۶( ارائه شده است. ‌ این پژوهش برای  استفاده در

جدول 6- میانگین متغیرهای کلان در کشورهای هدف طی سال‌های 2033-2025

کشور

هدف

میانگین 

تعرفه وارداتی 

در کشورهدف 

)%(

میزان 

سرمایه گذاری 

داخلی در 

کشور هدف

)میلیارد دلار(

میزان 

سرمایه گذاری 

خارجی در 

کشور هدف 

)میلیارد دلار(

تغییرات نرخ 

برابری ارز 

رسمی با ریال 

در کشور 

هدف 

نرخ تورم در 

کشور هدف 

)%(

اولویت

3/161-3/6623987/1151/871آمریکا

1/43247/628/3080/053/62انگلیس

4/964095/529/680/341/953فرانسه

4/965378/923/7450/342/474آلمان

9/982427/726/6220/082/195کانادا

56135611/2600/24296روسیه

4/962780/590/090/343/827ایتالیا

2/22113140/1361/0012/107امارات

4/961997/827/7540/343/818اسپانیا

21/96218898/3214/9450/427/789چین

38/36104901/117/9840/388/9310هند

45/41667717/2883/8853/8511ترکیه
منبع: یافته‌های تحقیق

گیری و پیشنهادات ۷. نتیجه‌
کشور هدف صادراتی خشکبار ایران بر اساس پنج شاخص  نتایج تحلیل داده‌های مربوط به ۱۲ 

که متغیرهای زیرساختی و ثبات اقتصادی بیشترین همبستگی را  کلان اقتصادی نشان می‌دهد 

: با جذابیت بازار صادراتی دارند. این شاخص‌ها عبارت‌اند از
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هزینه  بر  به‌شدت  تعرفه‌ها  تجاری،  مستقیم  مانع  یک  به‌عنوان  وارداتی:  تعرفه  میانگین 

کمتر باشد، تمایل خریداران به واردات افزایش می‌یابد.  کالا تأثیرگذارند. هرچه تعرفه  تمام‌شده 

کم‌ترین تعرفه جذاب‌تر هستند. کشورهای انگلستان، آمریکا و امارات با  که 

گذاری داخلی و خارجی: بیانگر پویایی اقتصادی و اندازه بازار است. بازارهای  میزان سرمایه‌

گذاری خارجی )ایتالیا و  گذاری داخلی )چین و آمریکا( و جذب بالای سرمایه‌ با حجم بالای سرمایه‌

امارات( نشان‌دهنده تقاضای بالقوه بالا و محیط تجاری مطلوب‌تر هستند.

، برای محاسبه سودآوری  خ ارز رسمی با ریال: ثبات یا پیش‌بینی‌پذیری نرخ ارز تغییرات نر

، از دیدگاه مدیریت ریسک جذاب‌ترند )مثلاً  کشورهایی با نوسان پایین‌تر صادرات حیاتی است. 

انگلستان(.

کشورهایی با تورم بالا معمولاً  خ تورم: شاخصی برای ارزیابی ثبات اقتصادی داخلی است.  نر

هند  و  ترکیه  تورم  بگذارد.  منفی  تأثیر  واردات  بر  می‌تواند  که  هستند  ساختاری  مشکلات  درگیر 

کشور است. تهدیدی برای قدرت خرید واردکنندگان آن 

اساس  بر  تنها  نباید  هدف  بازار  انتخاب  که  می‌دهد  نشان  شاخص‌ها  این  ترکیبی  تحلیل 

گیرد، بلکه باید به مجموعه‌ای از عوامل اقتصادی، نهادی و سیاستی توجه  « صورت  »اندازه بازار

کرد: گروه اولویت‌بندی  کشورها را می‌توان در قالب سه  شود. حال، بر اساس تحلیل داده‌ها، 

کانادا  آلمان و  آمریکا، انگلستان، فرانسه،  بازارهای   : اولویت بسیار بالا  با  بازارهای  گروه اول: 

گذاری بالا، تورم  ، ثبات اقتصادی، سرمایه‌ گی‌هایی مانند تعرفه پایین واردات خشکبار به‌دلیل ویژ

کنترل‌شده و محیط نهادی قابل اعتماد، دارای اولویت بسیار بالا برای صادرات هستند. آمریکا 

مقصد  جذاب‌ترین  پایین،  تورم  و  گذاری  سرمایه‌ بالای  جذب  بزرگ،  بازار  درصد،   3/66 تعرفه  با 

اقتصادی،  ثبات  و  درصد(   1/4( تعرفه  پایین‌ترین  با  نیز  انگلستان  است.  شده  ارزیابی  صادراتی 

و شفافیت  اقتصادی  به‌دلیل موقعیت  فرانسه  و  آلمان  و  بازارهای مطمئن محسوب می‌شود  از 

حاضر  حال  در  که  است  حالی  در  این  دارند.  قرار  بعدی  رده‌های  در  اروپا،  اتحادیه  در  تجاری 

مناسبی  هدف  بازار  آینده  در  که  گیرد  می‌ انجام  کشورهایی  به  ایران  خشکبار  صادرات  الگوی 

قرار  ایران  بین‌ا‌‌لمللی  بازاریابی  استراتژی‌های  باید در صدر  کشورها  این  این‌رو،  از  بود؛  نخواهند 

و طراحی بسته‌بندی  نمایشگاه‌ها  بازرگانی، شرکت‌های مشترک، مشارکت در  گیرند.‌ایجاد دفاتر 

متناسب با استانداردهای بین‌ا‌‌لمللی، در این بازارها ضروری است.
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کشورهای‌ایتالیا، امارات، اسپانیا و روسیه با تعرفه‌های  بازارهای با اولویت میانه:  گروه دوم: 

، موقعیت جغرافیایی  کنترل‌شده نرخ ارز وارداتی قابل‌قبول، بازارهایی با اندازه متوسط، نوسانات 

اولویت متوسط برای  با  بازارهای  ایران، در رده  با  امارات( و روابط تجاری فعال  مناسب )به‌ویژه 

گیرند؛ در این راستا، پیشنهاد می‌شود از امارات به‌عنوان‌هاب صادرات  صادرات خشکبار قرار می‌

مجدد استفاده شود. برای‌ایتالیا و اسپانیا، باید استانداردهای کیفی و سلامت غذایی رعایت شود 

گذاری داخلی بالا  تا صادرات خشکبار در قالب خرده‌فروشی ممکن شود. روسیه با حجم سرمایه‌

اما تورم بالا، نیازمند تحلیل ریسک سیاسی-اقتصادی بیشتری است.

گی‌های  ویژ دارای  که  ترکیه  و  هند  چین،  پرریسک:  و  پایین  اولویت  با  بازارهای  سوم:  گروه 

غیرتعرفه‌ای  موانع  پولی،  بی‌ثباتی  و  بالا  تورم  نرخ  واردات،  بر  بالا  بسیار  تعرفه  جمله  از  کلیدی 

تولیدکنندگان  سوی  از  شدید  رقابت  و  گمرکی(  استانداردهای  واردات،  مقررات  )مانند  پیچیده 

جمله  از  ترکیبی  راهبردهای  نیازمند  بازارها  این  این‌رو،  از  هستند؛  رقیب  کشورهای  یا  محلی 

کرات  مذا ارمنستان(،  یا  امارات  طریق  از  )مثلاً  ثالث  کشور  طریق  از  غیرمستقیم  صادرات 

دولت‌محور برای کاهش تعرفه یا انعقاد توافق تجاری ترجیحی و استفاده از تکنیک‌های بازاریابی 

آنلاین و دیجیتال مارکتینگ برای ورود تدریجی و هدفمند هستند.

»مزیت  و  نسبی«  »مزیت  جمله  از  بین‌الملل  تجارت  نظریه‌های  چارچوب  در  حاضر  مطالعه 

کشمش  خرما،  پسته،  به‌ویژه   ، خشکبار تولید  در  ایران  نسبی  مزیت  است.  تفسیر  قابل  رقابتی« 

بازار )اعم  که هزینه دسترسی به  گیرد  کشورهایی صورت  که صادرات به  کند  و بادام،‌ ایجاب می‌

مانند  کشورهایی   ، منظر این  از  است.  پایین‌تر  تجاری(  ریسک‌های  و  حمل،  هزینه  تعرفه،  از 

برای  مناسب‌تری  بازارهای  دارند،  اقتصادی  بالای  ثبات  و  پایین  تعرفه  که  فرانسه  و  انگلستان 

توسعه صادرات خشکبار محسوب می‌شوند.

کشورهایی با تقاضای داخلی قوی )نشان داده‌شده با  همچنین، بر اساس مدل مزیت رقابتی، 

گذاری داخلی و خارجی(، زیرساخت‌های مناسب تجاری و ثبات نهادی، توان  سطح بالای سرمایه‌

آلمان،  مانند  کشورهایی  مبنا،  این  بر  دارند.  صادرکنندگان  با  بلندمدت  ارتباط  برای‌ایجاد  بالاتری 

کانادا و امارات متحده عربی دارای موقعیتی مناسب در چشم‌انداز راهبردی صادراتی ایران هستند.

یافته‌های  است.  اولویت‌ها  منطقه‌ای  توزیع  مطالعه،  این  نتایج  در  قابل‌توجه  نکات  از  یکی 

پژوهش نشان می‌دهد اولویت بالاتر کشورهای اروپایی )نسبت به کشورهای آسیایی، به‌جز امارات( 
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‌این منطقه  عمدتاً بازتابی از ثبات سیاسی، شفافیت تجاری و نظام‌مندی تعاملات اقتصادی در 

است. امارات با وجود بازار محدود، به‌دلیل نقش راهبردی در صادرات مجدد و پیوندهای تجاری 

گذرگاه صادراتی به  گسترده با‌ ایران، در رده بازارهای با اولویت میانی قرار دارد و می‌تواند به‌عنوان 

گسترده، به‌سبب  کند. ترکیه، علی‌رغم همسایگی و روابط تجاری  آفریقا و جنوب آسیا‌ ایفای نقش 

صادرات  اولویت  رتبه‌بندی  پایین‌ترین  در  سنگین،  تعرفه‌های  و  بالا  تورم  اقتصادی،  بی‌ثباتی 

که نزدیکی جغرافیایی به‌تنهایی نمی‌تواند  کیدی بر آن دارد  گرفته است. این امر تأ خشکبار قرار 

کشورهای هدف  گیری برای انتخاب بازار هدف باشد. جدول)۷(، مقایسه نهایی  شاخص تصمیم‌

و راهبردهای پیشنهادی در جهت توسعه صادرات خشکبار ایران ارائه می‌دهد:

جدول7- مقایسه نهایی کشورهای هدف و توصیه راهبردی

استراتژی پیشنهادیکشورهاویژگی هاگروه بندی

گذاریاولویت بالا  تعرفه کم، سرمایه‌
زیاد، تورم پایین

 آمریکا، انگلستان،
کانادا فرانسه، آلمان، 

 صادرات مستقیم، تمرکز بر برند،
 استفاده از ابزارهای بازاریابی

بین‌ا‌‌لمللی

 شرایط متعادل، فرصتاولویت میانه
رشد صادرات

 ایتالیا، امارات، اسپانیا،
روسیه

 ورود از طریق واسطه‌ها، صادرات
کره تعرفه‌ای غیرمستقیم، مذا

 تعرفه بالا، تورم بالا،اولویت پایین
 صادرات هدفمند، محصول خاص،چین، هند، ترکیهریسک بالا

ورود غیرمستقیم، تهاتر

کارهای اجرایی زیر برای بهبود صادرات خشکبار ایران پیشنهاد می‌شود: بر اساس یافته‌های پژوهش، راه‌

• کانادا، 	 تمرکز بر بازارهای با تعرفه پایین و اقتصاد پایدار نظیر انگلستان، آلمان، فرانسه و 

با هدف بهره‌گیری از بازدهی بالاتر صادرات.

• کشورهای واسط مانند امارات برای صادرات غیرمستقیم به بازارهای دارای 	 استفاده از 

موانع بالا نظیر هند، چین و ترکیه.

• برای 	 تعرفه‌های سنگین،  کشورهای دارای  با  ترجیحی  توافق‌نامه‌های تجاری   پیگیری 

. کاهش هزینه‌های ورود به بازار

• منظم 	 بازنگری  جهت  اقتصادی  کلان  شاخص‌های  مستمر  پایش  سامانه‌های  ایجاد 

کشورها درسیاست‌های صادراتی. اولویت‌بندی 
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• کشورهای دارای مزیت صادراتی بالا برای توسعه فضای 	 تقویت دیپلماسی اقتصادی با 

، به‌ویژه در شرایط ژئوپلیتیکی خاص ایران. گسترش تجارت خشکبار همکاری و 

تحلیلی،  باید  خشکبار  صادرات  هدف  بازار  انتخاب  که  کند  می‌ کید  تأ پژوهش  این  یافته‌های 

چندشاخصه و آینده‌نگرانه باشد. تمرکز صرف بر بازارهای سنتی، بدون در نظر گرفتن شاخص‌های 

بر  افزایش ریسک خواهد شد. در مقابل، تحلیل علمی  و  اتلاف منابع  اقتصادی، منجر به  کلان 

 ، گیری استراتژی صادراتی پایدار که به شکل‌ کلان اقتصادی، ظرفیت آن را دارد  پایه شاخص‌های 

که صادرات غیرنفتی ایران، به‌ویژه  کنون زمان آن فرا رسیده  کند. ا کمک  سودآور و انعطاف‌پذیر 

، با رویکردی علمی، داده‌محور و با هوشمندی تجاری باز تعریف شود. در حوزه خشکبار

دسترسی به داده‌ها 
داده‌های استفاده شده یا تولید شده در این پژوهش در متن مقاله ارائه شده است.

تضاد منافع نویسندگان
گونه تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این  که هیچ‌ نویسندگان این مقاله اعلام می‌دارند 

مقاله ندارند.
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