
 

  کشورهاي  استانات در ي صنعت لبنيت سنجي مزيمدلساز

  ١ارهي چندمعيريگ مي تصمي از الگوهايريبا بهره گ

  يحجت االله عبدالملك     ي شاهداني صادقيمهددكتر 

 ۴/۱۲/۸۷: پذيرش      ۲/۸/۸۶: دريافت

ند ي فرآ /ارهي چند معيريگ ميتصم هاي مدل  /يت سنجي مزهاي  مدل / اتيصنعت لبن

  ي عددي تاكسونوم /يل سلسله مراتبيتحل

  چکيده 
ه ي ـعلم اقتصاد است که ارتباط تنگاتنگ بـا نظر        هاي     از شاخه  يکي،  يدي تول يت سنج يمز

 تـلاش  ياقتـصاد هـاي   بنگـاه به لحاظ اقتصاد خرد، صـاحبان  . اقتصاد خرد و اقتصاد کلان دارد  
) بيـشترين سـود   (ت  ي ـن مز يرشتي ـ ب يت خود انتخاب کنند که دارا     ي فعال ي را برا  يکنند مکان  يم

نه از منابع اقتصاد و     ي استفاده به  ي برا يا  منطقه يها تين مز ييز تع ياز جهت اقتصاد کلان ن    . باشد
  . ت استي اهمي داراي، امريوصول به سطح بالاتر رشد، توسعه و رفاه اقتصاد

ت جهـت توسـعه     ي ـزان مز ي ـکـشور بـه لحـاظ م      هـاي     استان يبند ق حاضر، به رتبه   يدر تحق 
 هـاي    مـدل هـا و     ن منظور ابتدا به بررسي نظـري تئـوري        يبه ا . ات پرداخته شده است   يعت لبن صن

گـذار   ريدر ادامه و با توجه به تعدد عوامـل تـاث    . ثر بر آن پرداخته شد    ؤمزيت سنجي و عوامل م    
اره مورد تحليل و ارزيـابي قـرار        ي چند مع  يريگ مي تصم هاي    مدلن صنعت،   يبر رشد و توسعه ا    

 ‐يل سلـسله مراتب ـ يند تحلي و فرآي وزني عددي تاکسونوم ‐ها، دو مدل    از ميان آن   گرفتند که 
. مختلف کشور براي توسعه صنعت لبنيات انتخـاب شـدند  هاي    استانجهت تعيين ميزان مزيت     
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ثر بـر   ؤهاي مورد نياز و نيز تعيين ضريب اهميت هريـک از عوامـل م ـ              سپس با گردآوري داده   
مختلف هاي  استان نظرسنجي از متخصصين صنعت مورد نظر از  با‐تعيين مزيت صنعت لبنيات  

  .  مورد نظر اجرا و نتايج آن بررسي شدندهاي  مدل ‐کشور
ن، ياصفهان، قم، قـزو هاي  استاندهد استان تهران و پس از آن       ين پژوهش نشان م   يج ا ينتا

ب ي ضـر  نيهمچن ـ. ات هـستند  ي ـت در توسعه صـنعت لبن     ين مز يشتري ب يلان و خوزستان دارا   يگ
ل سلـسله  ي ـنـد تحل ي و فرآي وزن ـي عـدد  يها در دو روش تاکـسونوم       استان يها  رتبه يهمبستگ

در واقع . ن دو روش است ي ا يني جانش يت بالا ي به دست آمد که نشان دهنده قابل       ۹۳/۰،  يمراتب
  .کنند يد مييأگر را تيکدي يينان بالاين دو روش، با درجه اطميا

  
 .JEL: R 12, R 15بندي  طبقه

  

 



... مدلسازي مزيت سنجي صنعت لبنيات در

 مقدمه

 يري ـگ مي نحوه تصم  ي علم اقتصاد، به بررس    ي از دو شاخه اصل    يکياقتصاد خرد به عنوان     
ــصاد ــاه ياقت ــا، بنگ  ــ  خانواره ــت م ــا و دول ــردازد يه ــصوص . پ ــاهدر خ ــاي  بنگ ــتوله ، يدي
   ‐يط رقـابت  ي در شـرا   ‐مـت محـصول   يد و ق  يزان تول يد، م ي تول ي ازجمله تکنولوژ  ييها انتخاب

کننـده،   دي ـمات تول ين تـصم  ي از مهمتـر   يک ـي. روند  مي مات به شمار  ين تصم يتر ياز اصل ... و  
ن منظـور و براسـاس   يبه ا.  مورد نظر است يديانتخاب مکان مناسب جهت احداث واحد تول      

 بـا  ‐ تابع سـود ‐ تابع هدف خود   يساز نهي، اقدام به به   ييد کننده عقلا  يه اقتصاد خرد، تول   ينظر
ن يتـر   نمـوده، مناسـب    ‐ در دسـترس     ي مکـان  يهـا  نهي مجموعه گز  ‐توجه به مجموعه ممکن   

ز ي ـافتـد ن   يت اتفـاق م ـ   ي ـآنچه در واقع  . دينما ي انتخاب م  يديس واحد تول  ي تاس يمکان را برا  
کننـده بـا در نظـر     دي ـتول. شتري بيدگيچي پيه است، با اندک  يه اشارات نظر  يش شب ي کماب يزيچ

ت ي ـ فعالير سـودآور  کـه ب ـ يريزان تـاث ي مکان و به صورت غالب، م    يط اقتصاد يگرفتن شرا 
، مکان  يراقتصادي غ يلات شخص يق و تما  ي سلا يز با توجه به برخ    يگذارد و ن   ي م ي و يديتول

 ‐يلات شخـص  يق و تما  ي سلا ‐يراقتصاديبا در نظر نگرفتن عوامل غ     . نديگز يمناسب را بر م   
در واقـع   .  اسـت  ي اقتـصاد  يت سـنج  ي ـ مز يدکننـده مـستلزم نـوع     يانتخاب مکـان توسـط تول     

 ي داراي را کـه بـه لحـاظ سـود آور     يکنـد مکـان    يخود، تلاش م ـ  هاي    ي با بررس  دکنندهيتول
 بـه عنـوان     ي اقتـصاد  يت سنج ي مز يها هين لحاظ نظر  يبد. ديت باشد انتخاب نما   ين مز يشتريب

ات اقتـصاد مـورد توجـه قـرار         ي ـکننـده، در ادب    دي ـند انتخـاب تول   ي از فرآ  يدهنده بخش  حيتوض
  . رنديگ يم

کننـده، بـه    دي ـ نحـوه انتخـاب مکـان توسـط تول    ي، بررس ـيو نظر ک  يعلاوه بر جنبه تئور   
بـا توجـه بـه کمبـود منـابع          . ت اسـت  ي حائز اهم  ي اقتصاد يگر تي و هدا  ياستگذاريلحاظ س 

 يابي ـ و مکان يت سنجي مزيها ي جوامع به کالاها و خدمات مختلف، بررس يازهايد و ن  يتول
. ، سـطح رفـاه را ارتقـاء بخـشد     ص منـابع  يتواند ضمن بهبود نظام تخـص      يمناسب و کارآمد م   

 ي، به خصوص در مورد کـشورها      يا عموم ي ينگونه توسط بخش خصوص   يد اطلاعات ا  يتول
  ح ي ناصـح يهـا  گنالي منجـر بـه اشـاعه س ـ   يافته کـه فقـدان بـازار کارآمـد گـاه         ي  کمتر توسعه 
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ن ارتبـاط،  ي ـدر ا. ابـد ي ي م ـيشتري ـت بي ـشـود، اهم   مـي ت منـاطق مختلـف  ي ـدر خـصوص مز 
ت فعـالان  يت هـدا ي ـ کـه قابل  ي بـه نحـو    ‐ي بـه صـورت کـاربرد      يت سـنج  ي ـز م يهـا  يبررس

 مورد نظـر در منـاطق      يديت تول يگذاران و صاحبان مشاغل، به استقرار فعال       هي، سرما ياقتصاد
  .ابدي  ميييت بالاي اهم‐ديت بالاتر را فراهم نماي مزيدارا

 و ياظ نظـر  بـه لح ـ يت سـنج ي ـمزهـاي    يت بررس ـ ي ـن مقاله با لحاظ اهم    ين سان در ا   يبد
 با توجه بـه گـستره       .لفا: مين حوزه پاسخ ده   يم تا به دو سوال در ا      اي  ، تلاش نموده  يکاربرد

 خـاص از جملـه   ييهـا  ک بـه جنبـه  ي که هر‐يدي توليت سنج يات مز يع مطالعات و نظر   يوس
 چگونـه  ‐انـد  پرداختـه ... حمـل و نقـل، انـدازه بـازار و     هـاي    نـه يد، هز ي ـ به منابع تول   يدسترس

اي   در سـطح منطقـه  ي صـنعت يت سنجي جهت انجام مطالعات مزي جامعي نظريمبناتوان   يم
ات در هر منطقه کدامنـد؟      يت صنعت لبن  ي بر مز  مؤثر  ، عوامل   يه نظر ين پا يفراهم نمود؟ در ا   

ــاي نتــا.ب ــ مــذکور در مزي نظــريج حاصــل از کــاربرد مبن ــ صــنعت لبنيت ســنجي ات در ي
  کشور چگونه است؟ هاي  استان

 و  ي نظـر  يي الگـو  ين مقاله و در پاسخ به دو سوال مورد نظـر، ابتـدا بـه معرف ـ               يدر ادامه ا  
ن يبـد . مي ـا  پرداختـه يا  منطقـه يت سـنج ي بر مزمؤثر الامکان جامع در خصوص عوامل   يحت

ن، عوامـل  يشي پيز مطالعات تجربي و نيت سنجيمختلف مزهاي  هيمنظور، ضمن توجه به نظر   
 ي صـنعت  يهـا  تي ـا توسـعه فعال   ي ـ اسـتقرار    ي بـرا  يا قـه  منط يها تين مز يي در تع  مؤثر  مختلف  

ت ي ـ مـذکور جهـت مز  ي نظـر يسـپس مبنـا  . ل قرار گرفته اسـت ياستخراج شده و مورد تحل    
ج يکشور مورد استفاده قـرار گرفتـه و نتـا   هاي  استاندر ) اتيلبن(ر  ي ش ي صنعت فرآور  يسنج

  .آن ارائه شده است

  يت سنجي مزيسابقه مطالعات تجرب. ۱

صـنعتي، قـدمتي ديـرين    هـاي   بنگـاه درباره مکان بهينه جهت تاسيس واحدها و      مطالعات  
اگـر بخـواهيم    . ١اند دارد و در اين راستا اقتصاددانان و جغرافي دانان نقش بسيار مهمي داشته            

سنجي را در تـاريخ علـم اقتـصاد نـام ببـريم شايـسته اسـت از                    پردازان مزيت   بزرگترين نظريه 
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... مدلسازي مزيت سنجي صنعت لبنيات در

  . ١ريکاردو، هاربرلر، هکشر و اهلين سخن به ميان آوريمافرادي نظير آدام اسميت، 
 و صـنعتي در دوره جديـد اقتـصاد     يديتعيين مكان بهينه ايجاد تاسيسات و واحدهاي تول       

مورد توجه فراوان عوامل مختلف اقتصادي از دولتها گرفته تا كارفرمايـان و مـديران صـنايع       
ه ويژگيهاي مختلـف اقليمـي،      اين بدان جهت است ك    . مختلف بزرگ و كوچك بوده است     

همواره داراي آثار قابـل تـوجهي در        ...  اقتصادي و     جغرافيايي، محيطي، فرهنگي، اجتماعي،   
ح يش از تـشر  يدر ادامه و پ   . ميزان كارآيي و سود و نيز پاسخگويي به نيازهاي موجود هستند          

 و  يخـارج  ي از مطالعـات کـاربرد     ي برخ ـ يق، به معرف  ين تحق ي ا ي و روش شناس   ي نظر يمبان
  . ميپرداز  مياي  منطقهيت سنجي و مزيابي در حوزه مکان يداخل

 کـار   يروي ـ به ن  يت دسترس ي، به اهم  يمه هاد يع ن ي در خصوص صنا   يا  در مطالعه  ٢کاستل
م ي با تقس يو. ع توجه کرده است   ين صنا ي ا يت سنج ي و مز  يابياس در مکان    يمقهاي    و صرفه 

ق و توسـعه، سـاخت صـفحات مخـصوص     ي ـن محصولات به سـه بخـش تحق       يد ا يمراحل تول 
 مربـوط بـه     يدي ـ تول ي قطعات، نـشان داده اسـت کـه واحـدها          يو مونتاژ و جاگذار   ها    پيچ

 از جملـه دره    ‐ بـالا  ي و تکنولـوژ   يه انـسان  ي سـطح سـرما    يمرحله اول عموما در منـاطق دارا      
 ي انـسان يروي ـ بـا ن ي، در منـاطق ي مربـوط بـه دو مرحلـه بعـد    يدي تول ي و واحدها  ‐کونيليس

هـاي     تـلاش کـرده اسـت کـه نقـش نهـاده            ۱۹۷۹ در سال    ٣کارلتون. شوند يتر مستقر م   ارزان
 و انتخاب مکـان  يت سنج يرا در مز  اي    واسطههاي    محلي نظير نيروي کار، منابع نيرو و نهاده       

 ي تعـداد واحـدها  ي نشان دهنده کـشش منف ـ ي و يج مدل اقتصادسنج  ينتا. ها نشان دهد   بنگاه
زان ي ـبـه م   (ينه انـرژ  يو هز ) ‐۰۷/۱زان  يبه م (منطقه نسبت به دستمزد     ک  ي مستقر در    ٤يصنعت

ابي امکانـات   ي ـ  مکـان  ي به منظور مدل سـاز     ييانگ و لي نيز تحقيقي نظر     . ٥باشد يم) ‐۳۸/۰
 يل سلـسله مراتب ـ ي ـند تحليدر اين تحقيق به طراحي يک مدل با استفاده از فرآ  . اند انجام داده 
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3. Carlton.  

. يک ـي و قطعـات الکترون يکي الکترونيل هادي، وسايکيع شامل محصولات پلاستيز صنان مطالعه، سه دسته ا ي در ا  يو 

  .را مد نظر قرار داده است
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)AHP (     انجام شده، عواملي از جمله دسترسـي بـه         هاي    يجه بررس يپرداخته شده است و در نت
بازار، دسترسي به منابع، وضعيت رقابت، ماليات و نحوه تامين مالي، دسترسي به نيروي کـار                

. ١انـد  ، در مـدل مـورد نظـر وارد شـده       يابي ـ بـر مکـان      مؤثر   يو حمل و نقل، به عنوان عوامل      
يا منابع اوليـه انـرژي بـر مکـان يـابي صـنعتي          نيز تحقيقي درباره اينکه آ     مارتينک و اورلاندو  

کـه بـالاتر   انـد   دهيجـه رس ـ ين نتي ـن دو در مطالعه خود به ا ي ا .اند  اثري دارند يا خير انجام داده     
ــو ــودن موج ــرايدب ــي و ش ــرژيط دسترس ــه ان  ــي ب ــش مهم ــه، نق ــر منطق ــذب ي در ه  در ج

 در يان بخش صـنعت گذار هينشان دادند سرماها   آن. خواهد داشتيصنعتهاي   يگذار هيسرما
 و  يعيسـنگ، گـازطب    غـال ذ از جملـه     ي خود، به منابع انرژ    يديس واحد تول  يسأن مکان ت  ييتع

به منظور طراحي يک مدل جهـت تحليـل     اي    بوس  نيز در مطالعه    . ٢دارنداي    ژهينفت توجه و  
ده است کـه عـواملي از جملـه    يجه رسين نتي، به ا GIS صنايع، با استفاده از ابزار       يت سنج يمز

وضعيت نيروي کار، سطح دسـتمزدها و آمـوزش نيـروي کـار، تقاضـاي نهـايي و تقاضـاي                     
 يادي ـت ز ي ـ اهم ي بخـش صـنعت دارا     يت سـنج  ي ـ و مز  يابيساير صنايع در مکان     اي    واسطه
ن ي ـ در لهـستان، بـه ا      ي صـنعت  يت سـنج  ي و مز  يابي ولف نيز در تحقيقي درباره مکان     . ٣هستند

 به مواد اوليه و پتانسيل بازار در        ي،  دسترس  ۱۹۳۹ تا   ۱۹۱۸ يها ده است که در سال    يجه رس ينت
لـور در مطالعـه     يتـز و ت   ين. ٤ داشـته اسـت    ين کشور اثر قابل تـوجه     ي صنعتي در ا   يت سنج يمز

عرضـه سـوخت در     هـاي     گـاه ي، در مـورد جا    يفروش ـ  خرده ي واحدها يابي خود درباره مکان  
 يش شـدت رقابـت، پراکنـدگ   يکـه بـا افـزا   انـد   افتـه يجه دست ين نتيکا به ايآنجلس آمر  لس
 ين ـيگز  دربـاره علـت مکـان      يق ـي در تحق  يسـوک ل ـ  . ٥ابـد ي  مـي  شيها افـزا   ن بنگاه ي ا ييفضا

 کار و   يرويلات ن يده است که تما   يجه رس ين نت ي، به ا  ي مونتاژ در کره جنوب    ي صنعت يواحدها
ار يع نقـش بـس    ين صـنا  ي ـران ا ين کـشور، در تقابـل بـا مـد         ي در ا  يکارگرهاي    هيقدرت اتحاد 

 کـار   يرويع به ن  ين صنا ي ا يده، معلول وابستگ  ين پد يا. ع دارند ين صنا ي ا يابي  در مکان  يثرمؤ
ــاهر اســت ــه در خــصوص مکــان .  ٦م ــانو و همکــارانش در مطالع ــ بوگن ع، نقــش ي صــنايابي
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 ييکـا ي آمريت ـي چنـد مل يهـا   شـرکت يابي ـع را در مکان ي ارتباط صنايها و چگونگ   دستمزد
 ١يق ـي تلف يها  داده يجه مطالعه مذکور، که با روش اقتصاد سنج       يتن. اند مورد مطالعه قرار داده   
 ـ     يدهد با وجود ا     مي انجام شده است، نشان    ع در ين صـنا ينکه دو عامل دسـتمزد و ارتباطـات ب

زبـان،  ي بـوده اسـت، عنـصر بـازار کـشور م     مـؤثر   ييکاي آمريتي چند مل يها  شرکت يابيمکان
 بـا   يق ـيمـب در تحق   ينکـام و و   . ٢اشـته اسـت   ن انتخـاب مکـان د     ي به مراتب مهم تر در ا      ياثر

 کـه  ييهـا  کـه بنگـاه   انـد     دهيجه رس ين نت ي، به ا  يابي در مکان    ٣ز محصول ييت نقش تم  يموضوع
شـوند و لـذا در       يمنـد م ـ   شتر بهـره  ي ـع ب ي ـ تجم ياي ـتـر هـستند، از مزا      همگنها     آن محصولات

هـا   ع در بنگـاه ي ـل بـه تجم ي ـشتر محـصول، تما ي ـرند، اما با تفاوت ب    يگ ي هم شکل م   يگيهمسا
  .  ٤ابدي يکاهش م
اقتصادي انجام  هاي     فعاليت يابي و مکان    يسنج تي در خصوص مز   يز مطالعات يران ن يدر ا 

انجـام شـده   (اي   و منطقـه ي مل ـيتوان به طرح مطالعات کالبـد   مي شده است که از آن جمله     
لعـات  در طرح مطا  . اشاره نمود ) ۱۳۸۰ و   ۱۳۷۰هاي    ، دهه يتوسط وزارت مسکن و شهرساز    

 .انـد   شدهيبند ت رتبهيزان مزي استان کشور به لحاظ م۲۴ در   يدي بخش تول  ۱۶،  ي مل يکالبد
ــيــدر ا  در يمــي و کريجعفــر. ٥مم اســتفاده شــده اســتين مطالعــه، از روش انحــراف از اپت

 احداث صـنعت در اسـتان قـم، بـا در            يمناسب برا هاي     عرصه يابيبه منظور مکان    اي    مطالعه
ت، تـراکم   ي ـزان اشـتغال، جمع   ي ـاز جملـه م    (ي و اقتـصاد   يط ـيست مح ي ـنظر گرفتن عوامل ز   

ن اســتان يــ پهنــه مناســب و نــسبتا مناســب را در ســطح ا۱۷، )ييربنــايروســتاها و امکانــات ز
 و همکـارانش    يفرقان. ٦ها، در بخش جعفرآباد قرار دارد      ن آن يتر  کردند که مناسب   ييشناسا

 ـ  ي ـنيهـت احـداث کارخانـه آلوم      جهـا     ن مکـان  ي بهتـر  يي شناسـا  يبـرا اي    در مطالعه  ن يوم در ب
ستان و بلوچستان، بوشهر، هرمزگان و خوزستان، با استفاده از          يسهاي    استان ي ساحل يشهرها
در .  شـهر نمودنـد  ۱۳ ي،  اقدام به رتبه بنـد  يل سلسله مراتب  يند تحل يس و فرآ  ي تاپس يها روش
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  . ١اند اده قرار گرفته مورد استفي و اقتصاديرساختي زيها  از شاخصيق، تعدادين تحقيا
در اي    ت منطقـه  ين مز ييز در خصوص تع   ي ن يادي، مطالعات ز  يعلاوه بر محصولات صنعت   
 ي در مطالعـه خـود بـرا   يزدان ـي و يزي ـعز.  انجام شده اسـت  يارتباط با محصولات کشاورز   

ن ي ـب، بـه ا   ي ـ رق يسه با کـشورها   ي در مقا  يران در محصولات عمده باغ    يت ا يزان مز ين م ييتع
 يت بـالاتر  ي ـر کـشورها از مز    يسه با سـا   يران، در مقا  يکه محصول پسته ا   اند    افتهيت  جه دس ينت

تـر در مقابـل عـراق و     نييت پايران با وجود مز   ين محصول خرما در ا    يهمچن. برخوردار است 
. ٢ برخـوردار اسـت  يت بـالاتر ي ـا از مزيس و اسـترال يسه با انگل ـ  ي، در مقا  يامارات متحده عرب  

افتند که اسـتان گلـستان      ي، در ينه منابع داخل  يار هز يبا استفاده از مع   ز  ي و همکارانش ن   يکرباس
مختلف در  هاي    استانت  ي مز يزارع در بررس  . ٣ت است ي مز يدر خصوص محصول پنبه دارا    

هـاي    اسـتان ده است که    يجه رس ين نت ينه به ا  ي هز يارهايخصوص کشت بادام، با استفاده از مع      
 برخـوردار   ي بـالاتر  يهـا  تي ـ محصول از مز   نيزد، کرمان و فارس در خصوص ا      يخراسان،  

  .٤هستند

 ي و روش شناسي نظريمبان. ۲

   تفاوت در آراء،يت سنجي مزيات عمومينظر. ۲‐ ۱

ت، ي، آدام اسـم   يت سـنج  ي ـپـردازان مز   هي ـن نظر يتـر  يميهمانگونه که گفتـه شـد، از قـد        
ه ي ـ، نظر نـه تمـام شـده     يت براساس مفهـوم هز    ياسم. ن هستند يکاردو، هاربرلر، هکشر و اهل    ير
را " يت نـسب ي ـمز"ه ي ـ، نظرينـسب هاي  نهيکاردو با توجه به هزيرا ارائه نمود و ر    " ت مطلق يمز"

. ٦ل کـرد  ي ـکـاردو را تکم   ي، کـار ر   "دي ـنه فرصت تول  يهز"ه  يهاربرلر با ارائه نظر    . ٥مطرح کرد 
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 عوامـل را   ينسبهاي    نهي عوامل، تفاوت هز   يور کسان بودن بهره  ين هم با فرض     يهکشر و اهل  
ــدر ــاوتي فراوان ــا   آن متف ــشورها ه ــاطق و ک ــد، هرچنــد    يدر من ــرض نمودن ــف ف  مختل

ها   تي، مز ينسبهاي    نهيم از راه هز   يرمستقي عوامل به صورت غ    يز فراوان ين ن يشيپهاي    هيدرنظر
 در مـؤثر    ين گـروه از دانـشمندان، عنـصر اصـل         ي ـات ا يدر نظر . ١دهند  مي ر قرار يثأرا تحت ت  

امـا  . د اسـت  ي ـ عوامل تول  يز خود معلول فراوان   ي است که آن ن    ديتولهاي    نهي، هز يت سنج يمز
 ـ      همانگونه  از يگـر يدهـاي   ز مـشاهده شـد، گـروه   ي ـق ني ـ تحقيکـه در سـابقه مطالعـات تجرب

زان ي ـ مي در بررس ـي را به عنوان عوامـل اصـل       يگريز وجود دارند که عوامل د     يشمندان ن ياند
 خود، به عنـصر  يابيه مکان   ي در نظر  ٢نگيبه عنوان مثال هتل   . دهند  مي ت مورد توجه قرار   يمز

از عمـر   اي    ن که کالا در چه مرحلـه      يا مدل چرخه کالا که در آن، ا       ي و   ،٣کند يبازار توجه م  
 مـؤثر   آن يمکـان هـاي   تي ـن مزيـي  در تع‐ا افـول ي، رشد، اشباع ي دوره معرف‐خود قرار دارد 

 بـه   ي از جملـه دسترس ـ    يعناصـر ها     آن  ارائه شده است که در     ياتين نظر يهمچن. ٤خواهد بود 
ط از ي شـرا يا برخ ـي ـ و ‐... و ي، علم و تکنولوژ  يارتباطهاي     از جمله شبکه   ‐ امکانات يبرخ

  . ٥ هستندمؤثر  يت سنجي و مزيابي بر مکان يدولتهاي  تيات و حمايجمله سطح مال
ات ي ـ، نظريت مکـان ي ـ بر مزمؤثر  دهد در خصوص عوامل       مي مجموع مطالب فوق نشان   

ات ي ـن نظري ـا. کننـد   مـي دي ـکأا چند عنصر خـاص ت يک يک بر يدارد که هر  وجود   يمختلف
زان رفـاه   ي ـ بـودن بـازار، م     يزان رقـابت  ي ـد، م ي ـنـه تول  ي از جملـه هز    يات مکـان  ي خـصوص  يبرخ

ت ي ـ مز يها  به عنوان شاخص   ‐ها  از آن  ي به برخ  ي توجه يا با ب  ي و    منفرداً –را  ...  و   ياجتماع
ک از عوامـل و  ي ـچ يت اقتـصاد، نقـش ه ـ  ي ـر واقعامـا د . دهنـد   مـي   مـورد توجـه قـرار      يسنج

، مـستلزم   ي واقع ـ ياي ـدنهـاي     يدگي ـچيقـت پ  يدر حق . توان انکار نمـود    ي فوق را نم   يارهايمع
 در   هـا،   در واقـع هريـک از ايـن نظريـه         . ده اسـت  ي ـرگذار بر هـر پد    يثأتوجه به تعدد عوامل ت    

کري معينـي ارائـه     شرايط و ساختار اقتصادي خاص و تحت فروض مشخص و در پارادايم ف            
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را انحـصاري قلمـداد       برخي شرايط بازار را بـه صـورت رقـابتي و برخـي ديگـر آن                .اند  شده
 برخي وضعيت خدمات عمومي و رفاه اجتماعي را يکسان و برخي ديگر متفـاوت               .اند  کرده

 در حالـت     اين فروض موجب عدم کـارآيي ايـن نظريـه هـا،           اي     وجود سايه  .اند  فرض نموده 
توليـد  هـاي    اگرچه نقش هزينه   به عنوان مثال؛  . شود  مي  شرايط محيطي متناسب   عدم برقراري 

عاملي تعيين کننده در ميزان سود و در نتيجه در نحوه انتخـاب بهينـه محـل توليـد اسـت، در                
 به نحوي کـه توجيـه کننـده           نزديکي به محل بازار نيز حائز اهميت است،         شرايط انحصاري، 

علاوه بر ايـن  .   ناشي از افزايش فاصله از محل عوامل توليد است  بخشي از افزايش هزينه ها،    
نيز مهم هستند، تا جايي کـه  ...) نيروي کار و    ( دسترسي به مواد اوليه و ساير امکانات          موارد،

بـه  . هايي با فاصله زياد از بازار و محـل عوامـل توليـد شـود         ممکن است موجب مزيت مکان    
 در خصوص هر فعاليت توليـدي و در          يک از اين عوامل،   توان ادعا نمود هر     مي طور عمومي 

از اهميت هستند و نقش هيچ يک را نمي تـوان بـه طـور     اي     داراي درجه   ارتباط با هر منطقه،   
 در معرفـي الگـوي نظـري جـامع در مزيـت سـنجي             با توجه به اين مقدمه،    . کامل انکار نمود  

ن اينکه به مساله ميزان اهميـت هريـک          ضم  گيريم،  مي  را در نظر   مؤثر  مناطق، تمامي عوامل    
  . نيز توجه داريم

 يت مکـان ي ـ بـر مز  مـؤثر   ات ارائـه شـده در خـصوص عوامـل           يکه از ظاهر نظر    همانگونه
 يا تقاضـا ي ـ از دو جانب عرضه و   يکيات ناظر به    ين نظر يک از ا  يتوان استنباط نمود، هر    مي

 در  ي بر عرضه را عامل اصل     ط حاکم يات، شرا ي از نظر  ي برخ يعني. محصول مورد نظر هستند   
ف آن را عنـصر  ي ـت تقاضـا و کـم و ک  يگـر، وضـع  ي د يداننـد و برخ ـ     مـي  نـه ين مکـان به   ييتع
ن يبـرا . داننـد   مـي ت مناطق در مـورد محـصول مـورد نظـر         يسه سطوح مز  يکننده در مقا   نييتع

 بر مزيـت سـنجي بـه دو         مؤثر   مناطق، عوامل    يت سنج ي جامع در مز   ي نظر ياساس در الگو  
هريـک از ايـن   . شـوند   مـي  بر تقاضا تقسيممؤثر  بر عرضه و عوامل مؤثر صلي عوامل   دسته ا 

 تحـت عنـوان      ساير عوامل جزئي،  .  خود به دو دسته فعلي و آتي قابل تقسيم هستند           دو دسته، 
 ين عوامـل و مبنـا  ي ـشتر اي ـح ب يدر ادامـه بـه تـشر      . گيرند  مي اين عوامل فرعي چهارگانه قرار    

  . ميپرداز ميها   آنزک اي هري و منطقينظر
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   جامعي الگوي معرف،يت مکاني بر مزمؤثر عوامل . ۲‐۲

   بر عرضه مؤثر عوامل . ۲‐۲‐ ۱

ف ي ـ هستند که بر کم و ک    ي، عوامل يت سنج ي از عوامل قابل توجه در مطالعات مز       يبرخ
ان ي ـل بي ـ به شـرح ذ يتوان در هفت دسته اصل    مي ن عوامل را  يا.  هستند مؤثر  عرضه محصول   

  : نمود
 ـيعوامل و منابع طب   . ۱ د و عرضـه  ي ـط تولي بـر شـرا  مـؤثر   يع ـي از عوامـل طب   ي برخ ـ :يع

 يع ـي طبياي ـ، گرد و غبار موجود در هوا، خطرات و بلا        يزان بارندگ ي هوا، م  يعبارتند از دما  
ان ي ـتوانـد جر    مـي  ‐دي ـنـد تول  يا نا متناسـب بـا فرآ      ي ‐دي شد يا گرما يسرما و   ). ل و زلزله  يس(

 نسبت  ‐ييع غذا ي از جمله در صنا    ‐ محصولات يد برخ ين تول يهمچن. ف کند يعرضه را تضع  
 يجـاد خطـر بـرا   يز بـا ا ي ـ نيع ـيخطـرات طب .  هـوا حـساس اسـت   ي از جمله آلودگيبه عوامل 

ز در مطالعه خـود بـه نقـش         ي ن ١کاستل. کند  مي رتريب پذ يد را آس  يزات، تول يسات و تجه  يتاس
در اي  ز در مطالعـه ي ـروبـاک ن . ه اسـت  اشاره کرد يمه هاد يع ن ي صنا يابيآب و هوا در مکان      

  . ٢ استمؤثرر آب و هوا بر سطح دستمزد و اجاره در مناطق ي نشان داده است متغ۱۹۸۲سال 
 ـتولهاي   به نهادهيدسترس. ۲  ي واحـدها يري ـگ ازهـا در شـکل  ين نيتـر  ي از اساس ـ :دي

ن سـبب  يبـد . سـت  اي انسانيرويه و نيد، از جمله مواد اوليتولهاي   به نهاده ي، دسترس يديتول
مختلـف  هـاي     تي ـت منـاطق در خـصوص فعال      ي ـزان مز ي ـن م يـي  در تع  ين عامل، نقش مهم ـ   يا

د يتولهاي     به منبع و محل نهاده     يکي خود، نقش نزد   يابي  در مدل مکان   ٣لئونارد.  دارد يديتول
 منـاطق در کـشور      يصـنعت هـاي     تي ـ مز يز در بررس ـ  يولف ن . ٤د قرار داده است   يکأرا مورد ت  

ز نـشان   ينک و اورلاندو ن   يبوس، مارت . ٥اشاره کرده است  اي    واسطههاي    ش نهاده لهستان به نق  
 در ي نقش قابـل تـوجه  ‐ به عنوان دو نهاده مهم    ‐ي کار و انرژ   يروي به ن  يکه دسترس اند    داده
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ت عنـصر  ي ـ از اهميز حاکي نيمطالعه سوک ل. ١کنند  ميفاي مناطق ايديتولهاي   تيارتقاء مز 
ز در ي ـبوگنـانو و همکـارانش ن  . ٢ اسـت يان احـداث واحـد صـنعت    کار در انتخاب مک ـ   يروين

ش دسـتمزدها  يکـه منجـر بـه افـزا     ي در صـورت   ‐ کار يرويکاهش ن اند    مطالعه خود نشان داده   
  در منـاطق مـذکور     ي صـنعت  يع در احـداث واحـدها     ي صاحبان صـنا   ي رغبت ي موجب ب  ‐شود
  . ٣شود مي

 د اثـر يتولهاي  نهيم بر هزيطور مستق است که به ين دسته، شامل عوامليا: يعوامل مال . ۳
 بـه منـابع    يحمـل و نقـل و دسترس ـ      هـاي     نـه ين عوامـل عبارتنـد از هز      ي از ا  يبرخ. گذارند مي

هـاي   نـه ي هستند که بر مساله مسافت و هزينورث و ون تونن از جمله کسان   . يمحلاي    هيسرما
٧ و وبـر ٦، هتلينـگ ٥لوش. ٤اند د کردهيتاکها  حمل و نقل محصول و نهاده

 هـاي   مـدل ز در ي ـن 
هـاي    تي ـحمل و نقـل و نقـش آن در انتخـاب محـل فعال             هاي    نهيخود به طور جداگانه به هز     

توانـد بـا کـاهش       يز م ي ن ي محل يوجود منابع مال  . اند  اشاره کرده  يمکانهاي    تي و مز  يديتول
ز در ي ـ نيانـگ و ل ـ ي. د داشـته باشـد  ي ـنـه تول ي در هزيمـؤثر ، نقـش    يگذار هيسرماهاي    نهيهز
  .٨اند ن عامل توجه نشان دادهي خدمات، به ايابيل مکان ي خود جهت تحليساز لمد

زات و ي ـ، نرخ اسـتهلاک تجه يورا به علم و فن ي از جمله دسترس   ي عوامل :يعوامل فن . ۴
از در منطقـه؛ از جملـه       ي ـمـورد ن  هـاي     ع مکمـل و تخـصص     يسات در منطقه، وجود صـنا     يسأت

ن لحـاظ  يد و عرضه محـصول دارنـد و بـد   ي توللي در تسهيمؤثر هستند که نقش  يعوامل فن 
مطالعـه کـارلتون در     .  اسـت  ير قابل توجه  ي تاث ي دارا يمکانهاي    تيدر مز ها     آن فيکم و ک  

ع، نـشان داده اسـت کـه کـشش تعـداد            ي صـنا  يابي ـ در مکـان     يخصوص نقش عوامـل محل ـ    
ر ياث اسـت کـه خـود نـشانگر ت ـ    ۲۵/۰ نسبت به تعـداد مهندسـان در منـاطق،       يصنعتهاي    بنگاه

  .٩ استيمکانهاي  تي بر مزيعوامل فن
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 در  يار مهم ـ ير بـس  يک منطقه، تاث  يها در    رساختيت ز يفيزان و ک  ي م :ييربنايعوامل ز . ۵
ن عامـل در مطالعـات   ي ـد و عرضه در منطقه خواهد داشت و لذا توجه به ا    يط تول يل شرا يتسه
 دسته از عوامل    نيت نقش ا  ي در مطالعه خود، اهم    ي و جعفر  يميکر.  مهم است  يت سنج يمز

  . ١اند  نشان دادهيمکانهاي  تين مزييرا در تع
د ي ـط توليم بـر شـرا   يرمستقي که به طور غ    ي از عوامل  ي برخ :يتي امن ‐يعوامل اجتماع . ۶
ط ير بر شرا يثأق ت يرها از طر  ين متغ يا.  دانست يتي و امن  يتوان عوامل اجتماع    مي  هستند را  مؤثر

 کـار بـه منـاطق مختلـف       يروي ـ جـذب و مهـاجرت ن       در يير به سـزا   يثأ کار، ت  يروي ن يطيمح
ت در منطقـه،    ي ـزان جـرم و جنا    ي ـن عامـل عبارتنـد از م      ي ـ از عناصـر مـرتبط بـا ا        يبرخ. دارند

 و يج مطالعـه فرقـان  ينتـا . ت آمـوزش، بهداشـت و رفـاه در منطقـه        ي به مرزهـا، وضـع     يکينزد
 از جملـه    يملت عـوا  ي ـز نـشانگر اهم   ي ـوم ن يني صنعت آلوم  ي مکان يت سنج يهمکارانش در مز  

  . ٢بهداشت و رفاه است
ط ي بـر شـرا  ير مهم ـيخـود، تـاث  هـاي   ياسـتگذار يدولت با س: ي ادار ‐ياسيعوامل س . ۷

ا ي ـق يخـاص بـه منظـور تـشو      هـاي     برنامـه . گـذارد   مـي  د محصولات در منـاطق مختلـف      يتول
ن ي لازم، قـوان ينـد صـدور مجوزهـا   ي، نحوه و فرآ   يدي تول ي بخشها ي از رشد برخ   يريجلوگ

 نـشان داده  ٣کيبارت.  بر عرضه محصولات در مناطق هستندمؤثراز جمله عناصر   ...  و   يتايمال
ن يهمچن ـ.  داردياقتصادهاي  بنگاه يابي در مکان يات بر سود، نقش مهم   يزان مال ياست که م  

ات و مخـارج دولـت بـر ارتقـاء          ي ـز بـه نقـش مال     ي ن ٦ و هلمز  ٥واني، سال ٤ومني از جمله ن   يافراد
   .٧اند اشاره کردهي ا منطقههاي  تيمز

 مـورد نظـر،     يرهاي متغ يت فعل ي بر عرضه محصول، علاوه بر وضع      مؤثردر مبحث عوامل    
بـه عنـوان    . ت اسـت  ي ـ اهم يز دارا ين عوامل ن  ي ا يت آت ي موجود در خصوص وضع    ينيش ب يپ
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توانـد    مـي ... و يه محل ـي کار و سرمايرويرات حجم نيي در منطقه، تغيورامثال روند رشد فن 
 بر عرضه بـه     مؤثرن جهت عوامل    يبد.  باشد مؤثرنده  يد و عرضه محصول در آ     ي تول طيبر شرا 

شـوند کـه      مـي  يبند مي تقس ي بر عرضه آت   مؤثر و عوامل    ي بر عرضه فعل   مؤثردو دسته عوامل    
. نـده ي آيزمـان هـاي    دوره ي مـورد نظـر بـرا      يرهـا ي متغ ين ـيش ب يدسته دوم، عبارت است از پ     

ز در ي ـ منطقـه ن يا توان توسـعه اقتـصاد  ي و  يآتهاي     توسعه ين برا ي از جمله وجود زم    يعوامل
  . رديگ  مين دسته قراريا

   بر تقاضامؤثرعوامل . ۲‐۲‐۲

 ي بـر تقاضـا    مؤثرتوان عوامل     مي  را يت سنج ي و مز  يابي بر مکان    مؤثردسته دوم عوامل    
 ي بـرا  يدي ـتولهاي    بنگاه يينکه فروش محصول از اهداف غا     يبا توجه به ا   . ١محصول دانست 

عوامل مرتبط  .  برخوردار خواهد بود   ييت بالا يکسب سود است، عنصر بازار و تقاضا از اهم        
  :  نمودير دسته بنديتوان به شکل ز  مي محصول رايبا بازار و تقاضا

 يزان تقاضـا  ي ـ مهـم در م    ي حجـم بـازار، عنـصر      ): منطقه يتيتوان جمع (اندازه بازار   . ۱
 به  يکي، نزد ٢ از جمله مدل ون تونن     يهاي  مدلر  د. شود  مي بالقوه و بالفعل محصول محسوب    

 مـورد توجـه قـرار گرفتـه     يت سنجي و مز يابي از عوامل مکان     يکي به عنوان    يتيمراکز جمع 
در . کننـدگان اسـت    ت مـصرف  يزان جمع ين عامل، م  يمرتبط با ا  هاي     از شاخص  يکي. ٣است

بـا در نظـر گـرفتن       ز  ي ـر منـاطق ن   يت سا يک منطقه، جمع  ي يت اهال يکه علاوه بر جمع    يصورت
 منطقـه   يت ـيرد، شـاخص تـوان جمع     ي ـ، مـد نظـر قـرار گ       ي منف ـ يعامل مسافت به عنوان عـامل     

 منطقه برابـر اسـت      يتيتوان جمع . ، کارآ باشد  يتي به مراکز جمع   يکي نزد يابيتواند در ارز   يم
  .  ٤از منطقه مورد نظرها   آنم بر مسافتيت مناطق مختلف تقسيبا مجموع جمع

کنندگان، قـدرت   علاوه بر تعداد مصرف  ):  منطقه يسطح درآمد اهال  (د  يقدرت خر . ۲
ز بـه   ي ـ منطقـه ن   ين لحـاظ سـطح درآمـد اهـال        يبد.  است مؤثرزان تقاضا   يز در م  ينها     آن ديخر
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  . شود  مي لحاظيت سنجي قابل توجه، در مدل جامع مزيعنوان عامل
هنـده نحـوه    ن عامـل، نـشان د     ي ا ): تقاضا در منطقه   يمتيکشش ق (ت تقاضا   يحساس. ۳

 کـه   يدر خـصوص منـاطق    .  اسـت  يمت ـي ق يک منطقه نسبت بـه شـوکها      ي يالعمل اهال  عکس
 از  يتوانـد ناش ـ    مـي   کـه  ‐مـت ي در ق  يرات ناگهـان  يي ـجه تغ ي، در نت  يبه لحاظ روان  ها     آن ياهال

 ي خـود بـرا    يزان تقاضـا  ي ـد م ي اقدام به کاهش شد    ‐باشد...  و   ين الملل يباي    نهي هز يشوکها
شـود و    مـي يابي ـدکننـده بـالا ارز  ي توليسک بازار برايزان ريند؛ مينما ي ممحصول مورد نظر  

توانـد    مـي  تقاضـا يمت ـير کـشش ق يمتغ. رود  مي در منطقه به شمار يتي ضد مز  ين خود عامل  يا
ش يلـور نـشان دادنـد بـا افـزا         ينتـز و ت   . ده باشـد  ين پد ي در نظر گرفتن ا    ي مناسب برا  يشاخص

زان ي ـش مـسافت و کـاهش م      ياههـا اقـدام بـه افـزا        تقاضـا، بنگ   يمتيرقابت و کاهش کشش ق    
 شتر اسـت فاصـله  يبها   آن  تقاضا در  يمتي که کشش ق   يي از فضاها  يند و به نوع   ينما  مي تمرکز

  . ١رنديگ مي
ر عناصـر   ين عامل در کنار سـا     ي ا ):زان مصرف سرانه در منطقه    يم(ل به مصرف    يتما. ۴

  .  مصرف محصول مورد نظر استي برا منطقهيزان رغبت اهاليمرتبط با بازار، نشان دهنده م
 در طرف تقاضـا،     ي از اجزاء اساس   يکي):  در منطقه  ي فعل يمازاد تقاضا (از  يشدت ن . ۵

ک ي ـمـازاد تقاضـا در      . ت خاص خـود را داراسـت      ير عوامل، اهم  ياز که در کنار سا    يشدت ن 
 کـه بـه صـورت    يدر واقـع منـاطق    . ن عامـل اسـت    ي ـ ا يابي مناسب جهت ارز   يمنطقه، شاخص 

روند، با فـرض همگـن بـودن محـصول مـورد              مي ک محصول به شمار   يکننده   ص، وارد خال
  . د آن محصول خواهند بودي جهت توسعه تولييت بالاي مزينظر، دارا

 يک منطقـه بـرا    ي ـت  ي ـمز): ق منطقه يامکان صادرات از طر    (ي واسطه گر  يتقاضا. ۶
در منطقـه، بلکـه بـه        آن محصول    يتواند نه به علت مصرف بالا       مي دخاص،يک تول يتوسعه  

با توجه بـه  .  صادر نمودن محصول مورد نظر به خارج از کشور باشديت منطقه برايل قابل يدل
 امکانـات و  يا منـاطق دارا ي ـ و ي از جمله منـاطق آزاد تجـار  ين عامل طرف تقاضا، مناطق    يا

  .  خواهند بوديت بالاتري مزي، داراين الملليتر حمل و نقل ب عيوسهاي  شبکه
 انجـام  ي ارائه شده و مطالعات مفـصل     يات مختلف ي، نظر يصادراتهاي    تيص مز در خصو 
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هـاي مزيـت نـسبي         يکـي از شـاخص     ١به عنوان مثال، مزيت نـسبي آشـکار شـده         . شده است 
 جهـت بـرآورد و سـنجش       ۱۹۶۵الملل است که براي اولـين بـار توسـط بالاسـا در سـال                  بين

  . ٢گرديده استعملکرد صادراتي کشورها در کالاهاي مختلف ارائه 
 يهـا  تي ـ مز يگر از عوامل طرف تقاضا در بررس      ي د يکي: ي واسطه ا  يزان تقاضا يم. ۷

نکـه  يبـا توجـه بـه ا   . موجـود در منطقـه اسـت   اي    واسـطه  يزان تقاضـا  ي ـ، م ي منطقـه ا   يديتول
 ي نـاظر بـه تقاضـا   ي به طور عمـوم يت و درآمد اهالي از جمله اندازه و حجم جمع  ييرهايمتغ
 محصولات مورد نظـر،     ي برا يديتولهاي    بنگاهر  ي سا يلات هستند، تقاضا   محصو ي برا يينها

هـاي   ت منـاطق در خـصوص بخـش    ي ـن مز يـي تواند در تع    مي زيناي    واسطههاي    به عنوان نهاده  
  .ثر باشدؤ ميديتول

اي   واسـطه ي ستانده، به عامل تقاضا‐ با استفاده از جداول دادهيت سنج يدر مطالعات مز  
. شـود   مـي  توجهي و صادراتي مصرف يي نها يز در کنار تقاضاها   ي ن يدي مختلف تول  يها بخش

زان ي ـ کـه در آن م ‐هي ـ از جمله مـدل اقتـصاد پا  يي، در مدل هاين بخشين گونه ارتباطات ب يا
ا ي ـ بخـش  يش تقاضـا بـرا  ي در منطقـه بـر افـزا   يه اقتـصاد ي ـپاهـاي     ا بخش ير رشد بخش    يثأت

  .   ٣شود يفته مز در نظر گري ن‐شود  ميه لحاظير پايغهاي  بخش
 مورد نظر،  يرهاي متغ يت فعل ي محصول، علاوه بر وضع    يثر بر تقاضا  ؤدر مبحث عوامل م   

بـه عنـوان    . ت اسـت  ي ـ اهم يز دارا ي ـن عوامل ن  ي ا يت آت ي موجود در خصوص وضع    ينيب شيپ
 يف تقاضـا  بـرا     ي ـتواند بر کـم و ک       مي ا درآمد سرانه در منطقه،    يت و   يمثال روند رشد جمع   

ثر بـر  ؤثر بر تقاضا به دو دسته عوامـل م ـ      ؤن جهت عوامل م   يبد. ثر باشد ؤده م نيمحصول در آ  
شـوند کـه دسـته دوم، عبـارت           مـي  يبند مي تقس ي آت يثر بر تقاضا  ؤ و عوامل م   ي فعل يتقاضا

  . ندهي آيزمانهاي   دورهي مورد نظر برايرهاي متغينيش بياست از پ
و اي    منطقـه هـاي     تيثر بر مز  ؤبا توجه به مجموع مطالب ارائه شده در خصوص عوامل م          

 يده مبنـا  ي به عنوان خلاصه و چک     )۱(ن خصوص، جدول شماره     ي ارائه شده در ا    يبند ميتقس
ثر و قابـل توجـه   ؤدهنده عوامل مختلف م ـ ن جدول، نشان  يا. گردد  مي ق ارائه ين تحق ي ا ينظر
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  . استيت سنجيدر مطالعات مز

  )ارهيروش چند مع( در الگوي نظري جامع يت سنجي مزيارهاي مع‐۱جدول 

  ٢ درجه يعوامل فرع  ١ درجه يعوامل فرع  يعوامل اصل
  يعيعوامل و منابع طب

  يعوامل مال
  ي ادار‐ياسيعوامل س

  ديتولهاي   به نهادهيدسترس
  يتي امن‐يعوامل اجتماع

  يعوامل فن

  يثر بر عرضه فعلؤعوامل م

  ييربنايعوامل ز
  نيت توسعه زميقابل

  ندهيت عوامل فوق الذکر در آي وضعينيش بيپ

ل م
وام

ع
ؤ

ضه
عر

بر 
ثر 

  

  يثر بر عرضه آتؤل معوام

  يآتهاي  ت توسعه در دورهيقابل
  ) منطقهيتيتوان جمع(اندازه بازار 

  ) منطقهيسطح درآمد اهال(د يقدرت خر
  )تقاضا در منطقه يمتيکشش ق(ت تقاضا يحساس

  ي واسطه ايزان تقاضايم
  )مصرف سرانه در منطقه(ل به مصرف يتما

  )صادرات( منطقه ي واسطه گريتقاضا

  ي فعليثر بر تقاضاؤعوامل م

  )ي فعليوجود مازاد تقاضا(از يشدت ن

ل م
وام

ع
ؤ

ضا
تقا

بر 
ثر 

  

  ندهيت عوامل فوق الذکر در آي وضعينيش بيپ  ي آتير بر تقاضاؤثعوامل م

  قي تحقي نظريک مطرح شده در مباني نکات تئورينگارندگان و جمع بندهاي  بررسي: ماخذ

ت منـاطق در مـورد      ي ـن مز يـي  در تع  يح شد، در عمـل عوامـل متعـدد        يکه تشر  گونه همان
  لازم يلـذا آنچـه در خـصوص مطالعـات کـاربرد          . ثر هـستند  ؤ مختلف م ـ  يدي تول يها بخش

د  در مـور يي نهـا  يري ـگ ميب عوامل و عناصر مختلف جهـت تـصم        يد، مساله نحوه ترک   يآ مي
اره مـورد  ي ـ چنـد مع يري ـگ مي تصمهاي   مدلن مطلب در مبحث     يا. استاي     منطقه يها تيمز

 هــاي  مــدلبــه انــواع اي  ، ضــمن اشــارهيدر قــسمت بعــد. رديــگ  مــيل قــراريــه و تحليــتجز
ل ي ـنـد تحل  ي و فرآ  ي وزن ـ ي عـدد  ي تاکـسونوم  ‐ منتخـب  هاي    مدلاره،  ي چند مع  يريگ ميتصم



پژوهشنامه بازرگاني 

 در يدي ـ مختلـف تول يهـا   بخـش  يت سـنج  ي ـجهـت مز  ن مطالعـه    ي ـ کـه در ا    ‐يسلسله مراتب 
  . شود  ميحي، تشراند کشور مورد استفاده قرار گرفتههاي  استان

  اره منتخب يچند معگيري  تصميم هاي مدلق؛ ي تحقيروش شناس. ۲‐۳

  ارهيچند معگيري  تصميمهاي  روش. ۲‐۳‐ ۱

ــهــا   آن وجــود دارد کــه حــلي، مــسائل مختلفــي و اجتمــاعيدر امــور اقتــصاد ستلزم م
ز گفتـه شـد،     ي ـکـه در قـسمت قبـل ن        گونـه  همـان . ار اسـت  ي ـ براسـاس چنـد مع     يري ـگ ميتصم

  . رود  مين دسته از مسائل به شماري اوجزاي   منطقهيسنج تيمز
هـا     آن  مختلـف و اسـتنباط براسـاس مجمـوع         يارهـا يب مع ي ترک ي برا ي مختلف يها روش

 ميده تقـس ي ـچي پي)هـا  مـدل (هـا    ساده و روشيها ها به دو دسته روش   ن روش يا. وجود دارد 
ن يانگي ـرهـا و م   ياس متغ يها، رفع مق    در آن  يار اصل ي ساده که مع   يها  از روش  يبرخ. شوند مي

بندي، روش استاندارد کردن، روش تقـسيم بـر    ند از روش رتبه ا  ست، عبارت  ا ها  از آن  يريگ
، روش  ک عـدد ثابـت    ي ـانحراف معيار، روش تقسيم بـر ميـانگين، روش تقـسيم مقـادير بـر                

  . ١بندي، روش ضريب محروميت و روش مک گراناهان شاخص
ل ي ـمم، تحل يند از روش انحراف از اپت     ا  تر عبارت  دهيچي پ هاي    مدلها و     از روش  ياما برخ 

AHP (يل سلـسله مراتب ـ   ي ـنـد تحل  ي، فرآ ٣يزي ـل مم ي ـ، تحل ٢يعامل
 و  ٥ي عـدد  ي، تاکـسونوم  )٤

TOPSIS(س  يتاپس
 حي توض ـهـا را مختـصراً     ن روش ي ـشتر، ا ي ـ ب ييدر ادامه و به منظور آشنا     ). ٦

  :ميده مي
هـا و     پايـه ايـن روش بـر اسـتفاده از اعـداد و ارقـام خـام شـاخص                    :مميانحراف از اپت  . ۱

هـاي   مرحله نخـست ايـن روش اسـتاندارد کـردن شـاخص           . قرار دارد ها     آن استاندارد کردن 
ز مقـدار بهينـه در   هـا ا  در مرحله بعد اختلاف هر يک از شـاخص       . مربوط به هر فعاليت است    
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.  ۱۳۷۷، يمومن(و ) ۱۳۸۰، ياريز(، )۱۳۸۶ مقدم، يپرداز(د به يشر مراجعه كنيمطالعه بجهت.(  
2. Factor Analysis. 

3. Discriminant Analysis. 

4. Analytical Hierarchry Process 

5. Numerical Taxonomy. 

6. Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution. 
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هر چه اين انحراف براي يک فعاليت کمتـر  . کنيم نظر گرفته شده بر شاخص بهينه تقسيم مي      
در مرحله . تر است و بالعکس   باشد وضعيت آن فعاليت از نظر آن شاخص ذکر شده مطلوب          

زنـيم و هـر عـدد کـه کمتـر باشـد را بـه عنـوان          نهايي اعداد مربوط به هر فعاليت را جمع مي    
  .کنيم ليت داراي اولويت مشخص ميفعا

 ـ     ي بـرا  يل، روش ين تحل يا: ١يل عامل يتحل. ۲ رهـا در   ين متغ ي ب ـ ي آزمـون ارتباطـات درون
شـوند کـه     مـي  انتخـاب اي    گونـه  ، عوامـل بـه    يل عـامل  يدر تحل . اره است يل چند مع  يک تحل ي

ن يمل بهتر د بر آن است که عوا     يکأن نحو نشان دهد و ت     يرها را به بهتر   ين متغ ي ب يارتباط درون 
 يرهـا ي موجـود در متغ ي ضـرور يه باشد و اطلاعات اساسي اوليرهايم متغ يانتقال دهنده مفاه  

هـا    نمونـه يبنـد  ا سـطح ي ـ يبنـد   رتبهي برايک، روشين تکنيا. ه به طور کامل حفظ شود     ياول
د جهـت  ي ـ جديرهايعوامل را به عنوان متغها   آنيرها و رفع همبستگ يل متغ يست، اما با تقل   ين

  . ٢دهد  ميار پژوهشگر قراري در اختيبند  و سطحيبند رتبه
 ي از اعـضا   ين ـيب شيک پ ـ ي ـازمنـد ارائـه     ي کـه ن   ييهـا  تي ـ موقع ي برا :٣يزيل مم يتحل. ۳
ق ي ـن امـر از طر    ي ـا. ردي ـگ  مـي  م مورد استفاده قرار   يخاص هست هاي    ها برحسب شاخص   گروه
  . ٤افتد يز اتفاق ميي به نام تابع تمي تابعيمعرف

 ـيلنــدتحيفرآ. ۴ ٥ (يل سلــسله مراتبـ
AHP:(هــاي   ن روش، يکــي از روشيــ ا

٦گيري چند معياره تصميم
ر مورد استقبال محافـل آکادميـک قـرار    ياخهاي  است که در دهه 

اسـاس ايـن روش، مقايـسه       . مختلف مورد استفاده  قـرار گرفتـه اسـت         هاي    گرفته و در زمينه   
در قـسمت  .  عوامـل اسـت  زوجي عناصر و عوامل و تعيين اهميت نـسبي و ضـريب دهـي بـه        

 يت سنج ي مز ي منتخب برا  يها  از روش  يکيند به عنوان    ين فرآ يح کامل تر ا   ي، به تشر  يبعد
  . پرداخته شده است

چند معيـاره  گيري  تصميمک، يکي ديگر از ابزارهاي   ين تکن ي ا  :٧ي عدد يتاکسونوم. ۵
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1. Factor Analysis. 

2. Song&Belin (2008). 

3. Discriminant Analysis. 

.  ۱۳۸۶ مقدم، يپرداز(د به يشتر رجوع كنيمطالعه بجهت.(  
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بنـدي عناصـر    آمـاري مختلـف، بـه دنبـال سـنجش و دسـته      هـاي    است که با استفاده از رويـه      
 توسط سازمان يونسکو    ۱۹۶۸اين تکنيک در سال     . مختلف براساس معيارهاي مختلف است    

مختلف جهـت   هاي    براي سنجش سطح توسعه کشورها توصيه گرديد و از آن پس در رشته            
 مـورد اسـتفاده وسـيع    – و از آن جمله مکان يابي ‐گيري براساس چند هدف و معيار   تصميم

 يهـا  گـر از روش ي ديک ـيز بـه عنـوان   ي ـک ني ـن تکني ـ مقالـه، ا يددر قسمت بع. قرار گرفت 
  . ح شده استي تشريت سنجيمنتخب مز

TOPSIS(س  يتاپس. ۶
ن ي ـا.  اسـت ي عـدد يل تاکـسونوم ي ـه به تحلي شبيادي تاحد ز ):١

ن مفهـوم  ي ـ بـر ا ين روش مبتن ـي ـا.  مطرح شـده اسـت  ٢ونين بار توسط هاوانگ و يروش اول 
نمونه (ده آل مثبت   ي ا ين فاصله تا الگو   ي کمتر يد دارا يبا) تربر(است که نمونه انتخاب شده      

ان ي ـت در مين وضـع ي بهتـر  ي، دارا يري ـگ ميتصمهاي    ک از شاخص  ي که به لحاظ هر    يانتزاع
 کـه بـه     ينمونه انتزاع  (يده آل منف  ي ا ين فاصله تا الگو   يشتريو ب )  است يعقواهاي    تمام نمونه 

 يهـا  ان تمام نمونـه يت در مين وضعي بدتري، دارا يريگ ميتصمهاي    ک از شاخص  يلحاظ هر 
  .٣باشد)  استيواقع

 صـنعت   يت سـنج  ي ـق جهت مز  ين تحق ياره منتخب در ا   ي چند مع  يريگ مي تصم يها روش
. ي عـدد ي و تاکـسونوم يل سلـسله مراتب ـ يند تحليکشور، عبارتند از فرآهاي  استانات در  يلبن

  . ميپرداز  مين دو روشيشتر ايح بيدر ادامه، به تشر

  اره منتخبيچند معگيري  تصميمهاي  روش. ۲‐۳‐۲

  )AHP(  يل سلسله مراتبيند تحليفرآ ‐الف 
  خچه يتار. الف‐۱

 يري ـگ ميتـصم هـاي     نـک ين تک ي از کارآمـدتر   يکي يل سلسله مراتب  يند تحل يک فرآ يتکن
 مطـرح  ۱۹۸۰ درسال ٤ين بار توسط توماس ال ساعت ي اول يک برا ين تکن يا. اره است يچند مع 

نـه کـاربرد، توسـعه    ي و هم در زمينه تئوري هم در زميل سلسله مراتبيند تحليرآامروزه ف . شد
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1. Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solution. 

2. Hwang and Yoon. 

3. Saghafian & Hejazi, (2005).  

4. Tomas.L.Saati. 
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ن موضـوع  ي را به ا يمتعددهاي    ، شماره يالملل ني ب ي مجلات علم  يو برخ . افته است ي يفراوان
نه تـا کنـون چـاپ شـده         ين زم يست عنوان کتاب در ا    يک ب ين نزد يهمچن. ١اند اختصاص داده 

  .٢است
  کاربردها .  الف‐۲

 صـورت  يف ـيا کي ـ يار کم ـي بر اساس چند مع يريگ مي که تصم  ي در موارد  A.H.P روش
ــ ــگ يم ــاربرد داردي ــصميم . رد ک ــراي ت ــن روش ب ــه    از اي ــسائلي از جمل ــورد م ــري در م گي

سـاخت و   , ريـزي بلندمـدت    برنامـه , انـرژي , اقتـصاد , اطلاعـاتي هاي    سيستم, گذاري سرمايه
مـديريت  , ريـزي بخـش عمـومي      برنامـه , اي نطقـه و م اي    ريزي ناحيـه   برنامه, بازاريابي, توليد

فراوانـي  هـاي     اسـتفاده ... حمـل و نقـل و       , اكتشافات فضايي , آناليز ريسك , تحقيق و توسعه  
 و تخـصيص منـابع     يسنج تييابي، مز  مكان, از ديگر كاربردهاي وسيع اين روش     . شده است 

   .٣است
   يل سلسله مراتبيند تحليک فرآي تئوريمبان. الف‐۳

   يل سلسله مراتبيند تحليفرآاصول  ‐
ل ي ـنـد تحل ير را بـه عنـوان اصـول فرآ   يچهار اصل ز  ) ن روش يانگذار ا يبن (يتوماس ساعت 

ن اصـول بنـا نهـاده    ي ـن و مقـررات را بـر ا  يه محاسبات، قـوان يان نموده و کل   ي ب يسلسسله مراتب 
  : ن اصول عبارتنداز يا. است
 )ب( بـر عنـصر   )الـف (ح عنصر ياگر ترج): Reciprocal Condition (ي شرط معکوس‐۱
  .  خواهد بودn/1 برابر )الف( بر عنصر )ب(ح عنصر ي باشد، ترجnبرابر 
سه ي ـد همگـن و قابـل مقا    ي ـعنصر الف با عنـصر ب با      ): Homogeneity (ي اصل همگن  ‐۲
  . ا صفر باشديت ينهاي تواند بي نم)ب( بر عنصر )الف( عنصر يگر برتريان ديبه ب. باشند
  بــه عنــصر ســطح بــالاتر خــوديهــر عنــصر سلــسله مراتبــ): Dependency (ي وابــستگ‐۳

تواند ادامه داشـته      مي ن سطح ي تا بالاتر  ين وابستگ ي ا يتواند وابسته باشد و به صورت خط       مي
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  . باشد
ــهرگــاه تغ): Expectations( انتظــارات ‐۴  رخ دهــد، ي در ســاختمان سلــسله مراتبــيريي

  . ١رديد مجددا انجام گي بايابيپروسه ارز
 يت نـسب ي ـزان اهمي ـن ميي عوامل جهت تعيزوجهاي  سهين روش، استفاده از مقا   ياساس ا 

  .٢ست اها آن
   : يل سلسله مراتبيند تحلي فرآي مراحل اصل‐

  :  استي مرحله اصلسه شامل يل سلسله مراتبيند تحليفرآ
ه در  شـود ک ـ    مـي  مي تقـس  يمساله به عوامل  : مساله يجاد ساختار سلسله مراتب   يا: مرحله اول 

. م شـود  يتر تقـس   يرند و هر عامل ممکن است خود به عوامل جزئ         يگ  مي سطوح مختلف قرار  
ارهـا و  يدر سـطح دو مع    . ک شامل هدف خواهد بود    ي مساله، سطح    يدر ساختار سلسله مراتب   
 شـود قـرار     مـي  انجامها     آن  در خصوص  يريگ مي که تصم  ييا نمونه ها  يدر سطح سه، عناصر     

 يري ـگ مياز مـساله تـصم  اي   ن خلاصـه  يـي ، تب يدار ساختار سلسله مراتب ـ   در واقع نمو  . رنديگ مي
  .  اره استيچند مع

 يبـرا هـا    آنريارهـا و مقـاد  يت معي ـب اهمين ضراييتع(اي   سهيمقاهاي    ليتحل: مرحله دوم 
ن يـي ک سـطح خـاص، تع     يک از عوامل در     ي هر يت نسب يلازم است اهم  ): ها ک از نمونه  يهر

ــود ــرا. ش ــ ايب ــور لازم اي  ــن منظ ــوع خاص ــت ن ــهيس ــذار  از رتب ــ و امتيگ ــط يازدهي  توس
) رهـا يا متغ ي ـها   صفت(ارها  ي مع يت نسب ين اهم ييدر خصوص تع  . ن شود ييرندگان تع يگ ميتصم

در . شـود   مـي   اسـتفاده  يسه زوج ي، به طور غالب از روش مقا      يل سلسله مراتب  يند تحل يدر فرآ 
ک روش از ي ـهـا براسـاس   اريک از معيهر) يريگ مي تصميارهايمع(ن روش، در سطح دو    يا
ک ي ـ هريت نسبيزان اهميسه شده، ميارها به صورت دو به دو مقاير معين شده با سا ييش تع يپ

ت ي ـب اهميس، ضـرا ين مـاتر ي ـت پـس از نرمـال نمـودن عناصـر ا       ي ـدر نها . شود  مي مشخص
 مربـوط بـه     يهـا  ز لازم اسـت ارزش    ينها     سطح نمونه  يعنيدر سطح سوم،    . ٣شوند يمحاسبه م 

ــرا) رهــايا متغيــهــا  صــفت( ارهــاي معک ازيــهر ــ هــر يب ــهي ــيتعهــا  ک از نمون ــا. ن شــودي ن ي
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ا ي ـ و يو اطلاعـات آمـار  هـا   توانـد بـا توجـه بـه داده     يز براساس نوع مساله م ـ   ي ن يارزشگذار
  . ردي صورت پذيا قهي و سلي شخصيها يده ارزش

ت هـر عامـل در هـر        ي ـب اهم يضـر : يينهـا گيري    تصميمو  ها    تيع اهم يتجم: مرحله سوم 
 ين مرحله، با توجه به اولا وزنهـا       يدر ا . ١شود يمحاسبه م ... ا  يسطح با روش حداقل مربعات      

ک از ي ـا مقـدار هر ي ـو ثان) ا صـفتها ي ـارهـا  يمع(رها يک از متغ يمربوط به هر  ) تيب اهم يضرا(
 واقـع   در. ردي ـگ ي صورت م  يي نها يريگ مي و تصم  يبند ها، رتبه  ک از نمونه  ي هر يرها برا يمتغ

  . ن استيشي مراحل پييجه نهاين مرحله، نتيا

  ي عدديل تاکسونوميتحل. ب 
  خچه يتار.  ب‐۱

اره است کـه    ي چند مع  يريگ مي تصم يها  از روش  يکي يل تاکسونوم يه و تحل  يروش تجز 
 بـراي نخـستين بـار توســط    ۱۷۶۳ايـن روش در ســال  . ردي ـگ  مـي ع قــراريمـورد اسـتفاده وس ـ  

 از مدرسه عالي اقتصاد وركلا در يونسكو در سال          ٣فسور هلوينگ پر.  ارائه گرديد  ٢اندرسون
هـا و   يـافتگي مكـان   بندي و تعيين درجه توسعه  اين روش را به عنوان ابزاري براي طبقه      ۱۹۶۸

ونـسکو  ي توسـط سـازمان      ۱۹۶۸ن روش در سـال      يا.  نواحي مختلف جغرافيايي پيشنهاد كرد    
 و از آن ٤دي ـه گرد يار مختلف توص ـ  يچند مع  سنجش سطح توسعه کشورها با استفاده از         يبرا

 يبنـد   و رتبـه يري ـگ ميمختلف جهت تصمهاي   مورد استفاده رشتهيزان قابل توجه يپس به م  
  . ٦ار مختلف قرار گرفتيبراساس چند مع  ٥يبند و خوشه

   کاربردها  . ب‐۲

 ي عوامـل کم ـ يکـسر ي که لازم باشد چند عنـصر براسـاس    ي موارد ين روش در تمام   يا
 و يابيــ ن روش در مکــاني ـ از اييکاربردهــا.  شــوند کـاربرد دارد يبنـد  ا دســتهي ـ يبنــد رتبـه 

، يله تاکـسونوم  يها به وس ـ    همگن از بنگاه   يها ن گروه يين تع يهمچن.  وجود دارد  يسنج تيمز
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 ي عـدد  يتاکـسونوم . ١ات سازمان اسـت   ي و ادب  ي عموم يت راهبرد يريرشته مهم در مد   ک  ي
  . ٢ داردياديز استفاده و کاربرد زيقات بازار ني در تحقيدبن  و خوشهيبند  مسائل دستهيبرا

   ي عدديدر روش تاکسونومها  هيمراحل  و رو.   ب‐۳

  :ح نموديل تشريتوان در قالب مراحل ذ  مي راي عددي تاکسونوميليروش تحل
بدين ترتيب متغيرها و صفتهاي مختلـف، از مقيـاس رهـا            : سازي مقادير متغيرها     استاندارد ‐۱

  . قابليت مقايسه با يکديگر را خواهد داشتشده، 
براساس متغيرهـا   ) ها  در مثال ما، استان   (ها     محاسبه فاصله اقليدسي براي هر جفت از نمونه        ‐۲

 ).يت سنجي مزيارهايدر مثال ما، مع( مورد نظر يها  صفتو

 )ها  نمودن نمونهيبند ل به خوشهيدر صورت تما(     

 .شود يانتخاب مها  ر نمونهيبا ساها   نمونهن هرکدام ازيحداقل فاصله ب ‐۳

 . شود ين حداقل فواصل محاسبه مين ايانگيم ‐۴

ک خوشـه  ي ـهمگـون در   هـاي      قـرار گـرفتن نمونـه      ين برا يانگين م يفاصله قابل قبول از ا     ‐۵
ر عناصـر کوچـک تـر از    ياز ساها   آن که حداقل فاصله مربوط بهيين شده، نمونه ها   ييتع
ن خوشـه  ي ـر عناصـر از ا يرند و سـا يگ  ميک خوشه قرار يده باشد، در    ن ش يين فاصله تع  يا

 . شوند  ميخارج

زان ي ـمختلـف بـه جهـت م   هاي  استانن رتبه يي در مثال ما، تع   ‐ها  نمونه يبند به منظور رتبه  (     
 )اتي در صنعت لبنيت نسبيمز

رهـا  ير متغ يمقادشود که    ي در نظر گرفته م    يالي و خ  يک نمونه فرض  ي: آل دهيد نمونه ا  يتول ‐۶
ن يرهـا در ب ـ   يک از متغ  ي ـن ارزش مربـوط بـه هر      ي آن، بـالاتر   يبـرا ) ارهـا يا مع يها   صفت(

 .  موجود استيها نمونه

 .آل دهي، از نمونه ايواقعهاي  ک از نمونهي هريدسيمحاسبه فاصله اقل ‐۷

ت از  ي ـولوب ا ي ـآل، بـه ترت    دهي ـ با نمونه ا   يدسيزان فاصله اقل  يها براساس م    نمونه يبند رتبه ‐۸
  .ن فاصلهيشترين فاصله تا بيکمتر
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  ق يمحدوده تحق. ۲‐۴

 يکشور جهـت توسـعه صـنعت فـرآور    هاي  استانک از يت هريزان مزيق، مين تحقيدر ا 
هـاي   اسـتان ک از ي ـ هري بـرا يبيدر واقـع ضـر  . مورد مطالعه قرار گرفتـه اسـت   ) اتيلبن(ر  يش

ت آن اسـتان در  يزان مزيه من صنعت محاسبه شده است که نشان دهند   يکشور در خصوص ا   
 ي تاکـسونوم  ‐ي بـا دو روش مـواز      يت سـنج  ين مز يا. خصوص بخش توليدي مذکور است    

ن دو روش بـا  يج ايت نتاي انجام شده و در نها   ‐)AHP (يل سلسله مراتب  يند تحل ي و فرآ  يعدد
  . سه شده استيهم مقا

 مدل نهايي: کشورهاي  استانات در ي صنعت لبنيت سنجيمز. ۳

، به عنـوان دو روش  يل سلسله مراتبيند تحلي و فرآ ي عدد ي تاکسونوم يها وشانتخاب ر 
ت و توجـه بـه جوانـب مختلـف مـساله            ياره، به علت جامع   يچند مع گيري    تصميم ياز الگوها 

متعـدد،  هـاي     هي ـح داده شـد، براسـاس نظر      ي توض ـ ي نظـر  يکه در بخش مبـان     همانگونه. است
ن يبـد . ثر هـستند  ؤ در منـاطق مختلـف م ـ      يدي ـ تول يهـا  ت بخـش  ين مز يي در تع  ياديعوامل ز 

) يل سلـسله مراتب ـ   ي ـنـد تحل  ي و فرآ  ي عـدد  يتاکـسونوم (جهت استفاده از دو روش مـذکور        
ت هر عامـل، اثـر   يزان اهميثر را فراهم نموده، بسته به مؤ عوامل م ير نمودن تمام  يامکان درگ 

ت خواهـد  ي ـ بـا واقع جيشتر نتـا ي ـن امر موجب تطابق بيا. دهند  مي  نشان ييل نها يآن را در تحل   
 . شد

کـشور ارائـه   هـاي   اسـتان ات در ي ـ صنعت لبنيت سنجي مزيي نهاهاي  مدلن بخش،   يدر ا 
نـد  ي و مـدل دوم مربـوط بـه فرآ   ي عـدد يل تاکـسونوم ي ـمدل اول مربوط بـه تحل    . شده است 

  . استيل سلسله مراتبيتحل

 ات ي صنعت لبنيت سنجيثر بر مزؤتعيين عوامل م. ۳‐ ۱

، چهـار دسـته     ي صنعت يت سنج يثر بر مز  ؤدست آمده در مورد عوامل م     براساس نتايج به    
 مورد توجـه قـرار   يگريات و هر صنعت ديتوان در خصوص صنعت لبن    مي  از عوامل را   يکل

، يثر بـر عرضـه آت ـ     ؤ، عوامل م ـ  يثر بر عرضه فعل   ؤند از عوامل م   ا  ن چهار دسته عبارت   يا. داد
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شـرح تفـصيلي ايـن عوامـل در         . ي آت يتقاضاثر بر   ؤ و عوامل م   ي فعل يثر بر تقاضا  ؤعوامل م 
  .  قابل مشاهده است)۱(ات در جدول يخصوص صنعت لبن

به منظور حصول اطمينان از اهميت هريـک از عوامـل فـوق و حـذف يـا اضـافه نمـودن                   
 نفـر  ۶۶تدوين و در بـين  اي  عوامل و نيز تعيين ميزان اهميت هريک از اين عوامل، پرسشنامه    

 هـاي    بـر اسـاس پرسـشنامه     . ات کشور توزيع شـد    ين باتجربه صنعت لبن   از مديران و کارشناسا   
ثر هـستند   ؤت اين دسته از صنايع م ـ     ين مز ييهمگي عوامل فوق در تع    ) مورد ۴۵(تکميل شده   

 .١ثر قابل توجهي ديگـري کـه در پرسـشنامه گنجانـده نـشده باشـد وجـود نـدارد                   ؤو عامل م  
  ).شود بعدي ارائه ميهاي  بخشتوضيحات تکميلي درباره پرسشنامه مورد نظر در (

  اتي صنعت لبنيت سنجيثر بر مزؤسازي عوامل م شاخص. ۳‐۲

مختلـف،  هـاي   اسـتان ات در ي ـ صنعت لبنيت سنجيثر بر مزؤپس از تعيين نهايي عوامل م   
بـه ايـن   . لازم است اين عوامل به طريقي کمي شوند تا قابليت تحليل و محاسبه را پيدا کننـد              

رکيبي به عنوان تقريبي مناسب از وضعيت کمي عوامـل مـورد نظـر              هايي ت  منظور از شاخص  
بنـدي، ميـانگين سـاده،  ميـانگين      هايي مثـل رتبـه   مورد نظر با روش   هاي    شاخص. استفاده شد 

  .  حسب مورد محاسبه شدندبر... وزني و 

  اتي صنعت لبنيت سنجيثر بر مزؤتعيين ضرايب اهميت عوامل م. ۳‐۳

ات در  ي صنعت لبن  يت سنج ييزان اهميت عوامل مختلف در مز     با توجه به متفاوت بودن م     
مختلـف کـشور، لازم اسـت ضـريب اهميـت هريـک از ايـن عوامـل تعيـين و در          هاي   استان

  . ها مورد توجه قرار گيرد محاسبات و تحليل
نـد  ي دو روش تاکـسونومي عـددي و فرآ  يبراي محاسبه ضريب اهميت اين  عوامـل بـرا        

.  پرسشنامه و نظرخـواهي از متخصـصين ايـن صـنعت اسـتفاده  شـد           ، از   يل سلسله مراتب  يتحل
ت ي ـلازم به ذکر است سيستم متداول جهـت تعيـين ضـريب اهميـت عوامـل مختلـف در مز                   
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.    که به دليل اينکه به راحتـي قابـل انـدازه گيـري     " ثيرپذيري اهالي منطقه از تبليغاتأميزان  ت"به جز يک عامل با عنوان

  .ه قرار نگرفتات در اين تحقيق مورد توجي صنعت لبنيت سنجينيست، به عنوان عامل موثر بر مز
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  .١يابي، استفاده از پرسشنامه و نظرات متخصصين و صاحبان صنايع است  و مکانيسنج
 تـلاش شـده اسـت    ات،ي صنعت لبنيت سنجيثر بر مزؤت عوامل ميب اهمين ضراييدر تع 

 ۶۶ن جهـت از نظـرات      يبـد . مختلف کشور استفاده شـود    هاي    استان از   ياز نظرات کارشناس  
در جـدول  .  کشور استفاده شـده اسـت  ٢ استان۱۲ن صنعت، از يران و کارشناسان ا   ينفر از مد  

جهـت  هـا     ت اسـتخراج شـده از پرسـشنامه       ي ـب اهم ين ضـرا  يانگيست م ي، ل )۱(مه شماره   يضم
ت ي ـب اهمين ضـرا يانگي ـست مي ـ ل)۲(مه شـماره  ي و در جدول ضمي عدد يل تاکسونوم يتحل

  .   قابل مشاهده استيل سلسله مراتبيند تحليجهت فرآها  استخراج شده از پرسشنامه

   يل سلسله مراتبيند تحليطراحي ساختار سلسله مراتبي در فرآ. ۳‐۴

مختلـف  هـاي   اسـتان  بندي ، ساختار سلسله مراتبي مورد استفاده جهت رتبه  )۱(در نمودار   
  .جهت احداث واحد فرآوري لبنيات نمايش داده شده استها   آنبر اساس ميزان مزيت

كشور به منظـور    هاي    استاندر سطح اول اين نمودار هدف از تحليل يعني تعيين اولويت            
ــرار دارد  در ســطوح بعــدي معيارهــاي اصــلي جهــت  . احــداث واحــدهاي فــرآوري شــير ق

قرار گرفته است و در سطح آخـر نيـز عناصـر مـورد              ها     آن هاي وعهبندي و زير مجم    اولويت
  . استان كشور قرار گرفته است۲۸بررسي يعني 

N.T.P ي محاسباتي در فضاهايها تهيه و طراحي فايل. ۳‐ ۵
EC و ٣

٤  

ات و تعيـين ضـريب      ي ـ صـنعت لبن   يت سـنج  يثر بر مز  ؤدر نهايت پس از تدوين عوامل  م       
نهايي در هاي  ها، فايل  اطلاعات مورد نياز و پردازش آن      آوري آمار و   اهميت هريک و جمع   

گيـري نهـايي    افزاري و نتيجـه   تهيه و آماده  انجام مراحل پردازش نرم EC و N.T.Pفضاهاي 
  . شد
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. ١٣٨٠فرهمنديان،  (:توانيد به منابع زير مراجعه کنيد  مي( ،)Badri,2002( ،)١٣٨٦ و همکاران، يفرقان.(  

. يجـان شـرق   ي، آذربا ) نفـر  ٤ (ياري ـ، چهارمحـال و بخت    )نفـر ٤(، کرمـان    ) نفـر  ٨(، خراسان ) نفر ١٣( تهران يها استان 

، )نفـر ٤(، گلـستان    )نفر٤(لان  ي، گ ) نفر ٨(، اصفهان   )نفر٤(، همدان   )نفر٤(، زنجان   )نفر٤ (يجان غرب ي، آذربا )نفر٤(
  ).نفر٥(فارس 

3. Numerical Taxonomy Processor. 

4. Expert Choice. 
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  )لبنيات(های مختلف جهت احداث واحدهای صنعتی فرآوری شير   تعيين اولويت استان‐ ۱نمودار 

  کشور هاي  استانات در ي صنعت لبنيجت سنيمز. ۴

 تحقيقهاي  يافته. ۴‐ ۱

ب ين ضـر  يـي کـشور و تع   هاي    استانات در   يت صنعت لبن  يثر بر مز  ؤن عوامل م  ييپس از تع  

   ثر بر تقاضاي آتيؤعوامل م  عوامل موثر بر تقاضاي فعلي عوامل موثر بر عرضه آتي  موثر بر عرضه فعلي عوامل

   توان توسعه صنعتي منطقه -
  پيش بيني عرضه نيروي كار -

 ر آِينده د

   نزديكي به مراكز جمعيتي-
    نزديكي به مبادي خروجي-
   وزن لبنيات در سبد مصرفي اهالي-
   حساسيت تقاضا نسبت به قيمت  -
   سطح درآمد -
  اي ساير صنايع   ميزان تقاضاي واسطه-
  وجود مازاد تقاضاي فعلي در منطقه -

 )لبنيات(هاي مختلف جهت احداث واحدهاي  صنعتي فرآوري شير  تعيين اولويت استان: هدف 

پيش بيني 
تقاضا براي 

 ۱۴۰۰سال 

   عوامل طبيعي-
   عوامل مالي -
   عوامل زيربنايي-
   دسترسي به نيروي كار-
   عوامل سياستي و اداري-
  امنيتي   عوامل اجتماعي و-
   عوامل فني-

   همدان- ۲۷     فارس                             -۱۴آذربايجان شرقي                               -۱
  يزد-۲۸ قزوين                                 -۱۵آذربايجان غربي                                -۲

  قم -۱۶اردبيل                                            -۳

  كردستان-۱۷اصفهان                                          -۴

  كرمان-۱۸                    ايلام                          -۵

  كرمانشاه-۱۹بوشهر                                            -۶

  كهيگيلويه و بوير احمد-۲۰تهران                                             -۷

  گلستان-۲۱چهارمحال و بختياري                          -۸

  گيلان-۲۲            خراسان                               -۹

  لرستان-۲۳خوزستان                                         -۱۰

  مازندران-۲۴زنجان                                             -۱۱

   مركزي-۲۵سمنان                                             -۱۲

 ن هرمزگا-۲۶سيستان و بلوچستان                            -۱۳
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 در  يت سـنج  ي ـ مز هـاي     مـدل ن  ياز و تـدو   يمورد ن هاي     داده يآور ز جمع يک و ن  يت هر ياهم
 مـورد نظـر   هـاي   مـدل ، )AHP (يل سلسله مراتب ـ يند تحل ي و فرآ  ي عدد ي تاکسونوم يالگوها

 ي فـرآور يکشور جهت احداث واحدهاهاي    استانک از   يت هر يزان مز يحل شده، رتبه و م    
  .ج حاصله قابل مشاهده استي نتا)۲(در جدول . ن شديير تعيش

 يکشور با دو روش تاکسونومهاي  استانات در ي صنعت لبنيت سنجيج مزينتا. ۲جدول 
  )AHP(ي سلسله مراتبليند تحليو فرآ) N.T(ي وزنيعدد

  نام استان
  شاخص

N.T
١

 

  رتبه
N.T 

  شاخص
AHP

٢
 

  رتبه
AHP 

  شاخص  نام استان
N.T 

  رتبه
N.T 

  شاخص
AHP 

  رتبه
AHP 

      ١٥ يشرق.آ      ١ تهران
      ١٦ فارس      ٢ لانيگ

      ١٧ گلستان      ٣ نيفزو
      ١٨  کردستان      ٤ اصفهان

      ١٩ لاميا      ٥ قم
      ٢٠ خراسان      ٦ مازندران

      ٢١ زدي      ٧ يمرکز
      ٢٢ کرمان      ٨ همدان

      ٢٣ رمزگانه      ٩ کرمانشاه
      ٢٤ يغرب.آ      ١٠ لرستان

      ٢٥ هيلويکهگ      ١١ خوزستان
      ٢٦ لياردب      ١٢ چهارمحال

      ٢٧ بوشهر    ١٣ زنجان
      ٢٨ ستانيس      ١٤ سمنان

  . محاسبات نگارندگان‐يت سنجيمز هاي  مدلج ينتا: ماخذ

، يت سنجي، استان تهران در هر دو روش مز    )۲(براساس نتايج نشان داده شده در جدول        
تواند تجمـع امکانـات در     ميبا  اختلاف زياد در صدر جدول قرار  گرفته است که علت آن      

____________________________________________________________________ 
 

.  ن يبـد . آل اسـت  دهي ـاز نمونـه ا هـا   ک از نمونـه ي ـزان فاصله هريدهنده م ن شاخص نشان  يا: ي عدد يشاخص تاکسونوم

  . خواهد داشتيشد، نمونه مذکور رتبه بالاترن شاخص کمتر بايجهت هرچه مقدار ا

. ت بالاتر استيت و اولوين شاخص، نشان دهنده مزير بالاتر ايمقاد: يل سلسله مراتبيند تحليشاخص فرآ.  
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اصـفهان، قـم،   هاي  استانپس از تهران، . بالا در اين استان باشد   تهران و وجود مازاد تقاضاي      
تواند بـه    مي رتبه بالاي استان قم.اند بالاتر قرار گرفتههاي  قزوين، خوزستان، و گيلان در رده 

همچنين رتبه بالاي اصـفهان و      . باشد) تهران و اصفهان  (علت نزديکي به مراکز مهم جمعيتي       
ثير نزديکـي بـه بـازار    أتوانـد تحـت ت ـ    مـي  اقليمي و طبيعـي، قزوين علاوه بر وضعيت مناسب    

قـرار  . باشـد ) شـود   مـي  که موجب افزايش امنيت اين منـاطق      (بزرگ تهران  و دوري از مرز        
توانـد بـه علـت کمبـود          مـي  پـايين جـدول   هـاي     گرفتن سيستان و بلوچستان و بوشهر در رده       

. صله زياد از مراکز جمعيتـي باشـد      تسهيلات عرضه و نيز کمبود تقاضاي اين مناطق در اثر فا          
آخر و نزديک به آخر جدول نيز ممکـن       هاي    قرار گرفتن اردبيل و آذربايجان غربي در رتبه       

ثير فاصله زياد از مراکز جمعيتـي ماننـد تهـران و نزديکـي بـه مـرز و در نتيجـه              أاست تحت ت  
  .کاهش امنيت باشد

ند ي و فرآي وزنيعدد ي در دو روش تاکسونوميت سنجيج مزيسه نتايمقا. ۴‐۲
  يل سلسله مراتبيتحل

 مشهود است که نتـايج دو روش بـا هـم     )۲(براساس اطلاعات نشان داده شده در جدول        
هـا در دو روش متفـاوت اسـت کـه ايـن          به طور کامل تطابق ندارد و اولويت برخي از استان         

ه از اطلاعـات  دهي و يا چگونگي استفاد متفاوت ضريبهاي  تواند ناشي از سيستم  مي تفاوت
مورد استفاده قرار گرفـت  ها  در روش تاکسونومي عددي، مقادير اصلي داده      (باشد  ها    و داده 

هاي نهايي، از روش رتبـه بنـدي         اما در روش فرآيند تحليل سلسله مراتبي براي تهيه شاخص         
امـا بـه هـر حـال ايـن اخـتلاف نتـايج چنـدان جـدي نيـست، چراکـه ضـريب              ). استفاده شـد  
 است که نشان از نزديکـي       ۹۳/۰در دو روش مورد استفاده برابر       ها    استانهاي    بههمبستگي رت 

نان مناسب ادعا کـرد     يتوان با اطم    مي ق،ين تحق يج ا يب براساس نتا  ين ترت يبد. زياد نتايج دارد  
 بالا  ينيت جانش ي، دو روش با قابل    يل سلسله مراتب  يند تحل ي و فرآ  ي عدد يدو روش تاکسونوم  

  .هستند

  سياستيهاي  توصيه

مختلـف در خـصوص صـنعت       هـاي     اسـتان  ميـزان مزيـت        براساس نتايج ايـن تحقيـق،      .۱
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از سـوي ديگـر سـطوح مزيـت محاسـبه شـده بـراي هريـک از                  . لبنيات، داراي تفاوت است   
باشد، بدين معني که با توجه به عـدم وجـود   ها   آندهنده مزيت پنهان تواند نشان  مي ها، استان

يـافتگي صـنعت    بـه لحـاظ سـطح توسـعه    ها  استانرتبه برخي از  ممکن است  اطلاعات کامل، 
بـدين جهـت در توسـعه ايـن         . باشـد هـا      آن لبنيات و ميزان توليد فعلي، متمايز از رتبه مزيتـي         

هـاي    صنعت، لازم است در قالب اهداف مربوط بـه توسـعه اقتـصادي منـاطق، بـه توانمنـدي                  
به فعالين توليدي و اقتصادي به ويژه       ها    آن مختلف کشور و معرفي   هاي    استانبالقوه مناطق و    

ي تـشويقي و حمـايتي خـود در ايـن      هـا   سياسـت در بخش خصوصي توجه شود و دولت در         
بـه  . مختلف در زمينه صنعت لبنيـات را مـد نظـر قـرار دهـد              هاي    هاي استان   خصوص، قابليت 

ي براي تفاوت   تواند به  عنوان معيار      مي عنوان مثال، رتبه بندي به دست آمده در اين تحقيق،         
  .مختلف باشدهاي  استاننرخ تسهيلات صنايع لبني در 

هـاي    ات در هر استان، لازم است به خـلاء        ي جهت توسعه صنعت لبن    يگذار استي در س  .۲
 ي که عامـل اصـل     يطيدر شرا . ن صنعت در استان مورد نظر توجه شود       ي توسعه ا  يموجود برا 

باشـد، ممکـن   ) ر خـام يش ـ(ه ي ـن مـواد اول تواند فقدا  ميک استانين صنعت در يعدم توسعه ا 
 يروي ـ و ن  يه انسان يا سرما ي و   ين علم و تکنولوژ   ييگر، سطح پا  ي استان د  ين عامل برا  ياست ا 

ن خـصوص، موجـب اتخـاذ    ي ـدر ااي  منطقـه هـاي   عدم توجه به تفـاوت . کار متخصص باشد 
انجـام  بـا   . کـشور خواهـد شـد     هـاي     اسـتان ن صـنعت در     ي ناکارآمد در توسعه ا    يها    سياست

تـر ميـزان    منجـر بـه ارتقـاء شـتابنده    ها   آن توان عواملي را که ارتقاء      مي حساسيت،هاي    تحليل
شود شناسايي و با کمترين هزينه، هدف مذکور          مي مزيت استان مورد نظر در صنعت لبنيات      

ل ي ـ، بـه انجـام تحل     يل سلـسله مراتب ـ   ي ـند تحل ين منظور در روش فرآ    يبه ا . را برآورده ساخت  
ثر بـر   ؤ از عوامـل م ـ    ين رتبه، نـسبت بـه تعـداد       ي بالاتر ي استان دارا  ۹ر خصوص   ت د يحساس

ل ي ـن تحل ي ـا) EC( مورد نظر    ينرم افزار تخصص  . مين صنعت اقدام نمود   يدر ا ها    استانت  يمز
ر يي ـدر تغهـا    آنريثأ ت ـي و بررس ـ‐تي ـثر بـر مز ؤ عوامل م ـ‐ارهايت معيب اهم ير ضر ييرا با تغ  

 خـاص، موجـب ارتقـاء    ياري ـت معيب اهميش ضريکه افزا يرتدر صو. دهد  مي انجامها    رتبه
ت آن ي ـزان مز يژه در ارتقاء م   ي و يار مورد نظر به عنوان عامل     يک استان شود، توسعه مع    يرتبه  

  . رديگ  ميات مورد توجه قرارياستان در خصوص صنعت لبن
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 ، منجـر بـه  يت عامل عرضه فعليب اهميش ضر يدهد افزا   مي ت نشان يل حساس يج تحل ينتا
لان، ين صـنعت در اسـتان گ ـ  ي ـن بدان معناست که رشـد ا يا. شود  ميلانيارتقاء رتبه استان گ   

ن يهمچن ـ. ط و امکانـات عرضـه اسـت    يبـه سـمت بهبـود شـرا        ها  سياست يريگ مستلزم جهت 
 از  يگردد کـه مفهـوم آن، حـاک         مي ، باعث ارتقاء رتبه استان قم     ي فعل يش عامل تقاضا  يافزا

 طـرف  يهـا   سياسـت ن صنعت، با ارتقـاء      يتان قم در خصوص ا    ت اس يزان مز ين است که م   يا
ب يش ضـر يافزا. افتي بهبود خواهد  ‐ق به مصرف و ارتقاء مصرف سرانه      ي مانند تشو  ‐تقاضا

ن نـشان دهنـده لـزوم       ي ـگـردد کـه ا      مـي  ني کار، باعث ارتقـاء رتبـه اسـتان قـزو          يرويعامل ن 
. ن عامـل اسـت   ي ـبـه سـمت ا    ن  يات اسـتان قـزو    ي در توسعه صنعت لبن    ها    سياست يريگ جهت

شـود، بـه      مي  باعث ارتقاء رتبه استان کرمانشاه     ي ادار ‐ياستيت عامل س  يب اهم يش ضر يافزا
ن ي ـات در اي ـ دولـت در خـصوص توسـعه صـنعت لبن    يتيحمـا هـاي   يريگ نکه جهتي ا يمعنا

 ‐لاتيل در صـدور مجوزهـا و ارائـه تـسه          ي و تسه  ياتيمالهاي    في از جمله بهبود تخف    ‐استان
 در هـا   سياست ييل کارآيتحل. ن صنعت در استان کرمانشاه خواهد شديعتر ا يشد سر باعث ر 

  . سر استيمها   آنت در مورديل حساسيق انجام تحليز از طرينها  استانر يخصوص سا
شـود بـا توجـه      ميشنهادينه، پين زمي در اي به مطالعات بعد   يان به منظور جهت ده    يدر پا 

 در اي ، چنــين مطالعــهاي ســعه بخــشي و توســعه منطقــهي توهــا  سياســتبــه لــزوم همــاهنگي 
ــدي در ســطح   . کــشور انجــام شــودهــاي  اســتانخــصوص تمــامي صــنايع و بخــشهاي تولي

هـاي داراي مزيـت در هـر     توان از طريـق شناسـايي، تـشويق و توسـعه بخـش       مي ترتيب بدين
ور را نيـز   توسـعه بخـشي در کـش    ،اي  ضمن دستيابي به اهداف توسعه و تـوازن منطقـه        منطقه،

  .حداکثر نمود
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  منابع

روش هاي تحليل چند متغيره و كاربرد آن در سطح بندي ؛ )۱۳۸۶( پردازي مقدم، سعيده،
  .، تهران، موسسه مطالعات و پژوهشهاي بازرگانياستانهاي كشور

اي در ايران با تاكيد بر صنايع  هاي نسبي منطقه شناسايي مزيت"؛)۱۳۷۷(پيراسته، حسين، 
 .۶، شماره فصلنامه پژوهشنامه بازرگاني،"ايجان شرقياستان آذرب

تعيين مزيت نسبي محصولات عمده باغباني "؛)۱۳۸۳(عزيزي، جعفر و سعيد يزداني، 
 .۴۶، شماره، فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعه"ايران

تعيين مزيت نسبي برنج ايران، مطالعه موردي "؛)۱۳۸۰(عزيزي، جعفر و منصور زيبايي، 
، فصلنامه اقتصاد كشاورزي و توسعه، " گيلان، مازندران و فارسهاي استان

 .۳۳شماره

 .انتشارات سمت:  تهران اقتصاد منطقه اي،؛ )۱۳۸۰(صباغ كرماني، مجيد، 

مركز مطالعات و تحقيقات : ؛ تهران)۱۳۷۱(،"سنجش توسعه صنعتي مناطق كشور"
 .شهرسازي و معماي ايران

 .انتشارات گويا:  تهران اي برنامه ريزي ناحيه اي،اصول و روشه؛ )۱۳۷۷(مومني، مهدي، 

:  تهران،)تئوريها و تكنيكها(اي  برنامه ريزي و توسعه منطقه؛ )۱۳۸۰(كلانتري، خليل، 
 .انتشارات خوشبين و انوار دانش

رتبه بندي توليدات صنعتي كشور "؛ )۱۳۸۳(معصوم زاده، سيد محسن و اقدس تراب زاده، 
، فصلنامه پژوهشنامه  بازرگاني، ")A.H.P(لسله مراتبي به روش فرآيند تحليل س

 .۳۰شماره 

مكانيابي بهينه صنايع تبديل كشاورزي و نقش آن  در توسعه   ؛)۱۳۸۰(فرهمنديان، رجب، 
نامه  ، پايان) بخش سميرم سفلي- پزوهش موردي شهرستان شهرضا(روستايي 

  .دانشگاه تربيت مدرس: كارشناسي ارشد، تهران 
  .مركز مطالعات معماري و شهرسازي ايران: تهران ات كالبدي ملي، طرح مطالع

مركز نشر : ، تهرانAHP، فرآيند تحليل سلسله مراتبي )۱۳۸۱(، پور، سيد حسن قدسي
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 .دانشگاه اميركبير

 .اي اصول و روشهاي برنامه ريزي ناحيه؛ )۱۳۸۰(زياري، كرامت االله، 
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  ضمائم

  ختلف کشورمهاي  استانات در يت صنعت لبنيزان مزيثر بر مؤعوامل م. ۱مه ي جدول ضم
  ي عدديل تاکسونوميدر تحلها   آنتيب اهميو ضرا

  تيب اهميضر يعوامل جزئ يعوامل فرع يعوامل اصل
 دسترسي به مواد اوليه

 ) و زيرزمينييسطح(دسترسي به آب مورد نياز 

 واييعوامل جوي و آب و ه

عوامل و منابع 
 طبيعي

 ميزان بلاياي طبيعي

 هزينه تهيه زمين مورد نياز

 ...)خصوصي و دولتي و ( منطقه اي منابع سرمايه

 حمل و نقلهاي  هزينه

 وجود شركتها و صنايع رقيب

 نرخ بيمه حوادث

 عوامل مالي

 ...)جهت واردات تجهيزات و (نزديكي به مبادي ورودي 

 وضعيت شبكه حمل و نقل

 وضعيت شبكه مخابرات

 وضعيت شبكه آب و برق رساني
 عوامل زيربنايي

 وضعيت شبكه سوخت رساني

  دسترسي به نيروي كار متخصص و ماهر
 نيروي كار

  دسترسي به نيروي كار ساده

  مالياتيهاي  استفاده از تخفيفات و معافيت

  سهولت اخذ مجوزهاي اداري و موافقت اصولي

  )وام صنعتي(امتيازات و تسهيلات اعتباري ويژه 

عوامل سياسي و 
 اداري

   به تهرانيکينزد

   )آموزش و رفاه, بهداشت(مسائل خدماتي 
 عوامل اجتماعي

  )فاصله تا مرز و ميزان جرم و جنايت منطقه(مسائل امنيتي 

  چگونگي دسترسي به علم و تكنولوژي

  نرخ استهلاك تجهيزات در منطقه

  وجود صنايع مكمل

  قابليت و نحوه دفع مواد زايد و فضولات
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ؤ

 لبن
ت

ولا
حص

ي م
فعل

ضه 
عر

بر 
ثر 

ي
 

 عوامل فني

 

   تاسيساتامكانات ايجاد و حفظ

ثر بر عرضه آتي ؤعوامل م  ٧١٢٣/٠  ميزان توان توسعه صنعتي منطقه
 محصولات لبني

  ن موارديشامل ا
  ٧٠٩٤/٠  ) ١٤٠٠افق  (پيش بيني عرضه كار در آينده
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  تيب اهميضر يعوامل جزئ يعوامل فرع يعوامل اصل
  ٨٢٥٥/٠  ) تعداد بيشتر مصرف كننده (نزديكي به مراكز جمعيتي

  ٦٩٤٥/٠  )جهت صادرات محصولات (نزديكي به مبادي خروجي
  ٧٣٦٦/٠  وزن لبنيات در سبد مصرفي اهالي منطقه و مناطق اطراف

ميـــزان حـــساسيت تقاضـــاي محلـــي نـــسبت بـــه قيمـــت 
  محصولات

٦٩/٠  

  ٦٨٨٨/٠  سطح درآمد اهالي منطقه و مناطق اطراف
  ٦٣٥٦/٠  وجود مازاد تقاضاي فعلي در منطقه

ثر بر تقاضاي ؤعوامل م
 فعلي محصولات لبني

  ن موارديشامل ا

  ٥٥٤٤/٠   ساير صنايعاي ميزان تقاضاي و اسطه

ثر بر تقاضاي ؤعوامل م
 محصولات لبني آتي

  ن مورديشامل ا
افـق  (هـاي آينـده    پيش بيني ميزان تقاضاي منطقه در سـال       

ــر اســاس شــاخص) ١٤٠٠ تغييــر جمعيــت و ســرانه هــاي  ب
  مصرف

٧٤٠٢/٠  

  محاسبات نگارندگان: ماخذ

  مختلف کشورهاي  استانات در يت صنعت لبنيزان مزيثر بر مؤعوامل م. ۲مه يجدول ضم
  يل سلسله مراتبيند تحليدر فرآها   آنتيب اهميو ضرا

  تيب اهميضر يعوامل جزئ يعوامل فرع يعوامل اصل
 ٤٠٨١/٠ دسترسي به مواد اوليه

 ٣١٨٥/٠ ) و زيرزمينييسطح(سي به آب مورد نياز دستر

 ١٢٣/٠ عوامل جوي و آب و هوايي

عوامل و منابع 
  طبيعي

١٥٥/٠ 
 ١٣٤٤/٠ ميزان بلاياي طبيعي

 ١٤١٣/٠ هزينه تهيه زمين مورد نياز

 ٢٢٥٩/٠ ...)خصوصي و دولتي و ( منطقه اي منابع سرمايه

 ٢٠١٢/٠ حمل و نقلهاي  هزينه

 ٢٣٢٨/٠  و صنايع رقيبوجود شركتها

 ٠٩٩٨/٠ نرخ بيمه حوادث

  عوامل مالي
٢٠٤١/٠ 

 ١٣٢٢/٠ ...)جهت واردات تجهيزات و (نزديكي به مبادي ورودي 

 ٢٩٩/٠ وضعيت شبكه حمل و نقل

 ١٩٢٩/٠ وضعيت شبكه مخابرات

 ٢٩٢٨/٠ وضعيت شبكه آب و برق رساني

  عوامل زيربنايي
١٦٠٢/٠ 

 ٢١٠٩/٠ وضعيت شبكه سوخت رساني

  يروي كارن  ٧٦٨٦/٠  دسترسي به نيروي كار متخصص و ماهر
  ٢٣٢٣/٠  دسترسي به نيروي كار ساده ١١٣٨/٠
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  ٢٦٨٧/٠  مالياتيهاي  استفاده از تخفيفات و معافيتعوامل سياسي و 
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  تيب اهميضر يعوامل جزئ يعوامل فرع يعوامل اصل
  ٢٠٨٥/٠  سهولت اخذ مجوزهاي اداري و موافقت اصولي

  ٢٥٦٧/٠  )صنعتيوام (امتيازات و تسهيلات اعتباري ويژه 

  اداري
٠٧٩٤/٠ 

  ٢٦٦٢/٠   به تهرانيکينزد
  عوامل اجتماعي ٦٠٥٤/٠  )آموزش و رفاه, بهداشت(مسائل خدماتي 

 ٣٩٤٦/٠  )فاصله تا مرز و ميزان جرم و جنايت منطقه(مسائل امنيتي  ١١٥/٠

  ٢٠٤٣/٠  چگونگي دسترسي به علم و تكنولوژي
  ١٥١٧/٠  قهنرخ استهلاك تجهيزات در منط

  ٢١٩٣/٠  وجود صنايع مكمل
  ٢٢٢٥/٠  قابليت و نحوه دفع مواد زايد و فضولات

 عوامل فني

١٤١١/٠ 

  ٢٠٣٧/٠  امكانات ايجاد و حفظ تاسيسات
ثر بر عرضه ؤعوامل م  ٥/٠  ميزان توان توسعه صنعتي منطقه

  محصولات لبني آتي
١٣٢٨/٠ 

  ن موارديشامل ا
  ٥/٠  ) ١٤٠٠افق  (پيش بيني عرضه كار در آينده

  ١٩٢/٠  ) تعداد بيشتر مصرف كننده (نزديكي به مراكز جمعيتي
  ١٢١/٠  )جهت صادرات محصولات (نزديكي به مبادي خروجي

  ١١٨٦/٠  وزن لبنيات در سبد مصرفي اهالي منطقه و مناطق اطراف

حلـــي نـــسبت بـــه قيمـــت ميـــزان حـــساسيت تقاضـــاي م
  محصولات

١١٨٤/٠  

  ١٥٥٤/٠  سطح درآمد اهالي منطقه و مناطق اطراف
  ١٦٥٦/٠  وجود مازاد تقاضاي فعلي در منطقه

ثر بر تقاضاي ؤعوامل م
  فعلي  محصولات لبني

٣٢٤/٠ 

  ن موارديشامل ا

  ١٢٨٩/٠   ساير صنايعاي ميزان تقاضاي و اسطه
ثر بر تقاضاي ؤعوامل م

آتي محصولات لبني 
١٥٧٦/٠ 

  ن مورديشامل ا
افـق  (هـاي آينـده      الپيش بيني ميزان تقاضاي منطقه در س      

تغييــر جمعيــت و ســرانه هــاي  بــر اســاس شــاخص) ١٤٠٠
  مصرف
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  محاسبات نگارندگان: ماخذ

  
  

  
 

 


